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Savaş gazeteciliği, Türkiye’nin komşularında meydana gelen savaşlar doğrultusunda önemli bir 

uzmanlık alanı olmuştur. İletişim teknolojilerindeki dönüşümler gazetecilik alanında da 

değişimlerin yaşanmasına neden olmuş bu gelişmelerin bir sonucu olarak haber iletimi hızlı ve 

çarpıcı bir şekilde gelişme göstermiştir. Kırım Savaşı (1853-1856) modern savaş gazeteciliğinin 

başlangıç noktası olarak kabul edilmektedir. 1960’lardaki Vietnam Savaşı haberlerini oluşturan 

fotoğraflar, Amerikan hükümetinin başarılı bir şekilde savaşı yürütmesinin önünde bir engel 

olarak görülmektedir. Teknolojinin hızla ilerlemesiyle insanlar savaşları evlerinde canlı bir 

şekilde izlemeye başlamış özellikle I. Körfez Savaşı’nda savaş muhabirlerinin çatışma 

bölgesinden canlı yayın yapmasıyla birlikte hiper-gerçeklik (gerçek ötesi) tartışmalarının fitilini 

ateşlemiştir. Bu konuya ayrı bir bakış açısı kazandıran Fransız sosyolog Jean Baudrillard 

‘Körfez Savaşı olmadı’ iddiasıyla bilinen gerçek algısını alaşağı etmiş, aslında bu savaşın 

televizyon ekranından ibaret olduğunu belirtmiştir. Günümüzde hareketli görüntünün tüm 

gücüne ve yadsınamaz etkisine rağmen, yazılı ve görsel-işitsel medyada haberi oluşturan 

unsurlar arasında fotoğraf önemini hala korumaktadır.  Ünlü Fransız savaş fotoğrafçısı Patrick 

Chauvel, fotoğrafın savaş alanlarındaki durumu dünyaya anlatan bir sembol olduğunu 

belirtmektedir. 

Bu bağlamda çalışmada 24 Şubat 2022 tarihinde Rusya’nın Ukrayna’daki Donbas Bölgesi’ne 

saldırmasıyla başlayan Rusya-Ukrayna Savaşı’nın ilk beş günündeki haber fotoğrafları ele 

alınmış olup araştırmanın örneklemini, farklı ideolojileri ve farklı yönetim yapıları gözetilerek 

seçilen Hürriyet, Sözcü ve Yeni Şafak gazeteleri oluşturmaktadır. Çalışmada hakikatin basında  

fotoğraf üzerinden nasıl sunulduğuna odaklanılmıştır. Bu bağlamda ‘yargısal örneklem’ 

yöntemiyle (seçmece yöntem) belirlenen savaş fotoğrafları onları oluşturan özne kategorileri 

gözetilerek temel tasarım ilkeleri bağlamında incelenmiştir. Fotoğrafların sunuluş biçimlerinde 

yaratılan anlam inşasında tasarımının etkinliği üzerine tartışma yaratılması amaçlanmıştır. 

Çalışma  haber fotoğrafçılığının etkinliğine dair sorgulamalara odaklanarak, fotoğrafların inşa 
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ettiği mitler üzerinden değerlendirilmesinden dolayı önemlidir.  Dahası, araştırmanın sıcak 

savaşın devam ettiği günlerde gerçekleştirilmiş olması ve benzer çalışmaların azlığı nedeniyle 

alan yazına sağlayacağı katkılardan dolayı önemli olduğu düşünülmektedir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Abstract 

RUSSIA-UKRAINE WAR A PRESS ELEMENT 

READING WITH PHOTO 
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War journalism has become an important area of expertise in line with the wars taking place in Turkey's 
neighbors. Transformations in communication technologies have also led to changes in the field of 
journalism, and as a result of these developments, news transmission has developed rapidly and 
strikingly. The Crimean War (1853-1856) is considered the starting point of modern war journalism. 
The photographs that made up the Vietnam War news in the 1960s was seen as an obstacle to the 
successful conduct of the war by the American government. With the rapid progress of technology, 
people started to watch the wars live in their homes, especially in the First Gulf War, when war 
correspondents broadcast live from the conflict zone, hyper-reality (post-real) discussions ignited. 
French sociologist Jean Baudrillard, who brought a different perspective to this issue, overturned the 
well-known perception of reality with the claim that "the Gulf War did not happen", and stated that this 
war consisted of a television screen. Today, despite all the power and undeniable effect of the moving 
image, photography still maintains its importance among the elements that make up the news in the 
written and audio-visual media. Famous French war photographer Patrick Chauvel states that 
photography is a symbol that tells the world the situation on the battlefields. 

In this context, the news photos of the first five days of the Russia-Ukraine War, which started with 
Russia's attack on the Donbas Region in Ukraine on February 24, 2022, were discussed in the study. and 
the sample of the research was Hürriyet, Sözcü and Yeni Şafak, which were selected considering 
different ideologies and different administrative structures form newspapers. The study focuses on how 
the hiper-truth is presented in the press through photography. In this context, war photographs 
determined by the 'judicial sampling' method (selective method) were examined in the context of basic 
design principles by considering the subject categories that make up them. It is aimed to create a 
discussion on the effectiveness of design in the construction of meaning created in the way the 
photographs are presented. The study focuses on the questioning of the effectiveness of news 
photography. 

Moreover, the study is important because it is evaluated through the myths that the photographs 
construct. It is a fact that, it is thought that the research is important due to its contribution to the literature 
due to the fact that it was carried out during the days of the hot war and due to the scarcity of similar 
studies. 

 
3 Dr. Öğr. Üyesi Begüm Aylin ÖNDER, İstanbul Aydın Üniversitesi, İletişim Fakültesi Görsel İletişim Tasarımı 
Bölümü /İstanbul begumaylinonder@aydin.edu.tr, (Orcid ID: 0000-0002-0314-2843.) 
4 Dr. Öğretim Üyesi Ayşegül AKAYDIN AYDIN, İstanbul Aydın Üniversitesi, İletişim Fakültesi Gazetecilik 
Bölümü /İstanbul - aysegul.akaydin@gmail.com, (Orcid ID: 0000-0001-5772-4008) 


