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Özet
Bu çalışmanın amacı, uluslararası pazarlara girmek veya mevcut pazarlarını genişletmek isteyen havuç üreticileri veya toptancılarının ihracat için hangi hedef pazarlara yönelmeleri gerektiğini belirlemek için bir dış pazar araştırması yapmaktır. Çalışmada güncel istatistiki veriler yardımı ile belirlenen rekabetçilik kriterleri dikkate alınarak işletmeler için uygun hedef ve alternatif pazarlar tespit edilmiştir. Söz konusu rekabetçilik kriterleri birincil ve ikincil rekabetçilik ölçütleri olarak iki gruba değerlendirilmiştir. Birincil rekabetçilik ölçütlerinde üç kriter üzerinde durularak dünya havuç ithalatında önde gelen ülkeler ve bu ülkelerin Türkiye ile olan ticareti göz önünde bulundurularak bir ön eleme gerçekleştirilmiştir. Ön eleme sonucunda öne çıkan ülkeler ikincil rekabetçilik ölçütlerine tabi tutulmuştur. İkinci grupta sekiz kriter üzerinde durulmuştur. Değerlendirme sonucunda Türkiye’nin havuç ihracatında öncelikli hedef pazarının Romanya olduğu belirlenmiştir. Suudi Arabistan, Rusya, Kuveyt ve Irak’ın da Türkiye’nin diğer rekabetçi pazarları olduğu tespit edilmiştir. 
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The Competitiveness Analysis of Turkey in Carrot Exporting
Abstract
[bookmark: _GoBack]The aim of this study is to carry out a foreign market research to determine, to which target markets the carrot producers or wholesalers that want to enter the international markets or expand their existing markets should gravitate to for exporting. This study determines the appropiate target and alternatif markets by taking the competiteveness criteria into account which is in accordance with the current international statistical data. These competitiveness criterias in question are divided into two groups as primary and secondary competitiveness criterias. A pre-selection was carried out, by focusing on three criterias  which are take into account the leading countries in the world carrot importers and the trading of these countries among Turkey. As a result of pre-qualifying, the countries that surpassed were subject to the secondary competitiveness criteria which then comprimised a further eight criterias. As a result of the evaluation, it was determined that Romania is the primary target market for Turkey's carrot exportation. It also has been found that Suudi Arabistan, Russia Kuwait, and Iraq are the other competitive markets for Turkey.
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