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Tourism in all over the World, is at the center of the big business environments in countries. Tourism policy of the countries is conducted to achieve sustainable development. Children and youth, seniors, disabled people and all types of families according to income and size should be analysed in order to determine the right policies in socio-economic environment of the tourism area. Covid 19 pandemic influenced all the economic sectors in the World including tourism. Travelling almost had decreased with a huge rate conclusively. Both for families and businesses in the tourism sector there’d been lots of restrictions in travelling; beginning with closing the borders of the countries and blocking travelling. During this crisis, the countries should have been following the most optimal tourism policy about their travelling restrictions and creating the confidence in their family tourism sector. Within this respect Türkiye also had come across with all these considerations. In our study, we analyse the crisis management strategies of the leaders in family tourism in Türkiye and the World during the Covid 19 pandemic with its pros and cons about focusing on families in the tourism sector area. Leaders in family tourism sector in that period of time is essentially a focus of our study in Türkiye and the World.
TURİZM SEKTÖRÜNDEKİ LİDERLER COVID 19 KRİZİNDE 

HANGİ UYGUN POLİTİKALARI İZLEDİLER: 

TÜRKİYE VE DÜNYA ÖRNEKLERİ 

Tüm Dünya’da turizm, ülkelerdeki büyük iş çevrelerinin merkezinde yer almaktadır. Ülkelerin turizm politikaları, sürdürülebilir kalkınmayı sağlamak üzere yürütülmektedir. Turizm sektörünün sosyo-ekonomik ortamında  doğru politikaların belirlenebilmesi için; çocuklar ve gençler, yaşlılar, engelliler ve gelir ve boyutlarına göre her türlü aile analize dahil edilmelidir. Covid 19 pandemisi, turizm de dahil olmak üzere Dünya’daki bütün ekonomik sektörleri etkilemiştir. Seyahat neredeyse sonuç olarak büyük oranda azalmıştır. Hem aileler, hem de işletmeler için turizm sektöründe seyahat anlamında, ülkelerin sınırlarının kapatılması ve geçişlerin engellenmesiyle başlayan pekçok kısıtlama olmuştur. Bu kriz sırasında ülkeler seyahat kısıtlamalarında en optimal turizm politikalarını izlemeliydi ve aile turizmi sektöründe güven oluşturmalıydı. Bu bağlamda Türkiye de bütün bu durumlarla karşılaşmıştır. Çalışmamızda, Covid 19 pandemisi sürecinde Türkiye ve Dünya’daki aile turizmi sektöründeki liderlerin kriz yönetimi stratejilerini; turizm sektöründe ailelere odaklanmanın artı ve eksi yönleriyle birlikte analiz etmekteyiz. Bu dönemde, aile turizmi sektöründeki Türkiye ve Dünya’daki liderler çalışmamızın odağını oluşturmaktadır.     
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