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OZET

Gilinimiizde milyarlarca aktif kullaniciya hitap eden sosyal medya platformlar dijital ortamda
verinin toplanmasi, islenmesi ve yayiminda ¢ok yonlii bir iletisimin merkezi roliindedir. Bu
platformlarda paylasilan iceriklerin ¢oklugu neticesinde gorsel, isitsel ve metinsel bir karmasa
meydana gelmektedir. Etkilesimli bir iletisim siirecine dahil olan kullanicilarin, igerik iiretebilir
veya diizenleyebilir hale gelmesi bilginin dogrulanabilmesini zorlagtirmakta ve
dezenformasyona sebep olmaktadir. Konvansiyonel medyaya gore sosyal medyada bilginin ¢ok
daha hizli ve kolay bir sekilde yayilmasi sonucunda ise bireylerin dezenformasyona ugrayan
icerikler ile algilama bigimleri etkilenmekte ve gergeklik ile olan baglar1 zayiflayabilmektedir.
Dezenformasyona ugrayan igeriklerin doniisiimiinde ise hig¢ siiphesiz gorsel kullaniminin ses
veya yazidan olusturulan iceriklere gore daha etkin oldugu soOylenebilir. Bu caligma
kapsaminda, sosyal medya platformlarinda viral olmus bazi gorsel iceriklerin nasil ve ne amagla
olusturuldugu incelenerek gorsellerdeki dezenformasyon unsurlar: ele alinmaktadir.
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THE USE OF VISUALS IN SOCIAL MEDIA DISINFORMATION

Today, social media platforms, which appeal to billions of active users, play the role of a
multidirectional communication center in the collection, processing and publication of data in
the digital environment. As a result of the abundance of content shared on these platforms, a
visual, audio and textual chaos occurs. The fact that users involved in an interactive

communication process can produce or edit content makes it difficult to verify information and



causes disinformation. As a result of the much faster and easier dissemination of information
in social media compared to conventional media, individuals' perceptions are affected by
disinformed content and their ties with reality may weaken. In the transformation of
disinformed content, it can undoubtedly be said that the use of visuals is more effective than
audio or textual content. Within the scope of this study, how and for what purpose some visual
contents that have gone viral on social media platforms are created and the disinformation

elements in the visuals are discussed.
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