SALGIN NEDENİYLE ÇİN’DEN TÜRKİYE’YE YÖNELEN DIŞ TİCARET HACMİNİN DEĞERLENDİRİLMESİ
1.GİRİŞ
Çin’in Vuhan Eyaleti’nde yeni koronavirüs, kısaca COVID-19 olarak bilinen hastalık ilk olarak aralık 2019 tarihinde tespit edilmiştir.  Ölümcül sonuçları olabilen ve özellikle ateş, öksürük, nefes darlığı baş ağrısı gibi solunum yolu belirtileri 13 Ocak 2020'de tanımlanan bulaşıcı bir hastalıktır. İkinci Dünya Savaşı sonrasında bu derece yaygın bir bulaşıcı hastalık veya salgın görülmediği için pek çok ülke bu hastalığa hazırlıksız yakalanmıştır. Turizm, ulaşım, sağlık gibi sektörlerde etkisini gösteren bu hastalığın önemli ekonomik sonuçları da olmuştur. Salgının yayılmasını önlemek amacıyla pek çok ülke sınırlarını kapatmış veya daha sıkı kontrole tabi bir hale getirmiştir. Nihayetinde dış ticaret bu salgından önemli ölçüde etkilenmiştir. Çin’de başlaması nedeniyle ilk etapta bu ülkenin dış ticareti üzerinde etkilerini göstermiştir. 
	Çin'de ortaya çıkan ve tüm dünyaya yayılan COVID-19 virüsü, kelimenin tam anlamıyla küresel bir tehdit haline gelmiştir. Nitekim, Dünya Sağlık Örgütü tarafından bir “Pandemi” yani salgın olarak kabul edildi. Çin’den sonra İtalya, Almanya ve Brezilya gibi birçok ülkeye yayılan virüsün uluslararası ticaret hacmini genel olarak olumsuz etkilediğini söyleyebiliriz. Dünya ticaret hacmi, siparişlerin iptal edilmesi, üretimlerin durma noktasına gelmesi, seyahat ve sokağa çıkma kısıtlamaları, gümrük kapılarında kontrollerin arttırılması gibi salgına karşı alınan pek çok önlem dolayısıyla azalmıştır. Siparişlerin iptalinin dışında salgının kesinleşmiş sözleşmeler üzerinde de belirgin etkileri olmuş, tedarik edilecek mallar ve lojistik kanallar üzerindeki acil önlemler nedeniyle, belirlenen süreler içerisinde sözleşmelerin yerine getirilemediği görülmüştür. Bu sözleşmelerin yerine getirilememesi noktasında salgın “mücbir sebep” olarak değerlendirilecek mi? Bu uyuşmazlıkların çözümü nasıl olacak? 
	Dünya ticaretinin COVID-19 salgınından olumsuz etkilendiğini herkes kolayca söyleyebilir. Ancak Dünya ticareti homojen bir yapıda ve global ölçekte dengeli dağılmış bir görünümde değildir. Kısaca bu salgının bazı ülkelere veya bazı ülkelerdeki belirli sektörlere olumlu etkiler yapmış olması da mümkündür. Türkiye açısından da durum böyledir. Türkiye’nin jeopolitik konumu nedeniyle, çeşitli coğrafyalara olan yakınlığı, üretim kapasitesi, ürettiği ürünlerin kalitesi ve benzeri pek çok avantajı nedeniyle salgından olumlu etkilenen sektörleri de bulunmaktadır. Çin’de baş gösteren salgın nedeniyle bir takım siparişler, Çin tarafından gerçekleştirilmesi muhtemel olan ihracat potansiyelinin Türkiye’ye yöneldiği görülmüştür. Çin’den ne kadarlık bir ticaret hacminin Türkiye’ye yöneldiğinin belirlenmesi bu çalışmanın temel araştırma konusunu oluşturmaktadır.
2. SALGININ DÜNYA TİCARET HACMİNE ETKİLERİ
Salgın her ne kadar Çin’de başlamış olsa da kısa sürede tüm dünyayı etkilemiştir. Salgının dış ticaret üzerindeki olumsuz etkileri de ilk Çin dış ticaret hacmi üzerinde görülmüş ve daha sonra tüm ülkelerin dış ticaret hacimleri üzerinde etki ve sonuçlarını göstermiştir. Salgının dünya küresel ticareti üzerindeki etkilerini araştıran çalışmaların artmakta olduğu görülmektedir. McKibbin ve Fernando (2020) tarafından COVID-19 salgınının etkisi üzerine yapılan çalışma, toplam işgücü arzında bir düşüş, risk priminde bir artış ve tüm sektörlerde üretim maliyetlerinde bir artış tespit etmektedir. Söz konusu araştırma işsizlik artışı, maliyet artışı ve risk artışını COVID-19 salgının en önemli ekonomik etkileri arasında görmektedir. Çeşitli çalışmalarda COVID-19 salgının dünya ticaret hacmi üzerindeki etkilerini gösteren değişkenlere ilişkin benzer sonuçlar elde edilmiştir. Maliszewska, Mattoo ve Van Der Mensbrugghe (2020), bu sonuçları, eşzamanlı olarak gerçekleştiğini varsaydıkları, ticarete yönelik dört şok setini belirleyerek elde ettiler:
(1) İstihdamdaki düşüşten oluşan arz şoku,
(2) Uluslararası ticarette ithalatın maliyetinde artış,
(3) Uluslararası turizm ve seyahatle ilgili hizmetlerde keskin bir düşüş ve
(4) Kitle taşımacılığı, iç turizm, restoranlar ve eğlence faaliyetleri gibi yakın insan etkileşimi gerektiren hizmetleri daha az talep eden ve talebi mal ve diğer hizmetlerin tüketimine yönlendiren haneler tarafından yapılan talep değişimlerinin etkisi.
Özellikle Çin, Japonya ve Kore, üretim ve dağıtımdaki karşılaştırmalı üstünlükleri nedeniyle çoğu üretilen mallarda küresel tedarik zincirlerinin 'merkezi' haline gelmiştir (Vidya ve Prabheesh; 2020:1) Baldwin ve Freeman'a (2020) göre, küresel değer zincirlerine yönelik şoklar, üretim sektörlerinde "üçlü isabet" ile karşılaşan en "küreselleşmiş" ekonomilere yol açıyor:
1. Hastalık dünyanın üretim merkezlerine (Doğu Asya) odaklandığından ve diğer sanayi ülkelerinde hızla yayıldığından, üretimi engelleyen doğrudan arz kesintileri.
2. Daha az etkilenen ülkelerdeki imalat sektörleri, en çok etkilenen ülkelerden ve ardından birbirlerinden gerekli ithal endüstriyel girdileri elde etmeyi daha zor ve / veya daha pahalı bulduklarından, doğrudan tedarik şoklarını artıran tedarik zinciri bulaşması etkisi,
3. Aşağıdakilerden kaynaklanan talep kesintileri: 
i) Toplam talepteki makroekonomik düşüşler (yani durgunluklar); 
ii) Tüketicilerin satın alma gecikmeleri (bekle ve gör politikaları); ve
iii) Firmalar tarafından yatırım gecikmeleri.
Küresel ticaret, ülkelerin üretim kapasitelerini, emeklerini belirli alanlarda yoğunlaştırması ve uzmanlaşması esasına dayanmaktadır. Karşılaştırmalı üstünlükler teorisi çerçevesinde, bu tip bir uzmanlaşmanın beklenmedik bir etki (örneğin salgın) neticesinde, küresel tedarik zincirinde kırılganlıklara yol açabileceği görülmüştür. Tek kaynak sağlayıcıları olan veya belirli bir üründe uzmanlaşan dünyanın çeşitli bölgeleri, kriz anlarında beklenmedik kırılganlık yaratarak, tedarik zincirlerinin çökmesine neden olabilir (Farrel ve Newman; 2020:1). Her ülkenin COVID-19 sonrası tarım, gıda ve benzeri kritik alanlarda kendi üretim kapasitesini, hiç değilse güvenlik stoğunu oluşturması önemli bir hale gelecektir. COVID-19 salgını, devletlerin dünyadaki ekonomik ve politik hakimiyet için daha açık bir şekilde rekabet etmesine ve içe dönmesine yönelik mevcut eğilimleri şiddetlendirebilir (Gruszczynski; 2020:342).
Covid-19 salgının dış ticaret üzerindeki kısa vadeli sonuçlarını şu şekilde ifade edebiliriz:
1) Ülkelerin yerel arz şokları (üretim hacimlerinde azalma)
2) Ülkelerin yerel talep şokları (Tüketici tercihlerinin değişmesi)
3) Uluslararası tedarik zinciri aksamaları
4) Uluslararası talep şokları 
5) İşsizlik artışı (hem yerel hem de küresel ölçekte)
6) Turizm sektöründe meydana gelen şoklar
7) Sağlık sektöründe meydana gelen talep artışı
Hayakawa ve Mukunoki (2021) çalışmasında genel olarak şu sonuçlara ulaşmıştır:
• COVID-19'un ithalatçı ve ihracatçı ülkelerin ticareti üzerinde olumsuz etkileri oldu. Bu etkiler, Temmuz 2020'den beri önemsizdir.
• COVID-19'un zararlı ticari etkileri, ilk dalgasından bu yana dengelenmiştir.
• COVID-19, endüstriler arasında heterojen ticari etkilere sahiptir.
	COVID-19’un kısa vadeli etkilerinin bitiş tarihi olarak söz konusu çalışmada temmuz 2020 sonrası gösterilmiştir. Nitekim, aşı çalışmaları, ülkelerin COVID-19 önlemlerine adapte olmaları gibi etkenlerle dış ticaret hacmindeki kısa vadeli etkilerin sonlanması normal karşılanmalıdır. 
	Burada dikkat çekilmesi gereken bir husus “mediko-politik” gibi yeni kavramların ortaya çıkmasıdır. İlacın, COVID-19 aşısının politik amaçlarla da kullanılması, kendine yakın gördüğü ülkelere aşı sunarken rakip gördüğü, politik sorunlarının yoğunlaştığı ülkelere aşı tedarikinde güçlükler çıkarmak olarak bu kavramın içini genişletebiliriz. Bu kavramı ekonomi alanına uygulayacak olursak “mediko-ekonomi” kavramına ulaşabiliriz. Ekonomik amaçlara ulaşabilmek için COVID-19 aşı ve/veya ilaçlarının tedavi araçlarının kullanılması olarak söz konusu kavramı ifade edebiliriz. Aşağıdaki şekil sağlık ve ekonomi ilişkisini daha net gösterecektir:
Şekil 1: COVID-19 Sağlık Krizi ve Ticaretin Birbirleriyle Bağlantıları
Tıbbi Malzeme
Tedarik Sorunları


Sağlık Hizmetleri

                                                                             
                                                                        Devlet Bütçesi                                                Sosyal Yardımlar

           Küresel Ticaretin Çöküşü
COVİD-19


Yiyecek, Diyet ve Beslenme Sorunları


                                                                        Erişim Fiyatlandırması Tütün, Alkol Sorunları

                                                                           
Diğer Mal ve Hizmetler

Çevre ve Kirlilik
Sorunları


Gelir, Yoksulluk ve İşsizlik Sorunları



Kaynak: Barlow ve Arkadaşları (2021); “COVID-19 ve küresel ticaretin çöküşü: etkili bir halk sağlığı tepkisi oluşturma”, Bakış Açısı Dergisi, Cilt:5, Sayı:2, Sayfa 105.
	Şekil 1’den görüldüğü üzere sağlık krizi, dış ticareti çökertmiş, medikal malzeme tedarikinde ve sağlık hizmetlerinde sorunlara yol açmıştır. Hükümetler devlet bütçesinden daha fazla kaynak ayırarak bu sorunları aşmak üzere harcamalarını arttırmak zorunda kalmışlardır. Getirilen seyahat ve sokağa çıkma kısıtlamaları, gelir dağılımını bozmuş, işsizlik ve yoksulluk sorunlarına neden olmuştur. Çevre ve kirlilik sorunları ise sağlık krizini besleyen bir faktör olarak görülmüştür. Yiyecek, içecek ve temel ihtiyaç mallarında yaşanan sorunlar ise hükümetlerin erişim fiyatlaması politika tedbirlerine başvurmasına neden olmuştur. Yani sağlık alanındaki krizin hem ekonomik hem de mali sonuçları olmuştur. Sağlık tedbirlerinin yanı sıra pek çok ekonomik ve mali tedbirinde alınması gerekmiştir. 
3. SALGININ ÇİN DIŞ TİCARET HACMİNE ETKİLERİ
	COVID-19 krizi ile 1929 Dünya ekonomik buhranı arasındaki karşılaştırmalar günümüzde sıklıkla yapılır hale gelmiştir. Bu karşılaştırmanın temel nedeni 1929 yılından bu yana Dünya küresel ticaretinin çeşitli krizlere rağmen bu kadar daralmamış olmasıdır. COVID-19, küresel ekonomiyi ve özellikle uluslararası ticareti olumsuz etkilemiştir. Salgın Çin’de başladığı için ilk dış ticaret darbesini yiyen ülke de Çin olmuştur. 2020'nin ilk çeyreğinde Çin ve küresel koronavirüs enfeksiyonlarının sayısı hızla artarken, bu süre zarfında yeni ihracat siparişleri hem mallar hem de hizmetler için% 50'ye kadar düştü (Dünya Ticaret Örgütü Raporu 2020).
	Çin üretim hacminin azalması ile küresel ticaret hacmi olumsuz etkilenmeye başlamıştır. Ucuz işgücü nedeniyle Dünya’nın üretim üssü haline gelen Çin’de başlayan sorunlar pek çok ülkeye yayılmıştır. Çin üretiminin azalmasının yabancı üreticiler ve tüketiciler üzerinde olumsuz etkileri olduğu kadar, Çin’in üretim için ihtiyaç duyduğu mal ve hizmetlerin tedarikinde sıkıntı yaşaması da önemli bir etken olmuştur. 2006 yılında kendi ihracatları için ara girdileri Çin’den alan Hong Kong, Singapur, Güney Kore gibi sınırlı sayıda ülke bulunurken 2019 yılında gelindiğinde 30’un üzerinde ülke Çin’e bağımlı durumdaydı. Çin’in günümüzde ihracat yaptığı ilk 20 ülke arasında Güney Kore, Hindistan, İngiltere, Hollanda, Kanada, ABD, Rusya, Singapur, Tayland, Hong Kong ve Malezya göze çarpmaktadır. 
	Lee (2020), Wuhan COVID 19'un Çin ekonomisinin dört stratejik sektör ilk turizm, hava taşımacılığı, uluslararası ticaret ve elektrik tüketimi üzerindeki etkisini değerlendirmeye çalıştı. Hava taşımacılığı sektörlerinin, uluslararası ticaretin ve turizmin olumsuz etkilendiği sonucuna ulaştı. Öte yandan, tıbbi hizmetler ve karantinalarla ilişkili artan talep nedeniyle elektrik tüketimi bir artış yaşandığını tespit etmiştir. 
Grafik 1. 2000-2019 Yılları Çin'in İthalat ve İhracatının Ölçeği ve Büyüme Oranı
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Kaynak: Gümrük Genel İdaresi, Çin Halk Cumhuriyeti
	Şekil 2’den Çin ihracat hacminin 2000 yılından bu yana 2008-2009  dünya küresel krizi haricinde büyüme eğiliminde olduğunu kolaylıkla görebiliriz. 
Tablo 1: 2019-2021 Ay Bazında Çin İhracat Rakamları
	Aylar/Yıl
	1.000 USD
	Aylar/Yıl
	1.000 USD
	Aylar/Yıl
	1.000 USD

	Ocak/2019
	217.600.000
	Ocak/2020
	-
	Ocak/2021
	-

	Şubat/2019
	135.200.000
	Şubat/2020
	-
	Şubat/2021
	-

	Mart/2019
	198.700.000
	Mart/2020
	185.100.000
	Mart/2021
	241.100.000

	Nisan/2019
	193.500.000
	Nisan/2020
	200.300.000
	Nisan/2021
	263.900.000

	Mayıs/2019
	213.800.000
	Mayıs/2020
	206.800.000
	
	

	Haziran/2019
	212.800.000
	Haziran/2020
	213.600.000
	
	

	Temmuz/19
	221.500.000
	Temmuz/20
	237.600.000
	
	

	Ağustos/19
	214.800.000
	Ağustos/20
	235.300.000
	
	

	Eylül/2019
	218.100.000
	Eylül/2020
	239.800.000
	
	

	Ekim/2019
	212.900.000
	Ekim/2020
	237.200.000
	
	

	Kasım/2019
	221.700.000
	Kasım/2020
	268.100.000
	
	

	Aralık/2019
	237.600.000
	Aralık/2020
	281.900.000
	
	


Kaynak: Gümrük Genel İdaresi, Çin Halk Cumhuriyeti
Covid-19 salgınıyla karşı karşıya kalan Çin hükümeti, kısa vadede salgının yayılmasını etkili bir şekilde kontrol eden ve stratejik bir başarı elde eden Wuhan kilitlenmesi, üretimin askıya alınması ve seyahat kısıtlamaları gibi ağır tedbirler almak zorunda kaldı. Çin aldığı tedbirlerin ekonomik sonuçlarından çok ilk başta sağlık üzerindeki etkilerine odaklanmıştı. Bu nedenle, dış ticaretinin azalması, Çin’e doğrudan yatırımların azalması gibi pek çok olumsuz ekonomik sonuç meydana geldi. Salgın yavaşlamaya başladığında, ilk panik dalgası dağıldığında ekonomik sorunlarla ilgilenmek için  sorunlar ötelenmişti. Covid 19’un Çin dış ticareti ve ekonomisi üzerindeki olumsuz sonuçlarını şu şekilde ifade edebiliriz. 
1. Genel olarak, Çin'in dış ticaretinde ve doğrudan dış yatırımlarda düşüş olmuştur.
2. Ana vilayetlerin ticari göstergeleri keskin bir düşüş göstermiştir. Batı bölgesi daha az etkilenirken doğu ve orta bölgeleri daha fazla etkilenmiştir. 
3. Çin yakın çevresiyle dış ticaret yapmaya devam ederken diğer ülkelere olan ticareti önemli ölçüde düşmüştür. 
4. Çin şirketlerinin diğer ülkelerle yaptığı birleşme ve devralmaları oldukça azalmıştır. 
5. Maske, dezenfektan gibi malzemelerin üretim ve ticaret hacmi artmış, benzer şekilde bilgisayar, tablet gibi ürünlerin üretim ve ticaretinde de artış olmuştur. 
	Yukarıda sayılanların dışında Çin ekonomisi ve dış ticaretinde COVID-19’un olumsuz etkilerinin olduğu söylenebilir ve sayılabilir. Bu etkiler kısa vadeli etkiler olup, uzun vadede tüm bu olumsuzlukların olumluya dönmesi mümkün olduğu gibi bazılarının kalıcı etkiler göstermesi de olasıdır. Çin 2020 ihracatında büyüme göstererek son 70 yılın en yüksek dış ticaret fazlası rakamını gerçekleştirmiş oldu. Salgından etkilenen Çin'in ihracatı, yılın başında önemli bir gerileme yaşarken, salgının merkez üssünün Avrupa ve Amerika Birleşik Devletleri'ne taşınmasıyla, ikame etkisi nedeniyle Çin'in ihracatı yükseldi ve yıl sonunda yüksek bir büyüme aralığını korumaya devam etti. Bu olumlu verilerin arkasındaki ana nedenin salgın sırasında Çin'in üretim kapasitesinin artmaya devam etmesi, Avrupa ve Amerika Birleşik Devletleri gibi gelişmiş bölgelerde ise üretim kapasitesinin tekrarlayan salgınlar nedeniyle kısıtlanması olduğunu söyleyebiliriz. Çalışmamızın temel sorusunun ilk yanıtı Çin ihracat verilerinde bir azalma olmamış aksine rekor kırılmıştır. Yani Çin’deki salgın nedeniyle Türkiye’ye yönelen ciddi bir sipariş kayması veya dış ticaret hacmi yönelmesi istatistiki verilere göre anlamlı gözükmemektedir. 
Çin ile Amerika Birleşik Devletleri arasındaki ticaret savaşı 2018'de başladı ancak 2020 yoğunlaştı. Bu olumsuz ortama rağmen Çin’de ihracat başarısı gösterilmesi önemlidir. 
4. SALGININ TÜRKİYE DIŞ TİCARET HACMİNE ETKİLERİ
	10 Mart 2019 tarihinde ilk vaka Türkiye’de görülmüş ve salgın Türkiye’de yayılmaya başlanmıştır. 12 Mart 2020’de ise eğitim ve öğretime ara verilerek uzaktan eğitim modelleri uygulanmıştır. 65 yaş üstü ve kronik rahatsızlığı olanlara sokağa çıkma kısıtlaması, Avrupa ülkeleri başta olmak üzere seyahat kısıtlamaları ve pek çok önlem alınmıştır. Hafta sonu kısıtlamalarından tam kapanma sürecine kadar önlemler kademeli olarak arttırılmıştır. 
	Salgına bağlı gelişmeler Türkiye’de de Mart ayının ortasından itibaren ekonomik faaliyetleri dış ticaret, turizm ve iç talep kanallarıyla etkilemeye başlamış, etkiler Nisan ayı itibarıyla derinleşerek tüm ekonomiye yansımıştır (Adıgüzel; 2020:192-193). COVID-19 ile mücadelede ekonomik tedbirlere gelince beyannamelerin ertelenmesinden, emekli maaşlarının yükseltilmesine, ihtiyaç kredisi imkanları sağlanmasından yetersiz bile olsa kira ve ciro kaybı desteklerine kadar pek çok yöntem uygulanmıştır. Dünya uzun zamandır böyle bir salgınla karşılaşmadığından Türkiye’de de alınan tedbirler el yordamı ile olmuş, deneme-yanılma metodu ile alınacak tedbirler belirlenmeye çalışılmıştır. 
	COVID-19 nedeniyle Türkiye dış ticarete yönelik bir takım kısıtlamalar getirmek zorunda kalmıştır. Bunların başlıcaları;
- Etil alkol, ham ayçiçeği yağı, melas ve çeltik ürünlerinde arz güvenliğinin sağlanması ve spekülatif fiyat hareketlerinin önüne geçilebilmesi için 2284, 2348, 2349, 2914 sayılı Cumhurbaşkanı Kararları, Gözetim Uygulanmasına İlişkin Tebliğ (Tebliğ No:2009/8)’de Değişiklik Yapılmasına Dair Tebliğ’dir.
- Hastanelerdeki teçhizat (ventilatör, oksijen konsantratörü vb. solunum cihazları) ihtiyacının karşılanabilmesi için 2285 sayılı Cumhurbaşkanı Kararıdır.
- Tek kullanımlık tıbbi maskelerin arz güvenliğinin sağlanabilmesi için 2286 sayılı Cumhurbaşkanı Kararıdır.
- Tek kullanımlık tıbbi maskelerde iç tedarik güvenliğinin sağlanabilmesi için İthalatta Gözetim Uygulanmasına İlişkin Tebliğ (Tebliğ No:2019/1)’de Değişiklik Yapılmasına Dair Tebliğdir.
- Covid-19’un tespitine yönelik olarak ithalata konu tıbbi tanı kitlerinin kötü niyetli kişilerce kullanımının önüne geçilmesi için Tıbbi Tanı Kitlerinin İthaline İlişkin 2020/19 sayılı Tebliğdir.
- Kişisel Koruyucu Donanım Yönetmeliği ve Tıbbi Cihaz Yönetmeliği kapsamında piyasaya arz edilen ürünler iç talebin karşılanmasında sorun yaşanmaması için İhracı Yasak ve Ön İzne Bağlı Mallara İlişkin Tebliğ (İhracat: 96/31)’de Değişiklik Yapılmasına Dair Tebliğdir.
- Etil alkol, kolonya, dezenfektan, hidrojen peroksit ve meltblown kumaş ürünlerinde iç talebin karşılanmasında sorun yaşanmaması için İhracı Kayda Bağlı Mallara İlişkin Tebliğ (Tebliğ No: İhracat 2006/7)’de Değişiklik Yapılmasına Dair 2020/5 ve 2020/9 sayılı Tebliğleridir.
- İhracatçı firmaların ihraç pazarlarını koruyabilmeleri için ticari faaliyetlerinde teknolojik imkânlardan daha üst seviyede faydalanmaları için 2573 sayılı “Pazara Girişte Dijital Faaliyetlerin Desteklenmesi Hakkında Karar”dır.
	Mevzuat değişiklikleri ile Türkiye kendi dış ticaret hacmi ve iç pazarına yönelik ihtiyaçları doğrultusunda pek çok tedbiri almak zorunda kalmıştır. COVID-19 salgını için Türkiye’nin çıkardığı birinci sonuç “Kendi kendine yeten 7 ülkeden biri” olmak düsturunu korumasının önemi olmuştur. Dünya aşı tedarik savaşlarında, yerli aşı üretimine önem veren Türkiye için bu konunun ne kadar anlaşıldığını da görülmektedir. Parasıyla dahi aşının temin edilmesindeki güçlükler, sağlık alanında dışarıya bağımlı olarak kalınmasının risklerinin fark edilmesini sağlamaktadır.
	Türkiye ihracat rakamları şu şekilde gelişmiştir. 
Tablo 2: 2019-2021 Ay Bazında Türkiye İhracat Rakamları
	Aylar/Yıl
	1.000 USD
	Aylar/Yıl
	1.000 USD
	Aylar/Yıl
	1.000 USD

	Ocak/2019
	13.171.045,88
	Ocak/2020
	17.843.802,09
	Ocak/2021
	15.048.344,20

	Şubat/2019
	13.602.823,87
	Şubat/2020
	14.654.679,89
	Şubat/2021
	16.011.967,44

	Mart/2019
	16.333.581,34
	Mart/2020
	13.426.245,17
	Mart/2021
	18.985.472,48

	Nisan/2019
	15.273.202,24
	Nisan/2020
	  8.992.577,43
	Nisan/2021
	18.766.295,75

	Mayıs/2019
	16.813.477,88
	Mayıs/2020
	  9.963.918,72
	
	

	Haziran/2019
	11.596.932,85
	Haziran/2020
	13.469.013,31
	
	

	Temmuz/19
	15.958.239,62
	Temmuz/20
	15.011.889,25
	
	

	Ağustos/19
	13.150.129,62
	Ağustos/20
	12.463.360,79
	
	

	Eylül/2019
	15.220.040,86
	Eylül/2020
	16.012.522,93
	
	

	Ekim/2019
	16.335.611,29
	Ekim/2020
	17.333.486,07
	
	

	Kasım/2019
	16.213.647,83
	Kasım/2020
	16.087.540,35
	
	

	Aralık/2019
	15.385.059,73
	Aralık/2020
	17.843.802,09
	
	


Kaynak: TÜİK Verilerinden Derlenmiştir.
	2019 yılında aylık ortalama 15 milyar dolarlık ihracat yapılırken 2020 yılında bu ortalamanın 14,5 milyar dolara düştüğü görülmektedir. 4 aylık 2021 verisinde ise aylık ortalamanın 17,2 milyar dolara yükseldiği anlaşılmaktadır. Aylık bazda bakıldığında Nisan/2020 ve Mayıs/2020 verileri haricinde dikkat çekecek ölçüde Türkiye’nin aylık ihracat rakamlarının azalmadığı görülmektedir. 2021 ilk dört aylık ihracat rakamları toplamının 2019 ve 2020 toplamlarına fark attığı da görülmektedir. 2021 ilk dört ayına ilişkin rakam 2019 yılına göre %17, 86 artarken 2020 yılı verisi ile karşılaştırıldığında %25,30 artmıştır. 
Grafik 2: 2018-2019 Türkiye Aylık İhracat Rakamları (USD)

Kaynak: TÜİK verilerinden Derlenmiştir. 
	Grafik 2’nin incelenmesinden 2019 yılı verilerinin Haziran ayı hariç olmak üzere 2018 verileriyle aynı düzeyde olduğu görülmektedir. COVID-19 krizinin olmadığı 2018 yılına göre 2019 verileri haziran hariç olmak üzere kötüye gitmemiştir. 
Grafik 3: 2019-2020 Türkiye Aylık İhracat Rakamları (USD)

Kaynak: TÜİK verilerinden Derlenmiştir. 
	Grafik 3 verilerinin incelenmesinden COVID-19 salgınına ait ilk vakanın ülkemizde görüldüğü Mart/2019 tarihinden sonra Nisan ve mayıs dönemlerinde 2020 yılında ciddi ihracat düşüşleri olduğu anlaşılmaktadır. 2020 yılı verileri Nisan ve Mayıs hariç olmak üzere genellikle 2019 verileri ile aynı düzeyi koruyabilmiştir. 
Grafik 4: 2020-2021 Türkiye Aylık İhracat Rakamları (USD)

Kaynak: TÜİK verilerinden Derlenmiştir. 
	Grafik 4’ün verilerinin incelenmesinden 2020 yılının ilk dört aylık verilerinin 2019 yılının aynı dönemi ile karşılaştırıldığında bariz bir şekilde olumlu olduğu görülmektedir. Cari işlemler dengesi açısından dış ticaretin önem taşıdığı hemen her ülke gibi, Türkiye de bu alanda krizin etkin biçimde yönetilmesi için çeşitli önlemler almakta ve uygulamaktadır (Tekoğlu; 2020:34). Tam kapanma uygulanmasına rağmen 2020 mayıs verilerinin 2019 Mayıs verilerine göre yüksek olacağını da tahmin edebiliriz. 
Salgının yarattığı korku ve panik ortamı piyasa mekanizmalarını derinden etkileyerek arz ve talep şoklarına sebep olmaktadır (Eryüzlü; 2020:10). OECD (2020), COVID-19’un uluslararası ticarete etkisi konulu raporda Türkiye Gayri Safi Milli Hasıla (GSMH)’sı %15’lik bir daralma gösterdiği ve bu açıdan Dünya’daki en kötü durumdaki 8’nci ekonomi olduğu görülmektedir (Yıldırım; 2021:289). Covid-19'un ülkelere farklı zamanlarda ve oranlarda vurduğu darbelerden dolayı bozulan ekonominin toparlanmasını desteklemek ve sürdürülebilir olmasını sağlamak için ticaretin nasıl devam edeceğini ve küresel toparlanmanın desteklenmesine yardımcı olabileceğini düşünmeye ihtiyaç vardır (Akçacı ve Çınaroğlu; 2020:455). Krizin psikolojik bir yönü de olduğu, krizle mücadele de sağlık tedbirleri ile beraber, ekonomik, mali, sosyal, psikolojik pek çok alanda eş güdümlü hareket etmenin faydalarının yüksek olacağını ifade edebiliriz.
Salgın döneminde Çin ilk başta olumsuz etkilense de salgın kontrol farklılığı, Çin'in arz kapasitesinin, yabancı (Başta ABD ve Avrupa) ülkelerinkinden  çok daha yüksek olmasına ve ihracatın önemli bir ikame etkisi meydana getirmesine neden olmuştur. Yani Çin baştan olumsuz etkilenirken, daha sonra dış ticaretten karlı çıkmayı başarabilmiştir. Türkiye açısından da alınacak dersler, krizden yararlanılabilecek fırsatlar bulunmaktadır. Bu fırsatların değerlendirilmesi ve yapısal dönüşümlerin gerçekleştirilmesiyle Türkiye ihracatının da ivme kazanması ve kronik hale gelen dış ticaret açığı sorunun çözümlenmesi mümkün olabilecektir.
5. SONUÇ
	Çalışmamızın temel konusunu Çin’de başlayan salgın nedeniyle Çin’den alınmayan mal ve hizmetlerin Türkiye’ye eşsiz jeopolitik konumu ile ne ölçüde yöneldiğinin tespit edilmesi oluşturmaktadır. Öncelikle Türkiye salgın döneminde ihracat hacmi ciddi bir şekilde küçülmeyen ve ekonomisi büyüyen nadir ülkelerden birisidir. Çin salgın nedeniyle ilk başlarda ciddi ihracat düşüşleri yaşamış ancak daha sonra “ikame etkisi” nedeniyle dış ticaretini geliştirerek ihracat ve dış ticaret fazlası rekorları kırmıştır. 
	Temel araştırma konumuzun birinci cevabı Çin’de ihracat azalması olmadığına göre Türkiye’ye yönelen bir “ihracat kayması” bu ülke kaynaklı olamaz. İkincisi Çin’den bireysel olarak birkaç firmanın siparişlerini iptal ettirip Türkiye’ye yönelmesi olası olmakla beraber her iki ülkenin dış ticaret rakamları üzerinde bunun önemli bir etkisi gözükmemektedir. 
	Dezenfektan ihracatı 2019 ve 2020 yılı karşılaştırıldığında %878 oranında, kolonya ihracatı ise aynı dönemler için %208 oranında, sabun ihracatı ise %18 artış göstermiştir. Türkiye maske, dezenfektan, kolonya, sabun gibi ürünlerde ihracat kısıtlamaları yerine üretim kapasitesini arttırarak tüm dünya için birinci tedarikçi konumuna yükselebilir. Ayrıca destekleyici ürünler olan hemşire, doktor önlüğü gibi medikal giyim malzemeleri üretimine de ağırlık verebilir. Bütün bu ürünler zaten ihracat hacminde önemli yer tutan tekstil gibi diğer sektörler üzerinde de etkili olabilir. 
	Türkiye, yüksek katma değerli ürünler üreterek ihracattan elde ettiği kazancı arttırma şeklinde bir politika izlerken, üretim kapasitesini Dünya talebine bağlı olarak dönüştürebilir. Böylece turizm, yurt dışı inşaat gelirleri gibi sektörlerden gelecek olan dövizin yanı sıra ihracattan da önemli kazançlar elde edebilir. Küresel düşün yerel hareket et ilkesinde olduğu gibi şu an talebin yoğunlaştığı ürünlere yönelik çeşitli destek ve teşvikler sağlanabilir. Böylece dış ticaret açığının azaltılması, yeni istihdam olanaklarının sağlanması mümkün olabilir. 
	COVID-19 salgını ülkelere tarımsal üretimin, gıda stokunun önemini bir kez daha hatırlatmıştır. Bu sebeple Türkiye’de tarım politikalarının sıfırdan gözden geçirilerek üretim odaklı teşvik ve desteklere olanak sağlanması bir fark meydana getirebilir. Ayrıca Türkiye planlı ve koordineli bir tarım arz sistemi geliştirerek hem çiftçinin mağdur olmasını hem de vatandaşının gıda ürünlerini uygun fiyatlı almasını sağlayacak sistemler kurabilir. Bu sistemlerin gelişmesiyle Hollanda örneğinde olduğu gibi tarımsal üretimin ihracat içerisindeki payının yükseltilmesi de mümkün olabilir. 
	COVID-19 sürecinin ülkelere gösterdiği ikinci ve en önemli olgunun e-ticaret, e-dış ticaret, e-fuar, e-sergi, e-sempozyum gibi dijital ortamın ihracat üzerindeki olumlu etkileri olduğunu ifade edebiliriz. Bu dijital olanakların kullanımlarının teşvik edilmesi ve hatta devletin bu tip dijital platformları kendisinin oluşturarak ihracatçılara sunması da önemli faydalar sağlayabilir. 
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