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Oz

Reklam afisleri, marka kimligi, iiriin bilgisi veya hedef kitle dikkate alinarak tiiketicinin ilgisini cekecek
sekilde mesaj iletisimini saglamak iizere tasarlanir. Bu ama¢ dogrultusunda, tasarimcilar reklam
afislerinde kullanilacak renk, tipografi, gorsel 6geler ve mesajlarin tiimiinii tasarlarlar. Iyi bir afis
tasarimi, hedef kitleye hitap ederek dikkatlerini ¢eker ve mesajin anlasilmasini kolaylastirir. Ayrica,
reklam afisi tasariminda, estetik unsurlar, mesajin etkililiginde de énemlidir. Tasarim ve reklam afisi
iligkisi, reklamecilik sektoriiniin 6nemli bir bilesenidir. Bu nedenle, reklam ajanslari tasarim ve reklam
stratejilerini bir arada kullanarak, hedef kitleye yonelik daha etkili ve bagarili kampanyalar
olusturabilirler.

Dijitallesme 6ncesi donemde reklam afisleri genellikle cadde ve sokaklardaki bos duvarlara veya reklam
panolarina asilmakta ayrica gazete ve dergilerde de yayinlanmaktaydi. Bu donemde afis tasarimlari,
genellikle elle ¢izim ve boyama teknikleriyle yapilirdi. Bu tasarimlar, daha sonra fotograf ¢cekimi veya
matbaa yontemleriyle baskiya hazir hale getirilirdi. Dijitallesme ile birlikte afis tasarimlari, bilgisayar
ve diger dijital teknolojiler araciligiyla yapilir duruma gelmistir. Tasarimcilar daha o6nce elle ¢izim ve
boyama gerektiren tasarimlar grafik programlan ile gerceklestirebilirler. Bu sayede, daha hizli ve
verimli bir tasarim siireci saglanir. Bu donemde afisler genellikle sosyal medya platformlarinda, dijital
billboardlarda, televizyon reklamlarinda veya dijital uygulamalarda yayinlanmaktadir.

Bu arastirmada dijitallesme dncesi ve sonrasi yapilan 8 farkli reklam afisi temel tasarim ilkeleri ve renk
kullanimlar1 agisindan incelenmistir. Yapilan incelemeler sonucunda dijitallesme 6ncesi ve sonrasinda
tilketiciyi etkileme ve mesaj iletme amaciyla tasarlanan reklam afiglerinde renk kullanimlarinin
amaclara yonelik oldugu, temel tasarim ilkelerinin kullanimina ise dikkat edildigi goriilmistiir. Ayrica
dijitallesme ile birlikte reklam afislerinde, gorsel tasarim kadar metin ve sloganlarin da dikkatle
hazirlandig1 sonucuna ulagilmstir.

Anahtar kelimeler: Rekiam, afis, dijitallesme, tasarim ilkeleri, tasarim dgeleri
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Abstract

Advertising posters are designed to provide message communication in a way that attracts the attention
of the consumer, taking into account brand identity, product information or target audience. For this
purpose, designers design all colors, typography, visual elements and messages to be used in advertising
posters. A good poster design appeals to the target audience, attracts their attention and makes the
message easier to understand. In addition, in advertising poster design, aesthetic elements are also
important in the effectiveness of the message. The relationship between design and advertising poster is
an important component of the advertising industry. For this reason, advertising agencies can use design
and advertising strategies together to create more effective and successful campaigns for the target
audience.

In the pre-digital era, advertising posters were usually hung on blank walls or billboards on streets and
streets, and were also published in newspapers and magazines. In this period, poster designs were
generally made by hand drawing and painting techniques. These designs were then made ready for
printing by photographic or printing methods. With digitalization, poster designs have been made
through computers and other digital technologies. Designers can realize designs that previously required
hand drawing and painting with graphic programs. This ensures a faster and more efficient design
process. In this period, posters are generally published on social media platforms, digital billboards,
television advertisements or digital applications.

In this research, 8 different advertising posters made before and after digitalization were examined in
terms of basic design principles and color usage. As a result of the examinations, it has been seen that
the use of colors in the advertising posters designed to influence the consumer and convey a message
before and after digitalization is for purposes, and attention is paid to the use of basic design principles.
In addition, it has been concluded that with digitalization, texts and slogans are carefully prepared as
well as visual design in advertising posters.

Keywords: Advertising, poster, digitalization, design principles, design elements
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GIRIiS
Afisin 6zl grafik gorselleri kullanarak hedef kitleye bir mesaji iletmektir. Bu kapsamda afis tasarimi
icerisinde estetik kaygilar barindirir.

Dijitallesme sonrasinda, afisler de doniismiis ve teknoloji temelli mecralarda yer edinmistir. Bu noktada
afisin amac1 aym kalsa da, hedef kitleye iletildigi kanallar degismistir. Giiniimiizde afisler, basili
kullanimin yani sira dijital ekranlarda da karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyanin yayginlasmasiyla
birlikte, afislerin sosyal aglarda paylasilmaya baslanmasi géz oniinde bulundurularak tasarlanmasi
gerektigi de goriilmektedir.

1. Afis Kavramm

Afis, bir konu hakkinda karsiya bilgi verme, propaganda yapma, ticari ya da kiiltiirel faaliyetleri
duyurma gibi amagclarla genel olarak kalabaligin oldugu alanlara asilan, sanat degeri tasiyan bir grafik
iirlinii olarak kabul edilmektedir.

2. Reklam Afisi Kavram

Reklam afisi, bir iirlinii veya hizmeti tanitmak amaciyla ve mesaj1 hedef kitleye hizli bir sekilde
ulagtirmasi nedeniyle kalabalik alanlara asilan 6nemli bir iletisim aracidir. Reklam afisi tasarimlari,
hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek ve {izerinde iirlinii satin alma duygusu uyandiracak sekilde olmalidir.

3. Dijitallesme Siireci

Dijitallesme, teknoloji, internet ve iletisimin etkilesimi sonucu ortaya ¢ikan yapidir. Diinya {izerinde,
her giin milyonlarca yeni insanin internete girmesiyle hizlanan dijital biiyiime ayni zamanda sosyal
medya kullanimini da arttirmaktadir. Sosyal medya kullaniminin artmasi ile markalar da tiiketici ile hizl
bir sekilde iletisim kurabilmek i¢in sosyal medyay1 etkin olarak kullanmaya baslamis ve bu dijitallesme
siirecine katilmistir. Gazete, radyo, televizyon gibi kitle iletisim araclar1 giiniimiizde geleneksel, ana
akim veya eski medya olarak tanimlanmaktadir. Yeni medya ise bilgisayar, telefon, tablet gibi ya da
internet temelli uygulamalar ve araglar olarak goriilmektedir. Yeni medya ve geleneksel medyanin
ayrildigr sinir dijitallesmedir.

3.1. Dijitallesme Oncesi Reklam Afisleri

Afig, 19. yiizyilin sonuna dogru sanayi Uretimiyle birlikte reklamcilik alaninin da gelismeye
baslamasiyla, reklami yapilan iirlin ya da hizmete dikkat cekmek i¢in kullanilan bir arag haline gelmistir.
Dijitallesme 6ncesi donemde reklam afisleri genellikle cadde ve sokaklardaki bos duvarlara veya reklam
panolarina asilmakta ayrica gazete ve dergilerde de yayinlanmaktaydi. Bu donemde afis tasarimlari,
genellikle elle ¢izim ve boyama teknikleriyle yapilirdi. Bu tasarimlar, daha sonra fotograf ¢ekimi veya
matbaa yontemleriyle baskiya hazir hale getirilirdi.

3.2. Dijitallesme Sonrasi Afis Tasarim

Teknolojik gelismelerin hizlanmasiyla o6zellikle yirminci ylizyilin ikinci yarisinda teknolojik
devrimlerin ortaya c¢ikarttig1r yeni iletisim olanaklar1 geleneksel olarak tabir edilen kitle iletisim
araglarina karsi yeni bir alternatif olusturmustur.

Dijitallesme ile birlikte afis tasarimlari, bilgisayar ve diger dijital teknolojiler araciligiyla yapilir duruma
gelmistir. Tasarimcilar daha once elle ¢izim ve boyama gerektiren tasarimlar1 grafik programlari ile
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gerceklestirebilirler. Bu sayede, daha hizli ve verimli bir tasarim siireci saglanir. Bu déonemde afigler
genellikle sosyal medya platformlarinda, dijital billboardlarda, televizyon reklamlarinda veya dijital
uygulamalarda yayinlanmaktadir.

4. Temel Tasarim llkeleri

4.1 Denge

Tasarimin igerisinde bulunan ogelerin yatay, dikey veya diyagonal eksenlerinin iki tarafina diizenli
dagilmis olmasidir. Tasarimin gozii rahatsiz etmemek i¢in dengeli olmasi gerekmektedir. Bu ilke
simetrik, asimetrik, dairesel ve mozaik olarak ayrilmaktadir. Simetrik denge iki esit par¢adan
olusmaktadir ve tasarima duragan bir etki verir. Asimetrik denge ise objeler benzer olmasa da gorsel
anlamda esit agirlik olusturur veya esit goz dikkati yaratir. Dairesel denge dgelerin ortak bir merkezden
yaylilmasiyla ortaya ¢ikar. “Mozaik” denge olarak da bilinen kristalografik denge, esit agirliktaki 6geleri
tekrarlayarak tasarimda grid olusturmay1 ve dengeyi saglamay1 amaglar. Kristalografik denge kullanarak
olusturulmus tasarimlarda odak noktasi yoktur.

4.2 Oran-Orant1
Oran- orant ilkesinde boyutlar, renkler ve dlgiiler arasinda dengeli bir dagilim s6z konusudur.

4.3 Biitiinliik

Bir tasarim igerisinde biitiinliigii saglamanin en temel yolu, o tasarim i¢inde bulunan &gelerin birbiriyle
bagli oldugunun bilinmesidir. Biitiinliik ilkesi ile ¢alisilan tasarim tamamlanmig hissi verir. Biitiinliik
bulunmayan tasarimlar, algilanmasi zor tasarimlardir.

4.4 Vurgu

Tasarimda izleyicinin ilgisini ¢ekmek i¢in kullanilan vurgu, izleyiciyi tasarimi ¢dziimlemeye
yonlendirir. Tasarimei, vurguyu kullanarak izleyicinin dikkatini belirli bir 6geye ¢ekebilir. Vurgu birden
cok olabilir ve dikkat ¢ekicidir. Tasarimda en ¢ok yeri kaplamaz ama mutlaka fark edilir ve bazen
tasarimda yol gdsterici olabilir.

4.5 Renk

Renk teorisinde li¢ ana renk bulunmaktadir. Bu renkler kirmuzi, mavi ve sarnidir. Birbirleri ile
karisimlar1 sonucu olasi biitiin renkler elde edilebilmektedir. Bu renklerin ikili karisimi sonucu ortaya
cikan renklere ise ara renk denilmektedir. Bu renkler, turuncu, yesil ve mor olmak iizere ti¢ adettir.
Sicak ve soguk olmak iizere ikiye ayrilir, sari, sari-turuncu, turuncu, turuncu-kirmizi, kirmzi,
kirmzi-mor sicak renklerdir, sari, sari-yesil, yesil, yesil-mavi, mavi, mavi-mor ve mor da soguk
renkler olarak tanimlanir.,

4.6 Hiyerarsi
Tasarimda bir dgenin diger tiim 6gelere karsi iistiin olmasi durumudur. Egemen olan 6ge ¢alismada en
cok yer kaplayan 6gedir. Etkili kullanilirsa, hiyerarsi ilkesi karmasik bir mesaj1 basitlestirebilir.
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Resim1. Coca-Cola Reklam Afisi (1950)

Tablo 1. Coca-Cola Afisinde Tasarim Ilkelerinin Kullanimi

Denge Simetrik

Oran-Orant1 Dengeli

Biittinliik Kola icen ve mutlu olan insanlar

Vurgu Coca Cola Logosu

Renk Kirmizi, Kahverengi, Sar1, Mor,
Mavi ,Turuncu, Yesil ve Beyaz

Hiyerarsi Kola icen insanlar

Bu reklam afisi gorsel agirliklidir. Ayni1 zamanda yazilara yer verildigi de gorinmektedir. Sloganin bir
kisminin renklendirilmesi ve daha bilyiikk yazilmasi izleyici okurken 0&zellikle oraya dikkatini
cekmektedir. Insanlarin dislerinin goriinmesi ve mutlu ¢izilmesi kolanmn eglendirdigi, mutlu ettigi
algisin1 yaratmaktadir. Ayni zamanda tema olarak yaz temasi kullanilmistir ve bu kolanin yazin igimizi
ferahlattig1, serinlettigi mesajin1 vermektedir.
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Resim2. Coca-Cola Dijital Reklam Afisi (2020)

Tablo 2. Coca Cola Dijital Reklam Afisinde Tasarim Ilkelerinin Kullanin

Denge Simetrik

Oran-Orant1 Dengeli

Biitiinliik Kola Sisesi Algis1 Yaratan
Logo Diizenlemesi

Vurgu Coca Cola Logosu

Renk Kirmizi

Hiyerarsi Kirmizi alan

Bu reklam afisi grafik tasarim programi ile yapilmistir ve gorsel kullanilmamistir. Tipografi
kullanilmigtir ve logonun diizenlenmesi ile kola sisesi formu hissettirilmektedir. Renk olarak sadece
kirmizi ve beyaz kullanilmistir. Tasarimda bos alanin ¢ok olusu izleyicinin goziinii direkt logoya
ardindan slogana gotiirmektedir.
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Resim3. Selpak Reklam Afisi (1970)

Tablo 3. Selpak Reklam Afisinde Tasarim Ilkelerinin Kullanimi

Denge Simetrik

Oran-Oranti Dengeli

Biitiinliik Temizlik Yardimeist Uriinler

Vurgu Sag alt kisimda bulunan bilgi
kutucugu

Renk Siyah ve Beyaz

Hiyerarsi Selpak logosu

Selpak reklam afisinin tasariminda logonun biiytlikligii gozii oraya ¢ekmektedir. Alt kisimda fazla yazi
bulunmasindan dolay1 arka plan beyaz birakilmig hem okunaklilik saglanmis hem de yukarida logonun
yarattig1 beyaz alan asagisi ile dengelenmistir.
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Resim4. Selpak Dijital Reklam Afisi (2022)

Tablo 4. Selpak Dijital Reklam Afisinde Tasam Ilkelerinin Kullanim1

Denge Simetrik

Oran-Orant1 Dengeli

Biitiinliik Koruma hissi veren kalkan ve
emicilik giicline dikkat ¢eken
fil figilirii

Vurgu Sol ve sag tarafta bulunan
balonlar

Renk Mor, Beyaz, Mavi ve Tonlar

Hiyerarsi Fil figiirii ve yazilar

Bu reklam afisi grafik programlar ile tasarlanmstir. Uriin hakkinda bilgi veren yazilar bulunmaktadir.
Fil {izerinde bulunan ¢izgi ile kalkan etkisi verilmistir. Renk olarak mavi, beyaz mor ve tonlari
kullanilmustir.
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Tablo 5. Gillette Reklam Afisinde Tasarim Ilkelerinin Kullanimi

Denge Simetrik

Oran-Orant1 Dengeli

Biitiinliik Trag bicagini anlatan cizimler
ve yazilar

Vurgu Gillette Safety Razor yazisi

Renk Kirmiz1 ve siyah

Hiyerarsi Gillette logosu

Bu reklam afiginin tasarimi el ¢izimi ile yapilmistir. Gorsel kullanilmamistir. Cokca yazi vardir ve
Gillette logosu biiyiik ve renkli bir sekilde yazilmistir bu durum izleyicinin géziinii markanin logosuna
gotiirmektedir.
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Resimé. Gillette Dijital Reklam Afisi (2020)

Tablo 6. Gillette Dijital Reklam Afisinde Tasarim Ilkelerinin Kullanimi

Denge Simetrik

Oran-Orant1 Dengeli

Bitiinliik Dayaniklilik temasi

Vurgu Jilet

Renk Mavi, Beyaz, Kahverengi ve
Sar1

Hiyerarsi 3’li yedek baslik 3 aya kadar
dayanir yazisi

Bu reklam afisi fotograf ¢ekimi ve grafik programlarinin kullanilmasi ile yapilmistir. Tipografi azdir.
Modelin durusu ile goz 6nce iist kisimda bulunan yaziy1 okuduktan sonra modele ve oradan jilete dogru
ilerlemektedir. En son sag alt kisstmda bulunan logoda goziin hareketi durmaktadir. Jiletin boyutu
dayanikli olusuna ve gii¢lii etkisine dikkat ¢gekmek adina biiytik kullanilmigtir.
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Resim7. McDonald’s Reklam Afisi (1986)

Tablo 7. McDonald’s Reklam Afisinde Tasarim Ilkelerinin Kullanimi

Denge Simetrik
Oran-Oranti Dengeli
Biitlinliik Hamburger Restoraninda

bulunan irinler

Vurgu patates

Renk Kirmizi, Sar1, Turuncu, Yesil,
Kahverengi, Siyah ve Beyaz

Hiyerarsi hamburger

Bu reklam afisi fotograf ¢ekimi ile yapilmigtir. Tipografi kullanilmistir ve arka planin beyaz olmasi
nedeniyle kolanm ambalaji gorliniirliigiinii kaybetmistir. Hamburger ne kadar 6n orta kistmda bulunup
goze ilk o goriinse de arka kisimda parlak, canli kirmizi ambalaji ile patates aslinda izleyicinin dikkatini
en ¢ok ¢eken ogedir.
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Resim8. McDonald’s Dijital Reklam Afisi (2018)

Tablo 8. McDonald’s Dijital Reklam Afisinde Tasarim Ilkelerinin Kullanimi

Denge Asimetrik

Oran-Oranti Dengeli

Biitlinlik Patates goriintiisii veren telefon
kiliflart

Vurgu Sag tist kisimda bulunan yazi ve logo

Renk Kirmizi ve Sari

Hiyerarsi Patates

Bu reklam afisi grafik programlari ile yapilmistir. Telefonlar ile patates kizartmasi goriintiisii elde
edilmistir. Renk olarak markanin kurumsal renkleri kullanilmaktadir. Bu durum izleyicinin tasarimi
gordiigli an hangi markaya ait bir calisma oldugunu anlamasini saglar.



SONUC

Aragtirmanin sonucunda, dijitallesme Oncesi yapilan reklam afiglerinin markay1 6n plana ¢ikarmak
amactyla tasarlandigi ve genellikle vurgunun logoya, markaya yapildigi goriilmektedir. Renk
kullaniminin az oldugu ve tasarimda tipografinin agirlikli olarak kullanildigi goriilmiistiir. Dijitallesme
sonrast donemde ise reklam afislerinde genellikle iiriinii ya da kampanyay1 tanitan kisa sloganlar
bulunmaktadir. Tiim tasarimlar dengelidir. Tasarimlar grafik tasarim programlariyla yapilmistir ve
markalarin isimlerini 6ne ¢ikarma amaci tagimadigi goriilmiistiir.

Goriilmektedir ki dijitallesmenin Oncesinde, dijitallesme siirecinde ve sonrasinda da var olan bu
markalar artik taninir oldugu igin reklam afislerinde genellikle driinlerinin islevlerine dikkat
cekmektedirler. Bunun yami sira dijitallesme sonrasi1 reklam afislerinde daha parlak, canli renklerin
kullanildig1 goriilmiistiir. Markalarin bu dijital teknolojiler ile tasarlanan afiglerinde sadelige giderek
aslinda verilen mesaji daha ¢ok giiclendirdikleri izlenimi alinmaktadir. Dijitallesme Oncesinde de
sonrasinda da tasarim ilkelerine dikkat edildigi goriilmistiir.

Giliniimiizde ne kadar bu afisleri televizyonlarda, dergilerde veya sokaklarda goriiyor olsak bile
dijitallesme ile internet ortaminda da bu afisler karsimiza ¢ikmakta. Ozellikle goriiliiyor ki markalar
internet kullanicilarinin {iriinii hemen tanimasi ve iiriin hakkinda hizli bilgi sahibi olmas1 adina reklam
afiglerini bu yonde degistirmislerdir.
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