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Özet
İklim değişikliği günümüzde etkisini artarak gösteren ve acil önlem alınması gereken bir  konudur. İklim değişikliği sorunu; sel basmaları, kuraklıklar gibi felaketler ile gözle görünür hale gelmeye başlamıştır. Çevre tahribatı; temel sektörler arasında en çok, üstü açık bir fabrika olan tarım sektörünü olumsuz etkilemektedir. Bu durumun da gelecekte insan beslenmesi için gerekli tarımsal ve yaşamsal faaliyetleri zorlaştıracağı düşünülmektedir. İnsan davranışları, çevrenin korunması ya da tahribatı üzerinde doğrudan etkilidir. İnsan davranışlarının olumlu yönde değişmesi ile çevre tahribatının önüne geçmek ve çevreyi korumak mümkündür. Türkiye, çevre tahribatı açısından önemli sorunlara sahiptir. Bu çalışmanın ana materyalini Türkiye’de yaşayan 400 tüketici ile online olarak yapılan anketlerden elde edilen birincil veriler oluşturmaktadır. Anketlerden elde edilen özgün verilerin değerlendirilmesinde ise temel istatistiki yöntemler kullanılmıştır. Araştırma kapsamında, tüketicilerin iklim değişikliği konusundaki farkındalıkları incelenmiştir. Buna göre  iklim değişikliği kavramını duyanların oranı % 98,8, iklim değişikliğinin farkında olduğunu belirtenlerin oranı % 96,5 ve iklim değişikliğinin ciddi bir sorun olduğunu düşünenlerin oranı ise % 96,5’tir. Bunlara ek olarak araştırma kapsamındaki tüketicilerin % 97,0’si iklim değişikliğinin  insan hayatını olumsuz etkilediğini ve  % 95,8’i doğal hayatı olumsuz etkilediğini düşünmektedir. Araştırma kapsamındaki tüketicilerin % 63,8’i iklim değişikliğinin tehlikeli boyutlara ulaştığını belirtmiştir. Araştırma kapsamındaki tüketicilerin çoğunluğu iklim değişikliğinin sebepleri olarak; doğaya zarar veren insan faaliyetleri, nüfus baskısı, tüketim gibi nedenleri görmektedir. Araştırmadaki tüketiciler; iklim değişikliğinin aşırı sıcak havalar, yangınlar, seller gibi felaketlere yol açtığını düşünmektedir. Buna göre iklim değişikliği konusunda, insanları bilinçli davranmaya yönledirecek faaliyetlerin öne çıkarılması önerilmektedir.
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* NOT: Bu çalışma Çanakkale Onsekiz Mart Üniversitesi, Lisansüstü Eğitim Enstitüsü’nde yapılan ‘‘Türkiye’deki Tüketicilerin İklim Değişikliği ile İlgili Davranışlarının Belirlenmesi’’ konulu yüksek lisans tezinden üretilmiştir. Bu çalışma ayrıca ‘‘Uluslararası Küresel İklim Değişikliği’’ kongresinde sözlü bildiri olarak sunulmuştur. 
DETERMINING THE AWARENESS OF CONSUMERS IN TURKEY ABOUT CLIMATE CHANGE
Abstract
Climate change is an issue that is increasingly having an impact today and urgent action needs to be taken. The problem of climate change; flooding has become visible with disasters such as droughts. Environmental destruction; among the basic sectors, it negatively affects the agricultural sector, which is an open-top factory. It is thought that this situation will complicate the agricultural and vital activities necessary for human nutrition in the future. Human behavior has a direct effect on the protection or destruction of the environment. With the positive change of human behavior, it is possible to prevent environmental destruction and protect the environment. Turkey has very important problems in terms of environmental destruction. The main material of this study is the primary data obtained from online surveys with 400 consumers living in Turkey. Basic statistical methods were used in the evaluation of the original data obtained from the surveys. As part of the research, consumers' awareness of climate change was examined. Accordingly, 98.8 % of consumers that hear the concept of climate change, 96.5 % of consumers that say they are aware of climate change and 96.5 % of consumers that think climate change is a serious problem. In addition, 97.0 % of consumers in the study think that climate change negatively affects human life and 95.8 % of consumers think it negatively affects wildlife. Also, 63.8 % of consumers in the study stated that climate change has reached dangerous levels. The majority of consumers in the study cited climate change as the cause of climate change; human activities that harm nature, population pressure, consumption. Consumers in the study; climate change is thought to cause disasters such as extreme hot weather, fires and floods. Accordingly, it is recommended to highlight activities that will lead people to act consciously on climate change.
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GİRİŞ

Birleşmiş Milletler İklim Değişikliği Çerçeve Sözleşmesi’nde (BMİDÇS) iklim değişikliği, "karşılaştırılabilir bir zaman döneminde gözlenen doğal iklim değişikliğine ek olarak, doğrudan ya da dolaylı olarak küresel atmosferin bileşimini bozan insan etkinlikleri sonucunda iklimde oluşan bir değişiklik" biçiminde tanımlanmaktadır (UNFCCC, 1992).
 Küresel iklim değişikliği; yerkürenin uzun jeolojik tarihi boyunca yaşanan iklimin doğal değişkenliğine ek olarak insan etkinliklerinin neden olduğu bir değişikliktir (MGM, 10.02.2021).
İklim değişikliği, 21. yüzyılda insanlığın karşı karşıya kaldığı en büyük sorunların başında gelmektedir. İnsan sağlığı, ekosistemler, hatta insan neslinin sürdürülmesi bakımından tehdit oluşturabilecek olumsuz etkileri nedeniyle çok ciddi sosyo-ekonomik sonuçlara yol açabilecek bir sorun olarak değerlendirilen iklim değişikliği, özellikle son yıllarda uluslararası gündemin üst sıralarında yer almaya başlamıştır (IPCC, 1997). 
Küresel iklim değişikliğinin ana nedeninin,  insan faaliyetleri sonucunda sera gazı emisyonlarında gözlenen artış olduğu ortaya konulmaktadır. IPCC’nin 2014 yılında açıkladığı Beşinci Değerlendirme Raporunda (AR5), 20. yüzyılın ortalarından bu yana ortalama yüzey sıcaklıklarında gözlenen artışın büyük bölümünün kuvvetli olasılıkla (% 95) insan kaynaklı sera gazı salımlarındaki artıştan kaynaklandığı ve bu bulgunun, bir önceki IPCC Değerlendirme raporuna göre daha güçlü ve somut kanıtlara dayandığı belirtilmektedir (IPCC, 2014). 
Atmosferdeki sera gazlarının oranı, 1750’li yıllarda başlayan Sanayi Devrimi sonrasında artmaya başlamış ve günümüzde karbondioksit oranı % 40’lık bir artış göstererek 280 (parts per million; milyonde bir) ppm’den 394 ppm’e ulaşmıştır (IPCC, 2007). Bilim dünyası, iklim değişikliğinin yıkıcı etkilerini en aza indirmek için ortalama sıcaklıklardaki artışın azami 2°C ile sınırlanması gerektiğini belirtmektedir. Bu hedefin tutturulması için atmosferdeki CO2 oranının 450-ppm seviyesini aşmaması gerektiği ifade edilmektedir (IPCC, 2014). 2020 yılı için küresel ortalama sıcaklık, 1850-1900 yılların taban çizgisinin (1.2 ± 0.1 °C) üzerindedir ve bu da 2020'yi küresel olarak kaydedilen en sıcak üç yıldan biri olarak göstermektedir (WMO, 01.03.2021).
Genel olarak, 2020 yılında dünya, iklim değişikliğinin yaygın etkilerini daha önce görülenlerin ötesinde yaşama riskini artıracak olan sanayi öncesi seviyelerin üzerinde 1.5 °C veya 2 °C'lik kararlaştırılan sıcaklık eşiklerini aşmaya devam etmektedir.Bu nedenlerle, dünya genelinde sera gazı emisyonlarının azaltılması zorunludur (WMO, 01.03.2021). 
Tarım konusunda yapılan küresel projeksiyonlarda, özellikle gelişmekte olan ülkelerin artan sıcaklık artışından olumsuz şekilde etkileneceğini öngörülmektedir. 2080 yılına kadar 2.5 C° düzeyinde bir sıcaklık artışı olması halinde 50 Milyona yakın insanın açlık riski ile karşı karşıya kalacağı tahmin edilmektedir(EC-DGE, 20.02.2021). 
Türkiye’nin de içerisinde yer aldığı Akdeniz Havzası, küresel iklim değişikliğine karşı yerkürenin en hassas bölgelerinden birisidir. Akdeniz Havzası’nda gerçekleşecek 2°C’lik bir sıcaklık artışı, beklenmeyen hava olayları, sıcak hava dalgaları, orman yangınlarının sayısında ve etkisinde artış, kuraklık , biyolojik çeşitlilik kaybı, turizm gelirlerinde azalma, tarımsal verim kaybı ve en önemlisi kuraklık olarak etkilerini hissettirecektir (WWF, 15.03.2021). 


Küresel ısınmanın Türkiye üzerinde yaratacağı etkiler, farklı biçimde ve değişik boyutlarda ortaya çıkacağı düşünülmektedir. Oluşan iklim değişiklikleri tarımsal faaliyetlerde, hayvan ve bitkilerin doğal yaşam alanlarında değişikliklere neden olacak, su kaynakları açısından önemli sorunlara neden olabilecektir (Akalın M, 2014: 2).
Son yıllarda Türkiye’nin tamamını ele alan, iklim değişikliği açısından tüketici davranışları ile ilgili akademik çalışmalara rastlanmamıştır. Bu nedenle bu çalışma ulusal ve uluslararası literatürde önemli bir boşluğu dolduracağı düşünülmektedir. Bu nedenle bu çalışmanın amacı Türkiye’deki tüketicilerin iklim değişikliği konusundaki farkındalıklarının belirlenmesidir. 
[bookmark: _GoBack]
MATERYAL VE YÖNTEM
Bu çalışma birincil verilerden elde edilmiştir. Bu çalışmanın birincil verilerine ait ana materyali hazırlanan anket formudur. Bu araştırmanın ana kitlesini Türkiye oluşturmaktadır. Bu araştırmada ana kitle sınırlı ve ulaşılabilir olduğundan örnekleme ile anket sayısı belirlenmiştir. Bu çalışmanın ana materyalini Türkiye’de yaşayan tüketiciler ile online anketlerden elde edilmiş birincil veriler oluşmaktadır. Bu çalışmada, anket sayısını belirlemek amacı ile olasılıklı örnekleme yöntemi kullanılmıştır.
Çalışma kapsamındaki örneklem büyüklüğü aşağıdaki formülü kullanılarak hesaplanmıştır:

         n
n= Örnekleme alınacak birey sayısı,
N=Hedef kitledeki birey sayısı,
t= Belli bir anlamlılık düzeyinde, t tablosuna göre bulunan teorik değer,
p= İncelenen olayın gerçekleşme olasılığı,
q= İncelenen olayın gerçekleşmeme olasılığı,
d= Olayın görülüş sıklığına göre kabul edilen ± örnekleme hatası (± % 5 kabul edilmiştir).

Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK) 2020 yılı verilerine göre Türkiye nüfusu 83.614.000  kişi olarak belirtilmiştir (TÜİK, 2020). Bu hedef kitlede % 95 güven aralığında α=0.05 için t değeri 1.96’dır. Araştırmada olayın gerçekleşme olasılığı en yüksek anket sayısına ulaşabilmek için (p) ve gerçekleşmeme olasılığı (q) eşit ve 0.50 olarak kabul edilmiştir. Buna göre;
          n =383
Buna göre araştırma kapsamında Türkiye genelinde online olarak minimum 383 tane anket yapılmasına karar verilmiştir.  Anket aşaması sonucunda , 400 adet geçerli anket yapılmıştır.
Araştırmanın ana sorusu;‘‘Türkiye’deki tüketicilerin iklim değişikliği konusundaki farkındalıkları nasıldır? ’’olarak belirlenmiştir. Bu ana sorunun cevabını ararken kullanılan değişkenlerden ilki demografik değişkenlerdir. Tüketicilerin yaşı, cinsiyeti, ikamet yeri, eğitim durumu, hanelerindeki kişi sayısı ve hanedeki kişilerin özellikleri gibi değişkenlerden yararlanmıştır. Tüketicilerin iklim değişikliği ile ilgili farkındalıklarını ölçmek için gerekli değişkenler literatürdeki benzer çalışmalardan derlenmiştir. Anketlerden elde edilen birincil verilerin değerlendirilmesinde temel istatistiki yöntemlerden yararlanılmıştır.
ARAŞTIRMA BULGULARI
Bu çalışmanın, araştırma bulguları iki  temel kısımdan oluşmaktadır. Araştırma bulgularının ilk kısmında, araştırma kapsamındaki  tüketicilerin demografik özellikleri (yaş, cinsiyet, eğitim durumu, vs.) verilmiştir.  Araştırmanın ikinci kısmında ise tüketicilerin farkındalıkları ile ilgili sonuçlara yer verilmiştir. 

2.1. Araştırma Kapsamındaki Tüketicilerin Demografik Özellikleri
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin demografik özellikleri ile ilgili bu kısmında tüketicilerin; cinsiyet, yaş, eğitim durumu gibi temel özellikleri ortaya konulmuştur. İlk olarak Tablo 1’de tüketicilerin cinsiyetlerine göre frekans dağılımları verilmiştir. Araştırma kapsamında anket yapılan tüketicilerin  % 52,7 ’i erkek, % 47,3’ü kadındır.

Tablo 1
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin cinsiyetlerine göre dağılımı (%) 
	Cinsiyet
	Sayı
	Yüzde (%)

	Erkek
	211
	52,7

	Kadın
	189
	47,3

	Toplam 
	400
	100,0



Araştırma kapsamında ankete katılan tüketicilerin yaşları sorulmuş ve sonrasında yaş aralıklarına göre gruplandırılmıştır. Yaş değişkeninin sürekli halinden elde edilen verilere göre tüketicilerin yaş ortalaması 29,18 standart sapması 6,93 yıl olarak hesaplanmıştır. Ayrıca araştırma kapsamındaki en genç tüketici 18 yaşında ve en yaşlı tüketici ise 66 yaşındadır. Araştırma kapsamındaki tüketicilerin yaş aralıklarına göre dağılımı ise Tablo 2’de verilmiştir. Buna göre tüketicilerin  % 52,8’i 18 ile 28 yaş arasında, % 40,0’ı 29 ile 38 yaş arasında, % 5,2’i 39 ile 48 yaş arasında, % 2,3ü’ 49 ile 50 yaş arasındaki gruplarda yer almaktadı
Tablo 2
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin yaş aralıklarına göre dağılımı (%)       
	Yaş aralığı
	Sayı
	Yüzde (%)

	18-28 Yaş aralığı 
	210
	52,8

	29-38 Yaş aralığı
	160
	40,0

	39-48 Yaş aralığı
	21
	5,2

	49-50+ Yaş aralığı
	9
	2,3

	Toplam 
	400
	100,0


Yaş Minimum= 18 yıl, Maximum: 66 yıl, Ortalama: 29,1 yıl, Standart Sapma= 6,93 yıl




Araştırma kapsamındaki tüketicilerin eğitim durumlarına göre dağılımı Tablo 3’de verilmiştir. Buna göre tüketicilerin % 38,2’i üniversite mezunu, % 37,8’i lise mezunu, % 9,2’i ortaokul mezunu, % 8,3’ü yüksek lisans mezunu, % 4,8’i sadece okuryazar, % 1,7’i doktora mezunudur. 
Tablo 3
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin eğitim durumlarına göre dağılımı (%) 
	Eğitim durumu 
	Sayı
	Yüzde (%)

	Üniversite mezunu 
	153
	38,2

	Lise mezunu 
	151
	37,8

	Ortaokul mezunu 
	37
	9,2

	Yüksek lisana mezunu 
	33
	8,3

	Sadece okuryazar 
	19
	4,8

	Doktora mezunu 
	7
	1,7

	Toplam 
	400
	100,0



Araştırma bölgesindeki tüketicilerin hanelerinde yaşayan kişi sayıları sürekli değişken olacak şekilde sorulmuş ve sonrasında gruplandırılmıştır. Araştırma kapsamındaki tüketicilerin hanelerindeki kişi sayısı ortalaması 3  ve standart sapması ise 1,1 olarak hesaplanmıştır. Araştırma kapsamındaki tüketicilerin hanelerinde yaşayan kişi sayısı en az 1 en çok 5 olarak tespit edilmiştir. tüketicilerin % 23,3’3, 1-2 kişilik, % 67,6’ı,  3-4 kişilik, %9,1’i 5 ve üzeri  hanelerde yaşamaktadır (Tablo 4).

Tablo 4
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin hanelerindeki kişi sayısına göre dağılımı (%) 
	Kişi sayısı Aralığı 
	Sayı
	Yüzde (%)

	1-2 kişi
	93
	23,3

	3-4 kişi
5 ve üzeri 
	270
37
	67,6
9,1

	Toplam 
	400
	100,0


Hanelerindeki Kişi Ssayısı Min:1, Max:5, Ortalama:3, Standart Sapma:1,1

Araştırma kapsamındaki tüketicilerin yaşadıkları illere göre dağılımı Tablo 5’de verilmiştir. Buna göre tüketicilerin % 58,3 ’ü İstanbul’da , % 21,3’ü Ankara’da  % 16,6’i  İzmir’de   % 3,8 i ise diğer illerde yaşamaktadır.
Tablo 5
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin yaşadıkları illere göre dağılımı (%)                           
	Yaşam iller  
	Sayı
	Yüzde (%)

	İstanbul
	233
	58,3

	Ankara 
	85
	21,3

	İzmir 
	67
	16,6

	Diğer 
	15
	3,8

	Toplam 
	400
	100,0


Araştırma bölgesindeki tüketiciler yaşadıkları yerlere göre gruplandırılmıştır. Buna göre tüketicilerin  % 54,5’i il mekezinde, % 43,2’i ilçe merkezinde, % 0,8’i belde de, % 1,0’i kasaba da, % 0,5’i köyde yaşamaktadırlar (Tablo 6). 
Tablo 6
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin yaşadıkları yerlerine göre dağılımı (%) 
	Yaşam yerler
	Sayı
	Yüzde (%)

	İl merkezi 
	281
	54,5

	İlçe merkezi 
	173
	43,2

	Belde 
	3
	0,8

	Kasaba 
	4
	1,0

	Köy 
	2
	0,5

	Toplam 
	400
	100,0



Araştırma kapsamındaki tüketicilerin meslek gruplarına göre dağılımı Tablo 7’de verilmiştir. Buna göre tüketicilerin %37,2’i serbest meslek, %29,8’i öğrenci, %18,5’i memur, %12,0’i öğretmen/öğretim üyesi, %2,5 i işsiz olarak gruplandırılmıştır. 
Tablo 7
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin mesleklerine göre dağılımı (%)             
	Meslekler 
	Sayı
	Yüzde (%)

	Serbest meslek 
	149
	37,2

	Öğrenci 
	119
	29,8

	Memur 
	74
	18,5

	Öğretmen/Öğretim üyesi 
	48
	12,0

	İşsiz 
	10
	2,5

	Toplam 
	400
	100,0



Araştırma kapsamındaki tüketicilerin aylık gelirlerine göre dağılımı Tablo 8’de verilmiştir. Buna göre tüketicilerin % 34,3’ünün  5.000 TL veya daha az, % 36,6’ının 5.000-10.p000 TL arasında,  % 13,3’inin 10.000-15.000 TL arasında , % 4,0’ünün 15.000-20.000 TL arasında, % 0,8’inin 20.000-25.000 TL arasında,  % 0,5’inin 25 000 TL ve üzeri  aylık gelirleri vardır. Anket kapsamındaki tüketicilerin % 10,5’i se bu soruya cevap vermemiştir. 
Tablo 8
Araştırma kapsamındaki tüketicilerin aylık gelirlerine göre dağılımı (%)      
	Aylık gelirler 
	Sayı
	Yüzde

	5.000 TL veya daha az
	137
	34,3

	5.000-10.000 TL arası 
	147
	36,6

	10.000-15.000 TL arası 
	53
	13,3

	15.000-20.000 TL arası
	16
	4,0

	20.000-25.000 TL arası 
	3
	0,8

	25.000 TL üzeri 
	2
	0,5

	Yanıt yok 
	42
	10,5

	Toplam 
	400
	100,0



2.3 Araştırma Kapsamındaki Tüketicilerin İklim Değişikliği Konusundaki Farkındalıkları
Araştırmanın bu kısmında tüketicilerin iklim değişikliği konusundaki farkındalıkları ve anlayışları ile ilgili değişkenlere yer verilmiştir. İlk olarak araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değişikliği hakkındaki fikirlerine  göre dağılımları Tablo 9’da verilmiştir. Buna göre iklim değişikliğinin tehlikeli boyutlara ulaştığını düşünenlerin oranı % 63,8’dir. İklim değişikliğini sorun olarak görmeyen kişilerin oranı ise % 26,2 olarak verilmiştir. Araştırma kapsamındaki kişilerin % 10’u ise fikrim yok demiştir.

Tablo 9
Tüketicilerin iklim değişikliği hakkındaki fikirlerine göre dağılımı                                                                                          
	N=400
	Sayı
	Yüzde

	Tehlikeli boyutlara ulaşmıştır
	255
	63,8

	Bence bir sorun yok
	105
	26,2

	Bir fikrim yok 
	40
	10,0

	Toplam 
	400
	100,0



Araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değişikliğinin sebepleri hakkındaki düşüncelerine  göre  dağılımları Tablo 10’da verilmiştir. Buna göre hepsi diyenlerin oranı % 63,1, Doğaya zarar veren tüm insan faaliyetleri diyenlerin oranı % 24,0, nüfus baskısı diyenlerin  oranı % 8,5, tüketici çılgınlığı diyenlerin oranı % 2,5, sanayileşme diyenlerin  oranı % 1,0, Araba sayısının artması diyenlerin  oranı % 0,3, Endüstriyel tarım diyenlerin oranı % 0,3 ve diğerin oranı ise % 0,3 cevaplarına varılmıştır. 

Tablo 10 
Tüketicilerin iklim değişikliğinin sebepleri hakkındaki düşüncelerine göre dağılımı                                                          
	N=400
	Sayı
	Yüzde

	Hepsi 
	253
	63,1

	Doğaya zarar veren tüm insan faaliyetleri
	96
	24,0

	Nüfus baskısı 
	34
	8,5

	Tüketici çılgınlığı 
	10
	2,5

	Sanayıleşme 
	4
	1,0

	Araba sayısının artması 
	1
	0,3

	Endüstriyel tarım 
	1
	0,3

	Diğer 
	1
	0,3

	Toplam 
	400
	100,0







Araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değişikliğinin potansiyel etkikelri hakkındaki düşüncelerine  göre değişkenleri Tablo 11’de verilmiştir. Buna göre hepsi düşüncelerin oranı % 70,8, yangınların diyenlerin oranı % 9,1, aşırı sıcak havaları düşüncelein oranı % 8,8, sel- su baskını diyenlerin oranı % 6,5, kuraklık diyenlerin oranı % 4,5 ve diğerin oranı ise % 0,3 düşüncelerine varılmıştır. 

Tablo 11
	Tüketicilerin iklim değişikliğinin potansiyel etkileri hakkındaki düşüncelerine göre dağılımı 


	N=400
	Sayı
	Yüzde

	Hepsi 
	283
	70,8

	Yangınlar 
	37
	9,1

	Aşırı sıcak havalar 
	35
	8,8

	Selle-su-baskını 
	26
	6,5

	Kuraklık 
	18
	4,5

	Diğer 
	1
	0,3

	Toplam 
	400
	100,0




Araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değişikliğinden sorumlu olanlara  göre dağılımları Tablo 12’de verilmiştir. Buna göre insanlar araştırma kapsamındaki tüketiciler, iklim değişikliğinin en büyük sorumlusunu ( % 79,4) insanlar olarak görmektedir.

Tablo 12 
Tüketicilerin iklim değişikliğinden sorumlu tuttuğu türlere göre dağılımı                                                   
	N=400
	Sayı
	Yüzde

	İnsanlar 
	318
	79,4

	Hepsi 
	80 
	20,0

	Bitkiler 
	1
	0,3

	Hiçbiri 
	1
	0,3

	Hayvanlar 
	0
	0,0

	Toplam 
	400
	100,0













Araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değikişikliği konusundaki farkındalıkları ile ilgili değişkenlere göre dağılımları Tablo 13’de verilmiştir. Buna göre tüketicilerin % 98,8’i iklim değişikliği kavramını duymuştur. Araştırma kapsamındaki tüketicilerin % 96,5’i iklim değişikliğinin farkındadır.Araştırma kapsamındaki tüketicilerin % 96,5’i için iklim değişikliği ciddi bir sorundur. Yine tüketicilerin çoğunluğu (% 97,0) için iklim değişikliği hayatı olumsuz etkilemektedir.

Tablo 13
Tüketicilerin iklim değişikliği konusundaki farkındalıkları ile ilgili değişkenler                                        
	N=400
	Evet
	Hayır
	Bilmiyorum 

	
	Sayı
	Yüzde
	Sayı
	Yüzde
	Sayı
	Yüzde

	1- İklim değişikliği diye bir şey duydunuz mu?
	395
	98,8
	2,0
	0,5
	3,0
	0,8

	2- İklim değişikliğinin farkında mısınız?
	386
	96,5
	1,0
	0,3
	13
	3,3

	3- İklim değişikliği ciddi bir sorundur.
	386
	96,5
	3,0
	0,8
	11
	2,8

	4- İklim değişikliği insan hayatını olumsuz etkiler.
	388
	97,0
	2,0
	0,5
	10
	2,5

	5- İklim değişikliği Türkiye’deki doğal hayatı etkiliyordur.
	383
	95,8
	1,0
	0,3
	16
	
4,0




Kaynak: Masud et al, 2016 













Araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değişikliği konusundaki anlayışlarına ile ilgili değişkenlere göre dağılımı Tablo 14’de verilmiştir. Buna göre tüketicilerin büyük bir çoğunluğu (% 92,5) karbon emisyonunun iklim değişikliğinin en önemli tetikleyicisi olduğu fikrine katılmaktadır.  Tüketicilerin % 58,3’ü yağış desenini istikrarsız bulmaktadır.Yine araştırma kapsamındaki tüketicilerin % 74,5’i sera gazı salınımındaki artışların iklim değişikliğini hızla arttırdığını düşünmektedir. Ayrıca araştırma kapsamındaki tüketicilerin büyük bir çoğunluğu hava sıcaklıklarının genel olarak arttığını (% 98,5) ve Türkiye’de iklim değişikliğinin hissedildiğini (% 93,5) düşünmektedir.

Tablo 14
Tüketicilerin İklim değişikliği konusundaki anlayışları                                   
	N=400
	Evet
	Hayır
	Bilmiyorum

	
	Sayı
	Yüzde
	Sayı
	Yüzde
	Sayı
	Yüzde

	1- Karbon emisyonu, iklim değişikliğinin en önemli tetikleyicilerindedir.
	370
	92,5
	2,0
	0,5
	28
	7,0

	2- Yağış deseni (metre kareye ne kadar yağış düşeceği) istikrarsızdır.
	233
	58,3
	4,0
	1,0
	163
	40,8

	3- Sera gazı salınımındaki artışlar iklim değişikliğini hızla arttırmaktadır.
	298
	74,5
	3,0
	0,8
	99
	24,8

	4- Hava sıcaklıkları genel olarak artmaktadır.
	394
	98,5
	1,0
	0,3
	5,0
	1,3

	5- Türkiye’de iklim değişikliği vardır.
	374
	93,5
	2,0
	0,5
	24
	6,0


Kaynak: Masud et al, 2016

















SONUÇ
Dünyayı tehdit eden en önemli çevre sorunlarından biri iklim değişikliğidir. İklim değişiklikliği; dünyadaki tüm ulusların ve canlıların genel sorunu haline gelmiştir. Bu nedenle, iklim değişikliğinin önlenebilmesi için dünya genelinde bir çevre bilincinin ve bu bilince paralel bir dayanışma kültürü ve işbirliğinin gelişmesi gerekmektedir. İklim değişikliğine neden olan sorunlar ve bu sorunları önlemek içinalınması gereken küresel, ulusal ve  bölgesel önlemlerin ve bunlara yönelik politikaların zaman kaybetmeden uygulanması gerekmektedir. Küresel iklim değişikliği ile mücadele konusunda ülkelere önemli görevler düşmektedir.
Türkiye,  artan ve kalabalık nüfüsunun yanı sıra gelişmekte olan ekonomisi ile de dünyada önemli bir yere sahiptir. Bununla beraber Türkiye’de çevre sorunları önemli ve çözüm bekleyen bir konusudur. Bu nedenle çevre sorunları üzerinde etkili bir aktör olan tüketicilerin kapsama alındığı bilimsel çalışmalar önemli görülmektedir. Yapılan araştırma sonucunda, araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değişikli konusundan genellikle haberdar olduğu görülmektedir. Yine araştırma kapsamındaki tüketicilerin iklim değişikliğini önemli bir tehdit unsuru olarak görmektedir.  Türkiye’de tüketiciler açısından iklim değişikliğini çeşitli açılardan inceleyen çalışmaların sayısının artması, hükümet ve yerel yönetimler tarafından alınması gereken önlemlere de ışık tutması açısından önemli görülmektedir.
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