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OZET

Moda surekli gelisen ve degisen bir yapi icerisinde bulunmaktadir. Her gecen giin bu degisim sureklilik gdstermekle birlikte
tuketim aliskanliklari da moda cergevesinde farkli yapilarla yer almaktadir. Birey glinimiiz yasam tarzinda imaji, kullandigi
Urlnler ve satin alma davranisinda bulundugu Urilnlerle 6ne ¢ikmaktadir. Benzer ya da ayni yasam tarzinda bulunan
bireyler, belirli Grtinleri kullanimiyla kendilerini diger yasam tarzi gruplarindan ayirt edebilmektedir. Tuketim kdltird
agisindan giyim ve moda markalari bireyin benimsedigi yasam tarzina uygun reklamlar sunarak bireyle marka degerlerini
Ozdeslestirmektedir. Boylece markalar reklamlarla sadece mal ve hizmetlerin satin alinmasinin disinda, Uriinlerinin
kullanimini da tesvik ederek toplumsallasma islevini gérmektedir. Tiketim kdlttrinin icinde yer alan bireylerin kimlik
anlayisi imaj, stil ve nasil gériindigune iliskin sekillenmektedir. Bu yapinin olusmasinda medyanin aktardigi kiltur dikkat
cekmektedir. Reklamlar disinda, insanlara daha fazla tiketimle gelebilecek iyi bir yasam tarzi, haz, mutluluk ve kendini
gerceklestirme imkani sunmaktadir. Boylelikle populer Griin markalarinin cesitli sosyal mecralar tGzerinden yaptiklari
paylasimlarin Grtin pazarlamasi agisindan degerli oldugu gorilmektedir. Sosyal medya kullanimi ile tiiketim aliskanhiginin
pazarlama ve Urln tanitimlarini hizlandirdigr distinilmektedir. Bu agidan giyim markalarinin triin tanitimlarina dair
yaptiklari paylasimlarda ne tur ifadelere yer verdikleri, hangi kelimeleri siklikla tercih ettikleri, gorsel paylasimlarina ne
sekilde yaptiklar pazarlama stratejileri acisindan énemli gérilmektedir. Bu calisma da tiketim kultiri baglaminda populer
Turk giyim markalari olan Mavi, Koton, LTB, Defacto, ve LC Waikiki markalarinin Twitter platformu Gzerinden yaptiklari
paylasimlar incelenmistir. Arastirmanin amaci secilen giyim markalarinin Twitter Gzerinden yaptiklar paylagimlarla tiketim
kdlttrandn icinde marka kimliklerini yansitma sekillerini incelemeyi hedeflemistir. Bu calismada icerik analizi yontemi ile
nicel verilerden elde edilen bulgular yorumlanmistir.
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GIRiS

Moda, diinya Uzerinde bir¢ok degisim yasanmasina ragmen hicbir sekilde ivme kaybetmeden ilerlemektedir. Moda
toplumsal bir fenomen olarak bireyleri etkilemekte ve her zaman yukselerek, durmayarak ve kendini devamli bir sekilde
yenileyerek sirekli hareket halinde kalmaktadir. Moda hem toplumun onayini alma istegi hem de bagimsiz olabilme
karsithigi ile bireyin toplum icinde bunu moda sayesinde yansitabilecegini distindirtmektedir. Birey butiinin parcasi olarak
kendini bireysel bir sekilde var etme ayni zamanda toplumdan da moda sayesinde ayrilmayarak giyim ve moda ile kendi
farkindaligini ortaya koyabilme firsatini saglamaktadir. Moda, yasam tarzini siirekli, bitmeyen bir yapi icerisinde
strdirmektedir.

GUnumdz gelisen iletisim teknolojileri ve dijitallesme siireci yasamin her alaninda etkisini belli etmektedir. Bu etkilerden biri
de moda anlayisi ve giyim Uzerinde yasanmaktadir. Tiketimin artis gosterdigi glinimiz yasam tarzinda alisveris kisileri hizla
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tuketiciye cevirerek acilarini dindirmeyi ve zorluklari bir an olsun unutmasini amaclayarak bireyi gliniin zorluklarindan
uzaklastirmaktadir. Tiketim kdlturd, kisilerin kazandiklari paralari harcamalari gereken bir durum gibi olusturarak bireyleri
arn kullanimina tesvik etmektedir. Bu tiketim anlayisi ayni zamanda dost, arkadas grubu, sosyal ¢evre ve diger insanlar
arasinda belirli bir konum yaratmayi sunmaktadir. Herhangi bir tiiketimden geri kalindigi zamanda bireyde aliskanlik
disinda bir korku durumu olusmaktadir. Birey bu korkuyu yasamamak ve tedirgin olmamak adina tiketim aliskanhgini
devam ettirerek, surekliligini saglamaktadir. Bu devamli kalma olayini daha pratik ve yasam icerisinde kolaylikla devam
ettirmeyi ise internet izerinden online alisveris yontemi ile saglamaktadir. Geleneksel aligveris yontemi gelisen teknoloji ile
yerine internet Uzerinden Urlin pazarlama ve satisina birakmaktadir. Bu anlamda degisen kosullara ayak uydurmak isteyen
markalar kendilerini bu dijital cagin icine yavas yavas dahil etmektedir. Dijitallesme ve akiskan teknoloji cagi ile bireyler
ihtiyac ve isteklerini bireysellesen web sayfalari izerinden kolaylikla tamamlayabilmektedir. internet teknolojisinin bireylere
sunmus oldugu kisisellestirilmis sayfalar bireyleri daha kolay ve hizli tiketime ydnlendirmektedir. Filtrelenmis sayfalar
sayesinde bireylere 6zgunlik yaratarak kisilerin Gizerinde tatmin duygusunu doyuma ulastirmaktadir. Kisilere bu kadar
yuksek firsatlar saglayan web siteleri ticaret ve satis amaciyla hizmet sunan markalarin da dikkatini cekmektedir.

Dijitallesen tlketimle beraber alisveris geleneksel yéntemden online alisverise gecis yapmis bulunmaktadir. Bu degisime
ayak uydurmak isteyen marka ve ydneticileri kendilerine ait markalarin Griin tanitimlarini internet tGzerinden satisina yer
vermektedir. Bu gelisme ile en ¢ok tiiketim Grlint olan moda ve giyim magazalari internet sitesi Gzerinden satisa baslayarak
dijitallesmeye ayak uydurmaktadir. Ayni zamanda bu markalarin kendilerine ait ¢esitli sosyal medya hesaplarindan yaptigi
aktif paylasimlarin, markanin kisiler ile etkilesimini gliclendirerek daha fazla kitleye hitap edebilmeyi daha kolay hale
getirmektedir. Markalarin Uriin tanitimina dair yaptigi paylasimlarda kullanilan Grln fotografi, Griin secenekleri, fiyat, yapilan
acgiklama gibi her bir icerik tGriinin ¢ekiciligi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu baglamda Uriine dair yapilan her paylasim
marka degeri agisindan gerekli gorilen bir detay olarak yer almaktadir.

GlUnumiz akisi icerisinde hizli etkilesimin oldugu sosyal medya hesabi olarak Twitter dnemli bir konumda bulunmaktadir.
Bu calismada Twitter'in popiler olan giyim markalarinin moda ve tiketim agisindan kullanimi ele alinmistir. Bu kapsamda
secilen 5 popdiler Turk giyim markalarinin Twitter hesaplarinda yaptigi paylasimlar incelenmistir. Elde edilen veriler; takipgi
sayisi, Uretilen tweet sayisi, takip edilen sayisi, listeleme, etiket bulutlari, poptler hashtaglar, icerik paylasim saatleri
temalarina gore gruplanmis ve yorumlanmustir.
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