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Dijital ¢agda internet teknolojilerinin gelisimi ve dolayisiyla sosyal ve yeni medya mecralarinin
ortaya ¢ikmastyla birlikte, haber kavram: hem teorik hem de pratik baglamda degismistir. Bu
durum haberin toplanmasi, yazilmas: ve sunum bigimini de etkilemistir. Haber, medya
profesyonelleri tarafindan kurgulanmasi, tasarlanmasi ve unsurlari icermesi gercken bir
mesajdir. Oysaki gliniimiizde internet ve sosyal medya mecralarinin sagladifi olanaklarla
birlikte artik bireysel hesabi olan her kullanict herhangi bir profesyonel editoryal stizgegten
gegirmeksizin diledigi icerigi iiretip paylasabilmektedir. Ote taraftan; medya profesyonelleri de
cesitli siyasi, sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel angajmanlarina dayanarak, basin meslek
ilkelerini ihlal edip haberi ger¢eklik baglamimdan koparmaktadirlar. Bu noktada haber kavrami
artik editoryal olarak denetimden gegirilmediginden ve 6zellikle teyit olgusu gozetilmediginden
dolay: gerceklik baglaminda negatif olarak etkilenmektedir. Bdylelikle; haber olgusuna olan
giiven hedef kitlelerin nazarinda da diisiise gegmistir. Post-Truth (Hakikat Otesi) olgusu
ozellikle 21. Yiizyihn medya ekolojisi ve kitle iletisim mecralarinin sagladifi olanaklarla
birlikte kitlelerin gergeklik algilarini negatif olarak etkilemektedir. Yank:i odalari ve filtre
balonlari i¢inde hapsolan kitleler kendi kanaat ve fikirleri diginda kalan herhangi bir haberi teyit
mekanizmasini uygulamaya gerek duymaksizin gercekmis gibi algilayabilmektedirler. Bu
durum kitlelerin benimsemedikleri mecralardan aldiklari haberleri mutlak yalan olarak
algilamalar1 noktasinda da gegerlidir. Yalan haber olgusunun yiikseldigi Post-Truth ¢aginda
artik hedef kitle haberlerin ger¢ekligini teyit etme ihtiyact hissetmemektedir. Kitleler artik
haberleri gerceklik kriteri yerine duygularn ve inandiklart siyasi goriislerine gore
degerlendirmektedirler. Bu bildiri haber ger¢ekliginin Post-Truth ¢aginda kitleler nazarinda
nastl degisimler gosterdigini incelemektedir.

Anahtar Kelimeler: Haber, Post-Truth, Sosyal Medya, Internet, [letigim




ABSTRACT

With the development of internet technologies in the digital age and therefore the emergence
of social and new media channels, the concept of news has changed in both theoretical and
practical contexts. This situation has also affected the way the news is collected, written and
presented. News is a mes@ee that should be designed, designed and contain elements by media
professionals. However, today, with the facilities provided by the Internet and social media
channels, every user with an individual account can now produce and share the content they
want without going through any professional editorial filter. On the other hand, media
professionals, based on their various political, socioeconomic and sociocultural engagements,
violate the principles of the press profession and break the news from the context of reality. At
this point, the concept of news is negatively affected in the context of reality because it is no
longer subject to editorial control and, in particular, the fact of confirmation is not taken into
account. Thus, the trust in the news phenomenon has also decreased in the eyes of the target
audiences. The Post-Truth phenomenon is especially 21. Together with the media ecology of
the century and the opportunities provided by mass media, it negatively affects the perception
of reality of the masses. The masses trapped in echo chambers and filter bubbles are able to
accept any news that is outside their own opinions and ideas as absolute truth without needing
to confirm it. This is also true in the point thatfhe masses perceive the news they receive from
the media they do not accept as absolute lies. In the Post-Truth era, when the phenomenon of
fake news is on the rise, the target audience no longer feels the need to confirm the reality of
the news. The masses now evaluate the news according to their feelings and political opinions
they believ@)instead of reality criteria. This paper examines how news reality has changed in
the eyes of the masses in the Post-Truth era.

Keywords: News, Post-Truth, Social Media, Internet, Communication

1. FARKLI YONLERIYLE HABER OLGUSU

Haberler, pek cok evrensel tanimlamalari olan, unsurlarn olan, yapilis ve sunus bigimi olan,
cercevesi olan, kurgulanan, tasarlanan ve dolayimdan gegirilen iletilerdir. Haber; temel olarak
eglendirmek, bilgilendirmek ve Ogretmek amaclar iizerine tasarlanir ve her kitle iletigim
aracinin dzelligine gore dolayimdan gegirilip kitlelerle paylasilmaktadir. Haberler diiz metinler
degildir ve haber olabilmeleri i¢in belirli profesyonel siire¢lerden gecirilmeleri gerekmektedir.

(Elaber, Arapga kokenli bir kelimedir. Haberin Ingilizee dilindeki karsihgma bakildiginda;
North, East, West, South (Kuzey, Dogu, Bati, Giiney) kelimelerinin bas harflerinden alindig1
sanilmaktadir (Aslan, 2003: 14). Bir habere igerik baglaminda deger katan ve tasarim siirecinde
sekillendiren olgu g¢ercevedir. Haberler igerdikleri bilgiler baglaminda anlamli ve tutarh
metinlere déniistiirilmeden 6zgiin bir degere sahip olmamaktadirlar. Ortiilii anlamlan
baglaminda haberler 6ykii olarak degerlendirilebilirler (Ozer, 2012: 20).

Medyay1, iletisimcilerin degil de para pesinde kosan is adamlarinin yonetmesi ve kurumlarim
bilgiye dayali érgiitler gibi degil, tecimsel orgiitler gibi yonlendirmeleri sonucunda hemen
hemen biitiin medya kuruluslarinin holding haline ddniigmesi, dncelikle diisiince yagsamina,
demokratik yapilanmaya ve toplumsal yapiya biiyiik bir darbedir. Birka¢ is adaminin bazi
medya gruplarini veya iilkedeki belli basli kitle iletisim araglarini yonetimleri altina almasiyla
baslayan medyadaki tekellesme, medyanin islevi olan bilgi iiretimi v@Hagitiminin yan sira,
yansiz bilgiyi tasima ve aktarmay: da olanaksiz hale getirmektedir. Gerek medya gerekse
ozellestirme alanlarinda el degistiren kuruluslar, biitiin bu alanlarla giren paranin/sermayenin
niteligi konusunda kugkular dogurmaktadir. Mafya tiirii bir yapilanmanin medya alanina




girmesi ihtimalinin, dogru ve gergek haber alma hakkina engel olabilecegine iliskin yakinmalar
da goz oniine alinmalidir (Dursun ve Alemdar, 1999: 39).

Haber kavramina ydnelik pek ¢ok teorik tammlama yapmak miimkiindiir ancak bir haberin
olusum siirecinde aktif olan muhabir, redaktor, sayfa sekreteri, editér, yazi isleri miidiirii ve
genel yayin yonetmeni gibi unsurlarin kiiltiirel kodlari, meslek etigine baghiliklari, mesleki
deneyimleri, diinya goriisleri ve siyasi fikirleri gibi pek ¢ok olgu haberin nitelifine etki
etmektedir. Ote taraftan; her medya mecrasinin birbirlerinden farklilik gdsteren yayin kimligi
ve yayn politikas: da o mecrada yayinlanan haberlerin gerceklik baglaminda 6zelliklerine etki
etmektedir. Boylelikle; ayni bilgi igerigi farkli medya mecralarinda gok farkli haberlere
doniisebilmektedir. Haber, etik ilkelerin, ahlak kurallarinin, mesleki sinirlanin etki ettigi,
gecmiste meydana gelmis, su an yasanan ve gelecekte yasanabilecek her tiirlii olay ve olguyu
ﬁapsamaktadlr.

:

Bu noktada medyanin belirli bir yonde hareket etmesine neden olan bir takim ekonomik baski
ve unsurlarin altinin gizilmesi gerekmektedir. S6z konusu ekonomik baskilar arasinda ticari
medya sistemlerinde reklamlara kota uygulanmasi, reklam gelirlerinin vergilendirilmesi ya da
medya kuruluglarinin devletten alabilecegi tesvik kredileri ve yardimlarinin sinirlandirilmasi
gosterilebilir. Ayrica ticari medya, kamu hizmeti yayin kuruluslarina oranla ¢ok daha fazla bir
bi¢cimde piyasa baskilarina maruz kalmaktadir. Kamu hizmeti yayin kurumlarinda ise, lisans
iicretlerinin saptanmasi ya da kamu biitgesinden yapilacak yardimlarin belirlenmesi hiikiimetin
alacag kararlara bagli olmaktadir. Her iki durumda da hiikkiimetler, medya kuruluslarinin
gnansman kaynaklarinin belirlenmesi asamasinda bask1 uygulayabilmektedir (Capli, 2002: 37).

flledya endiistrisinde, dzellikle bilyiik girketlerin, sirket gruplarinin ve holdinglerin faaliyet
gosterdikleri ve bunlarin temel amacglarimn kar etmek oldugu gercegi g6z Oniinde
bulunduruldugunda, etik uygulamalar igin ¢ok dar bir alan kalmaktadir. Parasal kaygilarin ve
hedeflerin agir bastig1 bdylesi bir ortam, bu tiir kuruluslarin calisanlarim, kendi kisisel etik
degerlerini uygulamalar: agisindan da oldukga kisitlamaktadir (Capl, a.g.e.: 10). Yapilan
arastirma  sonuglari, medya c¢alisanlarimin g¢ogunun Oznel olduklarina inandiklarin
gostermektedir. Cogu haberde gazetecilerin ya bilingli olarak 6znelligi tercih ettikleri ya da
kaynaklar tarafindan yonlendirildiklerinden dolayr nesnel olmadiklan iddia edilmektedir
(Cohen, 2002: 7).

Giiniimiiziin yeni medya ekolojisi icerisinde internet mecralarinin sosyal medya ortamlarinin
hakim kitle iletisim aract haline gelmesiyle haber olgusunun ne denli gercekleri igerdigi siipheli
hale gelmistir. Ozellikle geleneksel medya mecralarinin farkli angajmanlar geregi uyguladiklar
politikalar siiphesiz haberlerin niteligini, kalitesini ve gercekligini etkilemektedir. Teorik olarak
demokrasiye, ifade hiirriyetine, haber alma hakkma ve kamu yararina hizmet etmesi gereken
haber, pratik baglamda farkli siyasal ve ekonomik gii¢ odaklarinin amaglarina ve hedeflerine
hizmet eder hale gelmistir. Bu durum ise haberin ger¢ekliginin igini bosaltmistir ¢iinkii haber
olgusu artik objektiflikten ve nesnellikten uzaklasmistir ve demokratik islevlerini yitirmistir.

Haberin unsurlar1 haber metninin i¢inde olmasi gereken bilgilere denir. Nerede?, Neden?,
Nereden?, Ne?, Nasil?, Ne Zaman?, + Kim? sorularimin yanitlant 6N+1K seklinde haberin
unsurlart olarak adlandirilmaktadirlar (Schneider ve Raue, 2000: 42).

Bir haber manipiilasyon, ¢arpitma, dezenformasyon, misenformasyon gibi ydntemler iizerinden
tahrif edilip gerceklik diizleminden koparilmaktadir. Bu tahrifatin tamami da haberin
barmdirdigi unsurlar {izerinden gergeklesmektedir. Boylelikle; haberin unsurlan {izerinde
belirli amaglar ve hedeflere gore yapilan gerecek disi degisikliklerle kitlelere yalan haberler
aktarilmakta ve yalan lizerine kurulu haberlerle kitlelerin algilar ve gergeklik okumalari negatif
olarak yonetilmektedir.




2. FARKLI YONLERIYLE POST-TRUTH (HAKIiKAT OTESI) OLGUSU

Genelde esanlamli olarak kullanilsalar da “hakikat” ve “gergek™ kelimeleri aslinda hem
dilbilimsel olarak hem de felsefi baglamda birbirlerinden farkl anlamlar1 kapsamaktadirlar. Ote
taraftan; hakikat ve gerceklik kelimelerinin geldikleri kokleri de farkh dillerdendir.

Ayverdi’ye gbre (2011: 413), gercek kelimesinin kokii Tiirkcedir ancak hakikat kelimesinin
kokeni Arapca dilinden gelmektedir. Gergek ve hakikat kelimelerinin anlamlar1 11.yiizyila
kadar kirtii, koni, kerti gibi sdzciiklerle aktarilirken, Tiirklerin Islam dinini secmesiyle birlikte
hﬁkikat olarak degismistir.

1

“Gergek” ve “hakikat” sozciiklerinin es anlamli gibi durup birbirinin yerine kullanilmasi
semantik agidan tartismali bir durumdur. Bu sorun, ézellikle Arapca ve Farscadan dilimize
giren sozciiklere Tiirkce karsiliklar verilirken ifadelerin sahip olduklan orijinal anlamin
Tirk¢ede tam olarak karsilanmamasindan kaynaklanmaktadir. Bu durum, “hakikat”
sozcligiinde kendini gbstermektedir. Arapgadan alinan bu ifade, zamanla Tiirkge ifadelerle ayni
anlam boyutu icerisinde degerlendirilerek anlam kargasasina yol agmustir. Yazili metinlerde
koni, kirtii ve ¢in seklindeki bu yapilann kiiltir degisimi ile yabanci bir dilden alinan
kelimelerle dilin s6z varli81 icerisinde aym diizlemde yer almas1 her ne kadar bir ¢esitlilige yol
acsa da alinan sozciiklerin sahip olduklar orijinal anlamin Tiirkgedeki anlamla karsilanmasi
“hakikat” sozcligii baglaminda anlamsal bir soruna neden olmustur. Koéni, ¢in ve kerti
sozciikleri “gergek ve dogru” anlamlarina sahipken Arapcadan alinan “hakikat” sdzciigi,
“gercek ve dogru” seklindeki anlamlarla bir tutulmustur (Isi, 2015: 182).

Gergek kavrami, tasarimdan ve kurgudan uzak, somut olgulara dayanmaktadir. Boylelikle
gercek, varligi ispatlanabilen ve sabit olan bir kavramdir. Hakikat ise gergegin bir yansimasi ve
izdiisiimii olarak ortaya ¢ikmaktadir. Gergek, olgusaldir ancak hakikat algisal bir kavrami
temsil etmektedir. Gergek, insan zihni tarafindan tasarlanamaz ancak hakikat tasarlanabilir bir
olgudur. Bu durum elbette haberin kitleler nazarinda gergeklik yoniinden algilanma bigimini de
etkilemektedir. Internet ve sosyal mecralarinin yeni iletisim bigimine getirdigi olanaklar
stiphesiz hedef kitlenin gergeklik ve hakikat algilarinm1 da etkilemektedir ¢ilinkii siirekli yalan
haber ve enformasyon bombardimani altinda kalan kitleler bir siire sonra gerceklik algilarim da

ﬁitirmcktcdirlcr.

Ortada bir kanit olup olmamasi ya da olgularin nesnelligi ¢ilginca yorumlar yapilmasim
engelleyememektedir. Bunun nedeni simiilasyon mantiginin her seyi egemenligi altina almis
olmasidir. Bu mantifin olgular ve nedenler mantifiyla hi¢bir iliskisi yoktur. Ciinkii
simiilasyonun en belirgin 6zelligi en 6nemsiz olgular1 bile kapsayan gercegin yerini almis
modellerden olugmasidir. Simiilasyon her zaman i¢in ger¢ege saldirmaktan yanadir. Kuskunun
oldugu yerde en emin yol budur. Bu, giderek i¢inden ¢ikilmaz bir duruma doniismektedir ¢linkii
simiilasyon yalitilmas: giderek giiglesen hatta imkansizlagan bir olguya doniigsmektedir. Bunu
basarmasinin saglayan sey ise bizi cevreleyen gercegin tepkisizligidir. Hipergerceklik ve
simiilasyon, insani her tiirlii ilke ve amactan caydirabildigi gibi, bu caydirma yetenegini uzun
stire kendisinden yararlanmis olan iktidara kars1 da kullanabilmektedir. Zaten bugiine kadar
kapital her tiirlii gonderen sistemiyle, insancil amaglarin yok olusuna katkida bulunmus ve bu
firsattan ilk dnce o yararlanmistir. Bu sekilde davranarak dogruyla yanlis, iyiyle kotii arasindaki
ayrimlari ortadan kaldirmistir (Baudrillard, 2010: 35,41, 43).

Dag’a gore (2011: 101), kendine 6zgii bir hakikat kavramini olusturan ve dayatan kitle iletisim
araclar insanlan gergeklik baglaminda koparmaktadir. Kitle iletisim mecralari tarafindan
yaratilan yepyeni bir hakikat olgusu c¢evremizi imgelerle degerlendirmekte, gercekligin
izdiislimiinii ve anisint olusturmakta, imgesel olarak gercekten var olmayan bir evrende tist dili
olusturmaktadir. Horrocks’a gore (2000: 41) ise teknolojik gelismelerin ortaya gikarttif




gergeklik kavramunin her nevi yanilsamay: da i¢inde 6giitmesiyle birlikte inanmaktan &te bir
inanilirlik olgusu olugmaktadir. Bu baglamda olaylar insani ilkeler ve metafiziksel olgular
yerine yapay bigimde iiretilen kodlar ve modeller izerinden algilanmaktadir.

Giintimiizde kitlelerin gergeklik algilan degistiginden, cesitli konulardaki dogru ve yanlis
olgularina bakislar: da degismistir. insanlarin sosyokiiltiirel, sosyoekonomik, siyasi ve ideolojik
algilari, duygusal yonleriyle de birlesmekte ve algilarimi bir biitiin olarak etkilemektedir.
Boylelikle; alg1 dejenerasyonu yasayan bireyler ve toplumlarin haber gercekligi baglaminda da
algilart etkilenmektedir ve rasyonel olgular yerine duygusal algilar {izerinden okuma
yapmaktadirlar. Internet ve sosyal medya sayesinde artik gergeklik gesitli gii¢ odaklarinin

a.ma(;larl ve hedefleri dogrultusunda “iiretilebilir” bir olgu haline gelmistir.
2
Post-Truth sdzciigiiniin Tiirkge gevirisi tizerine heniiz bir uzlast saglanmamistir. Kavramin

LLINTS

Tiirkcelestirilmesi i¢in “gerceklik sonras1™, “hakikat &tesi”, “hakikat sonras1”, “post gerceklik™,
“gercek asir’”, “post olgusal”, “gercek Otesi” gibi dneriler bulunmaktadir. Bu durum, hem
“post” on ekinin, hem de “truth” sdzciigiiniin Tiirkcelestirilmesinde c¢esitli sorunlar
yasanmasindan kaynaklanmaktadir. Post-Truth sdzciigiindeki “post” 6n eki, ekin normaldeki
anlamini genisletmektedir. Bu on ek, siradan kullamminda, belirli bir durumun ya da olayin
sonrasina gonderme yapar. Ancak Oxford Sozlikleri’nin altini ¢izdigi lizere, Post-Truth
sozciigiinde “post™” daha farkli bir gorev iistlenmistir. Anlanu genisletilmis bu kullanimda
“post” on eki, ek olarak geldigi s6zciigiin 6nemsizlestigi ya da alakasizlastigi bir déneme isaret
eder ve “truth” kavrammin énemsizlestigi ya da alakasizlastig1 bir doneme ait olma anlamim

tasimaktadir (Alpay, 2017: 25).

Post-Truth ¢aginin medya ekolojisi igerisindeki propaganda ve riza tretimi faaliyetleri
kapsaminda siirekli yalan haber ve enformasyona maruz kalan kitleler bir siire sonra yalan
haberlere gergeklerine nazaran ¢ok daha fazla itibar etmektedirler. Gergeklik baglaminda
kitlelerin okuma aliskanliklar da degistiginden, bazen haberlerin yalan oldugunu bildikleri
halde kendi siyasi ve ideolojik goriisleri veya inang saiklerinden dolay: yalan haberleri kasten
paylasma ve dolagima sokma yoluna gitmektedirler. Anaakim medyas: iktidarlarin sansiir
baskisi i¢inde olan toplumlarin stiphesiz demokrasi ve 6zgiirliiklere olan bakis ve algi agilari da
negatif olarak etkilenmektedir.

3.SONUC VE YORUM

Haber, gergekligi aktarmasi beklenilen, hayatin her evresinde gegmiste olmus, an itibariyle olan
ve gelecekte olmasi beklenen her nevi olgu ve olayin eglendirmek, bilgilendirmek ve egitmek
amactyla aktarildigi bir olgudur. Haberler her medya mecrasimin 6zelligine, yayin politikast ve
yayin kimligi dogrultusunda medya profesyonelleri eliyle tasarlanan ve kurgulanan bir
iletilerdir. Toplumun haber alma, ifade 6zgiirliigii, demokratik gelisim seyri ve katilimciligina
hizmet etmesi gereken haber, glinlimiizde artik kitlelerin giiven ve inang krizinin bir pargasi
haline gelmistir.

Internet ve sosyal medyamn giiniimiiziin mutlak hakim iletisim ortanmu haline geldigi
giinlimiizde, kitleler siyasi ideolojileri, inanc¢lari, sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel kodlarina
istinaden yanki odalari ve filtre balonlar igerisine hapsolmuslardir. Siirekli kendi fikirlerine
yakin kisileri ve mecralar takip eden kitleler devamli olarak kendilerini onaylayan iletilere
maruz kaldiklarindan kendilerini her konuda hakl gérme ve “dteki” olarak algiladiklar diger
tiim kesimleri dnemsememe hali icerisine girmektedirler.

Post-Truth (Hakikat Otesi) ¢agin igerisinde pek ¢ok siyasi ve ekonomik gii¢ odaklarinin
propaganda ve riza iiretimi alani haline gelen sosyal medya mecralari tizerinden belirli hedefler
ve amaglar dogrultusunda gergek disi veri ve yalan haber bombardimani altinda kalan kitleler




artik haberin aktarmas: gereken gergeklife kars: kayitsizlardir. Boylelikle benimsedikleri
mecralar ve kisilerin paylagtiklar her iletiyi mutlak gercekmis gibi algilayip, benimsemedikleri
kisi ve mecralardan edindikleri iletileri de herhangi bir teyit ihtiyact hissetmeksizin mutlak
yalan olarak gérebilmektedirler.

Geleneksel anaakim medyasinin siyasi sansiir altinda oldugu toplumlarda sosyal ve yeni medya
mecralarinin  demokratik kagis alanlart olmast beklenirken Post-Truth c¢agin yiikselisiyle
birlikte bu mecralar beklenenin aksine nefret sdyleminin, dtekilestirmenin ve aykin fikirler
beyan eden birey ve gruplarin toplu linge maruz kaldiklar alanlar haline gelmistir. Kitleler
tarafindan herhangi bir profesyonel editoryal siizgegten gecirilmeye gerek duyulmaksizin
paylasilan iletiler yalan bilgi ve haberlerin dolasima sokulmasina katki saglamaktadir.

Haberlerin gergeklik baglamindan koparildifi ve giiven zeminini kaybettigi giiniimiiz medya
ekolojisi icerisinde, bu giivenin ve gerceklik algisinin yeniden olusup yiikselise ge¢mesi i¢in
medya profesyonellerinin basin meslek ilkelerine bagh olarak hareket etmesi ve kitlelerin
maruz kaldiklar iletileri birbirinden bagimsiz en az iki kaynaktan teyit ettikten sonra dolasima
sokmalari elzemdir.
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