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Kiiresel Ticaret Uzerindeki Olumsuz Etkiler: Pandemi Donemi Medya Ekonomisi

Ornegi
Bans ALTUNTAS! Mustafa ATSAN?

Ozet

Ticaret kavraminin onemi ozellikle giiniimiizde her gegen giin artarak devam etmektedir.
Yerel ticaretin disinda rekabet kosullarinin gerektirdigi kiiresellesme ile de kiiresel ticaret 6n
plana gikmaktadir. Ulkelerin birbirleriyle mal ve hizmet konusunda yaptiklari ithalat ve
ihracat anlamma gelen kiiresel ticareti olumsuz etkileyen bircok faktorden
bahsedilebilmektedir. TerGrizm, siber saldirilar, jeopolitik belirsizlikler vb disinda
pandeminin de kiiresel ticaret iizerinde olumsuz etkileri goriilmektedir. Pandemi dolayisiyla
yapilan kisitlamalar, simirlarin kapatilmasi, llkelerin birbirlerinden cekinerek disa agilmak
istememesi veya iretim konusunda sikintilar yasamalari gibi faktorler kiiresel ticareti
baltalayabilmektedir.

Bu ¢alismada kiiresel ticaret lizerindeki olumsuz etkilere sebep olan faktérlere deginilmistir.
Buna ilaveten yakin giiniimiizde ortaya ¢ikan Covid-19 pandemisinin medya ekonomisine
yonelik etkileri kavramsal olarak incelenmistir.
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Negative Impacts On Global Trade:The Case Of Media Economy In The Pandemic
Period

Abstract

The importance of the concept of trade continues to increase day by day, especially today. In
addition to local trade, global trade comes to the fore with the globalization required by
competition cofilitions. Many factors can be mentioned that negatively affect global trade,
which means import and export of goods and services between countries. Apart from
terrorism, cyber attacks, geopolitical uncertainties, the pandemic also has negative effects on
global trade. Factors such as restrictions imposed due to the pandemic, border closures,
countries not wanting to open up to foreign countries by being afraid of each other or having
difficulties in production can undermine global trade.

this study, the factors that cause negative effects on global trade are mentioned. In addition,
the effects of the Covid-19 pandemic on the media economy, which have emerged recently,
have been conceptually examined
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Giris

Giiniimiizde kiiresel ticaret kiiresel ekonomi agisindan artik olmazsa olmaz bir durumdur.
Kiiresel ekonominin biiyiimesi de kiiresel ticaretin biiylimesine paralel yiirlimektedir. Ancak
kiiresel ticaretin gelismesi ve biiyiimesini olumsuz anlamda etkileyen bir takim engeller de
mevcuttur. Bu olumsuz etkiler nedeniyle iilkelerdeki yerel ticaret zayiflamakta bu durum da
kiiresel ticareti etkilemektedir. Ciinkii yerel anlamda ticareti kisitlanan bir iilkenin kiiresel
ticarete katki sunmasi da miimkiin olamayacaktir.

Bu noktada kiiresel ticareti negatif yonlii etkileyen unsurlar arasinda terérizm, siber saldirilar,
iklim degigikligi, jeopolitik belirsizlikler, ekonomik krizler, devletlerin ekonomiye
mildahaleleri, korumaci ekonomik politikalarinin getirdigi giimriik sorunlari ile 6zellikle son
donemde de etkisini bir hayli fazla hissettifimiz salgin hastaliklar gdsterilebilmektedir. Salgin
hastaliklar ile duran ekonomik faaliyetler nedeniyle birakimz kiiresel ticareti yerelde bile
ticari faaliyetler gergeklestirilememektedir. Bu anlamda pandemi donemlerinde kiiresel ticaret
durma noktasina gelebilmektedir. Biitiin sektorlerde etkisini bir hayli fazla gisteren bu durum
ise diger unsurlar kadar COVID-19 &rneginde oldugu gibi salgin hastaliklarinin da kiiresel
ticarette olumsuz etkisinin yadsinamaz derecede yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmanin amact kiiresel ticareti olumsuz etkileyen bir¢cok faktor hakkinda
bilgilendirmek, konuya iliskin arastirma sonuglarindan hareketle literatiire katki sunmaktir.
Bu amagla dijital ve basili ortamda “kiiresel ticaret” ve “medya ekonomisi” alanlaryla ilgili
literatiir arastirmast yapilmistir. Bu arastirmalar neticesinde amaca uygun olan dijital ve basili
yayinlar incelenmistir. Betimsel analiz yontemi kullanilarak yapilan ¢alisma sonucunda,
bir¢ok faktoriin kiiresel ticareti engelleyebilecegi ve ayrica bu hususun medya ekonomisi
iizerinde de olumsuz anlamda etkilerinin olabilecegi ortaya konulmustur.

,
1. Kiiresel Ticaret Uzerindeki Olumsuz Etkiler

1.1.  Ulusal Giivenlik Riskleri ve Terorizm

Diinyada ozellikle tilkelerde ulusal ya da yerel alanlarda artan giivenlik riskleri beraberinde
ekonomik kiigiilme, igsizlik, yiiksek seyreden enflasyon bunun akabinde arttirilmak zorunda
kalinan faizlerin sonucunda kiigiilen ulus ekonomileri sonucunu dogurmaktadir. Ozellikle tiim
diinyada giincel olarak, Suriye ozelinde bakildifinda artan terérizm ve sonucunda olusan
belirsizlikler i{ilke ekonomileri ig¢in birere tehdit durumundadir. Uluslarin  ekonomik
gerilemeleri kiiresel ticareti dolaysiyla da kiiresel biiyiimeyi olumsuz etkileyebilmekte ve
bundan tiim insanlik etkilenebilmektedir.

Teror ve teroriin etkilerini icine alan terdrizm, ekonomi, politika, kiiltlir ve psikoloji gibi
kiiresel ol¢ekte olumsuz etkileri olan biiyiik bir sorunu meydana getirmektedir. Uluslararasi
terdrizmin genel olarak kiiresel ekonomiye etkilerine bakildiginda ise; can ve maddi kayip
gibi nedenlerle birikmis sermayenin azalmasina ve buna bagli1 olarak ekonomik belirsizliklere
neden olmaktadir. Ayrica ekonomideki bu gibi olumsuz etkilerin yatirimlari da azaltacagi
kaginilmaz goriinebilmektedir. Devletler, terdrizmin o6niine gegmek amaciyla alacagi
tedbirlerin ek olarak maddi karsilii olabilmekte ve bu hususun da ekonomiye negatif
etkilerinin yansiyacag goriinmektedir. Bu konulardaki temel sorunlardan birini de turizm




meselesi olusturmaktadir. Terdrizm ile birlikte artan giivenlik riskleri turizm sektoriine de
darbe indirebilmektedir (Comak, H. 2008). Ozellikle gelismekte olan iilkeler agisindan
degerlendirildiginde cari a¢igim turizm gelirleri ile kapatabilen bu gibi devletlere etkisi derin
olabilmektedir.

Ayrica diinya geneline yayilan terdr faaliyetleri iilkelere yapilabilecek yabanci yatirimlarin
ertelenmesi ya da engellenmesine ya da daha az giivenlik riskine sahip farkli iilke tercihine
neden olabilmektedir. Yabanc: yatirimeiya ihtiya¢ duyan gelismekte olan lilkeler ile 6zellikle
gelismemis {lilkelerin ihtiyaci olan nitelikli is giicli, doviz, yerel istihdam kapasitesinin
arttirilmas1  vb. gibi yatirimlarla elde edilebilecek olumlu gelismelerin  dniine
gecilebilmektedir.

1.2. Siber Giivenlik

Siber giivenligi, bilisim sistem ortamlarina saldir1 ve tehditlerden korumak, istenilen bilgilerin
mahremiyetini  saglamak, saldin kaynaklarim belirlemek wve karsi miidahaleler
gergeklestirmek amaciyla yerel ve uluslararas: hukuk normlari ile insan hak ve hiirriyetlerine
uygun her tiirli onleyici tedbirler olarak tamimlayabiliriz. Siber saldin tiirlerini fiziksel
altyaprya yonelik saldirilar ile gogunlukla internet aracilifiyla gerceklestirilen saldirilar olarak
siralayabiliriz. Bu miidahaleleri ise; casus yazilim ile istihbarat saglama, internet hizmetinin
kisitlanmasi ya da tiimden engellenmesi, yasadisi yollarla yamltma, network trafigini dinleme,
sosyal medyay1 kullanma, spam dosyalar, arama motorlar ve iicretsiz web hizmeti saglayarak
sistemi ele gecirmeye calisma gibi saldirilar olusturmaktadir (Yilmaz, O. 2017:29).

Bu saldirlar; niikleer tesislere miidahale, ulagim sistem ve sinyalizasyonlarina miidahale,
bankacilik  sektoriinii  ¢okmesi, biiyilk ¢apta elektrik kesintilerinin  yaganmasi,
telekomiinikasyon altyapisina miidahale ile propaganda faaliyeti yapilmasi ya da tiim
iletisimin kesilmesi seklinde son derece basit ve az maliyetli olarak gerceklestirilebilmektedir.
Bu tiirden saldinlardan {ilkelerin korunmasi olduk¢a miihim goériinmektedir. Ciinkii
giniimiizde artan siber saldirilar devletlerin c¢alisamaz duruma gelmesine sebep
olabilmektedir. Ozellikle tiim iglemlerini internet iizerinden gergeklestirebilen iilkeler bu
yonde bir saldirt karsisinda daha ¢ok etkilenebilmektedir. Avrupa Birligi iiyesi iilkelerden
Hirvatistan, Macaristan ile Portekiz bu anlamda en fazla saldiriya ugrayan devletler
konumunda bulunmaktadir. ABD ile Rusya arasinda yasanan siber Saldlgar da giiniimiizde
halen siiregelen bir sorun olmaktadir. Siber saldirilar konusunda 6zellikle Estonya’ ya yapilan
siber saldirilar ile devletin haftalarca yonetilemez duruma gelmesi, NATO’nun da siber
giivenlik sorununu 6ncelikli risk alani olarak kabul etmesini saglamistir (Yilmaz, O. 2017:32-
33).

Ulkelerin siber saldirilardan olumsuz anlamda bu denli etkileniyor @mast, oncelikle tilke
icindeki ticareti akabinde de kiiresel ticareti negatif yonlii etkilemesi kaginilmaz
gorlinmektedir. Diinya ticareti ve ekonomisinin biiyiimesi icin iilkeler siber giivenlik
onlemleri almal ve bu konudaki yasal diizenlemeleri bir an énce hayata gecirmelidirler.

1.3.  iklim Degisikligi
nlim degisikliginin etkileri uzun bir siire¢ sonunda meydana gelmektedir. Bu etkiler asiri

kuraklik sel ve firtina vb. gibi gesitli iklim elemanlar: aracilifiyla dogal felaketlere neden
olarak iilke ekonomileri {izerinde olumsuz etkiler olugturabilmektedirler. Nitekim 1980 ile




2012 yillart arasinda meydana gelen dogal afetlerin sonucunun diinyaya ekonomik etkisi
negatif anlamda yillik 85 milyar dolar iken, genel olarak yaklagik 2,8 trilyon dolardir. 2050
yilina gelindiginde ise bu ekonomik kaybin yillik ortalama 1 trilyon dolar civarina ulasacagi
tahmin edilmektedir (Basoglu, A. 2014:192-193).

Kiiresel bir sorun haline doniisen iklim degisikligi, tarim, turizm ve enerji sektorleri basta
olmak iizere bircok sektére darbe wvurarak kiiresel ticarette negatif katki saglamaktadir.
Etkilerin biiyiik oranda hisseden devletlerin ekonomileri bozulmakta, istthdam: diigmekte ve
kiigiilen ekonomileriyle kiiresel ticarete katkilarinin azalmasina neden olmaktadir. Ozellikle
iklim degisikligini 6nlemek adina girisilen ve tek uluslararas: girisim olan “Kyoto Protokolii”
hala tam olarak uygulamayan devletler bulunmaktadir. Nitekim protokolde imzasi olmasina
ragmen oOzellikle bazi1 devletlerin son zamanlarda imzalarini geri ¢ekecekleri konusunda
actklamalarda bulunmalari iklim degisikligi siirecinin olumsuz anlamda ilerleyerek devam
etmesine, boylece olusacak negatif tablonun kiiresel ticareti yavaslatacagi Ongoriisi
olugmaktadir.

14.  Jeopolitik Belirsizlik ve Dengesizlikler

2008-2012 yillart arasindaki kiiresel ekonomik krizden kiiresel ticaretin yavag ilerlemesi
nedeniyle iilkelerin mevcut ekonomi politikalarindan duyulan memnuniyetsizliin artmast ile
birgok iilkede politik anlamda degisiklikler meydana gelmektedir. Bu hususa paralel olarak
degisen ekonomi politikalari, kiiresel ekonomi politikalarindaki belirsizlikleri arttirmaktadir
(tcmb.gov.tr).

Ormnek verecek olursak Brexit siireci ve ABD se¢imlerini Donald Trump’ 1n kazanmasi bu
belirsizlik ortaminin artmasi yéniinde ilk belirleyicilerden olmustur. 2016 yilinda ingiltere’ de
yapilan referandum sonucu AB (Avrupa Birligi)’ nden ayrihig karar1 gelmesi Avrupa kitast
ticaretini, dolaysiyla da diinya ticaretini olumsuz anlamda belirsizlige diisiirmektedir. Ayn1 y1l
icerisinde kendi kabuguna ¢ekilecegi yoniinde ekonomik politikalar uygulayacagi
taahhiidiinde bulunan Donald Trump’in se¢imleri Onde bitirmesi Avrupa kitasindaki
se¢imlerde de ayni yonde tercihlerin olusabilecegi ve bu yondeki politikalarin artabilecegi
noktasinda belirsizlikleri arttirmaktadir. Meydana gelebilecek bunun gibi gelismeler diinya
ekonomisini olumsuz anlamda etkileyebilmektedir. Bu etkiler ticaretin azalmasi, maliye
politikalarimin siirdiiriilebilirligini yitirmesi, faiz orani, doviz kuru ve kredi kanallar: ile
sermaye akimlari iistiinden etkili olabilecektir (tcmb.gov tr).
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1.5. Ekonomik Krizler

Kronik hale gelen ekonomik krizler bir iilkenin gelismislik seviyesini etkiledigi gibi kiiresel
ticareti de etkilemektedir. Siirekli ekonomik kriz yasayan iilkeler temel ihtiya¢ iriinlerine
ulasmada sikint1 yasayacak ve bu iirlinlerin temininde de baska iilkelerin yardimuni istemek
durumunda kalacaktir. Ulkeler bu haldeyken artan igsizlik, yiiksek enflasyon, yerel para
biriminin degerinin diiymesi alim giiciinii sinirlayacak ve ticaretin dibi gérmesine vesile
olacaktir. Bu durum da kiiresel ticarete, ekonomik biiyiimeye katkisi olamadigr gibi diinya
ekonomisini negatif yonde etkileyecektir.

1.6. Bazi Ekonomiler ve Sektorlerdeki Regiilasyon Gereksinimleri




Gegmise bakildiginda devletin elinin oldugu ekonomilerde muhakkak yine devletinin
kendisinin miidahalesini gorebilmekteyiz. Bu miidahalelerdeki gerekceler ise ekonomide
istikrar ve gelir dagilimindaki adaletsizligin giderilmesi seklinde agiklanmaktadir. Toplumun
tiimiinii ilgilendiren bu miidahalelerin basarili olanlar1 oldugu gibi basarisizlari da mevcuttur.
Bu miidahalelerin zamam, araclan ve derecesi noktasinda bir ortak kanaat ise heniiz
olusamamustir (Giivenek, B. 2009:60).

Kiiresel ticarette serbest piyasa kosullarinin olmasi gerekmektedir ancak giiniimiiz serbest
pivasa ekonomisi 18.ylizyil’da ilk olarak ortaya atildig:i sekliyle benzerlik tagimamaktadir.
Giiniimiizde piyasa kural, diizen ve koruma islevlerinin insanlar tarafindan diizenlenmesi
gereken bir sistem oldufu asikdrdir. Diinyada bircok devlette uygulanan dzellestirmeler ile
piyasanin serbest hale gelmesi saglanmis ancak bu serbestlige iliskin piyasalarin tam
anlamiyla ¢alismasi i¢in diizenleme ve denetleme islevlerini yerine getirecek kurumlar
olusturulmus ve bu kurumlar vasitasiyla tekellesmenin oOniine gegmek amaglanmistir
(Giivenek, B. 2009:60).

17. Korumaci Ekonomi Politikasina Sahip Ulkeler

2007-2009 willarinda diinya genelinde gergeklesen ekonomik kriz, i¢e doniikk korumaci
ekonomi politikalari nedeniyle basta ABD olmak iizere birgok devlet tarafindan kiiresel ticaret
engelleri getirmelerine dayanak teskil etmistir. 2018 yih ilk ¢eyreginde ABD tarafindan celik
ve aliiminyum ithalatina giimritkk vergisi getirilmesi bu konuya ornek teskil etmektedir.
Ozellikle AB (Avrupa Birligi) ve Cin’ in bu duruma karsilik vereceklerini agiklamalar ise
korumaci ekoffpmik politikalarda daha da bilinmezlik ve artig getirecegi algisini meydana
getirmektedir.2009 yilindan itibaren Diinya Ticaret Orgiiti (WTO)" niff bu konudaki yaptigi
izlenimlere gére ise durum daha vahim goriinmektedir. 2017 yilinda agiklanan rapgga gore,
Ekim 2016-Mayis 2017 déneminde iiye tilkeler aylik ortalama 36, toplamda ise 251 adet
ticaret engelini yiiriirliige koymuslardir (tcmb.gov tr).

Ticaret engellerini ticari kisitlgfict engeller ve idari 6nlemler olmak iizere iki kisima
aywabiliriz. Ticari lkisitlayict engeller; ithalata ve ihracata yeni giimriik tarifelerinin
getirilmesi ya da yiikseltilmesi, ithalata getirilen yasaklar ya da kota uygulamalar, yerli
dretimi tesvik icin zorunlu yerli iiretim kullanimi, giimriik islemlerinin zorlastirilmasi gibi
ornekler gosterilebilmektedir. Biiyiik boliimiinti anti-damping vergilerinin meydana getirdigi
idari énlemleri olusturan hususlar ise kiiresel ticaretteki rekabetin daha dengeli saglanmasina
yonelik uygulamalardir. Ozellikle 2009 yilmin ardindan alman ticaret engelleri kararlarinin
biiyiik boliimiinii idari onlemler meydana getirmektedir (tcmb.gov tr).
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18. Pandemik Hastahklar

Diinyada ¢esitli dénemlerde ortaya cikan salgin hastaliklar iilke ekonomilerini olumsuz
etkilemekte ve kiiresel ticarete de negatif yonlii yansimalar1 olmaktadir.

Ornek verecek olursak, H5N1 viriisii ilk defa 2003 Subat ayinda Hong Kong’da, kus gribi ise
aymt yilin aralik ayinda Giiney Kore'de ortaya ¢ikmustir. Hong Kong’ taki vakada ise ilk
oliimli vaka gergeklesmistir. Salgin, takip eden 2004 yilinin ocak ayinda Cin ve Japonya'nin
ardindan Tayland ve Vietnam’1 da etkileyerek sekiz insanin yasamini kaybetmesine neden
olmustur. 2004 Mart ayindan itibaren ise virlis, Asya kitasindaki kus siiriilerinin arasinda
yayilim saglayarak batili iilkelere dogru ilerlemistir. Bu sebeple de 2004 yilinda salgin nedenli




oliimlii vaka sayist 32 kisiye ylikselmistir. Diinya faglik Orgiitii (WHO), 2004 yilinin ocak
aymndan baglamak tizere 2005 yilinin mayis ayimna kadar Vietnam, Kambogya ve Tayland’da
viriis nedeniyle 53 insanin yasamimi kaybettigini agiklamustir (Sarnig, M. 2006).

2005 yihnin ekim aymna g@lindiginde ise Asya kitasindan hareket eden gégmen kuslarin
giizergihinda olan Tiirkiye, Romanya, Yunanistan, Rusya, Makedonya ( Kuzey Makedonya),
Hirvatistan, italya, Almanya ve Isveg'te kus gribi teshisi konulan insanlar belirlenmis;
akabinde ise viriis, 2006 yilinin baglarinda da Avrupa kitasinin bati sinirlarina dayanmigtir
(Sarnig, M. 2006).

Bu salgin iizerine kanatli hayvan sektorii dibi gormils ve kiiresel ticaretini miimkiin
kilmamistir. Ulkeler ithalat-ihracat yapma cesaretini gdsterememis ve kiiresel ticaretin bu
kaleminde olumsuz bir etkisi olmustur.

Kus gribi vakalarindan dogrudan etkilenen bir baska sektdor de turizm olmugtur. Vakalarin
goriildigi noktalarda turizm faaliyetleri azalmig bu da turizm gelirlerinin diiserek tilkelerin bu
noktada ekonomik kiiclilmelerine neden olmustur. Tiirkiye &rnefinden hareket edecek
olursak, salgimin Tiirkiye’ de ortaya ¢ikmasinin akabinde turist sayist bir dnceki yila oranla
%10.1 gerilemistir (Sarmig, M. 2006). Diinyada ghlgmin yasandig diger devletlerde de benzer
durumlar yasandifi gbz Oniine alindiginda salginlarin yasandigi ilkelerin cari agigini
kapatmaya yardimei olan turizm gelirleri azalmis, iilke ekonomilerinin bu kalemi kii¢tilmiis
ve kiiresel ticaretteki paylarinin azalma noktasinda ilerlemesine neden olmustur.

2. Covid-19 Pandemisinin Diinya Ekonomisine Etkileri

Avrupa Istatistikleri Kurtarma Kontrol Panelinin verilerine gére ekonomik duyarliligin
sigradifim belirtebiliriz. Veriler analiz edildigi zaman goriiliiyor ki 2020 Mart’tan sonra
diisiiste olan AB enflasyonunun 2021 Mart’ta yiikseldigi goriilmektedir. Buna ilaveten isgiicii
piyasasina baktigimizda ise igsizlik oraninin Ocak 2021’de az da olsa arttigim fakat Subat
2021°de sabit kaldigi gériilmektedir. Sanayi ve insaat sektoriinde iiretim Subat 2021°de
daraldigin1 buna istinaden perakende satislarin da 2021 Ocak’ta diistilkkten sonra Subat
2021°de arttifin1 belirtebilmekteyiz. Pandemiden en ¢ok etkilenen sektorler arasinda olan
turizm sektdriine baktigimizda ise konaklama igletmelerinde gegirilen toplam gece sayisinin
Ocak 2021 itibariyle bir 6nceki yila gore %83,0 oraninda diistiigii goriilmektedir. Ulkelerin en
biiyiik ekonomik kaynagi olan turizmin bu denli diisiisii ve olumsuz etkilenmesi turizm ile 6n
plana ¢ikan iilkeleri zor durumda biraktigim séylemek miimkiindiir. Perakende ticaretinin ise
2021 Subat’ta toparlandig1 ve aylik bazda %2,9 arttigini soyleyebiliriz. Thracat ve ithalat
anlaminda baktifimiz zaman ise, AB iilkelerinin diger iilkelere mal ihracati Subat 2021°de
aylik bazda % 0,5 artarken ithalat ise Ocak 2021’¢ kiyasla %5,0 oraninda artig gdstermistir.
Ekonomik Duyarlilik Gostergesinin Mart 2021°de %99,9°a yiikselmesinden yola ¢ikarak 2021
Mart ayinda ekonomik duyarliligin ciddi anlamda iyilestigini belirtebiliriz. Mart ayindaki bu
artis hem sektorler bazinda hem de tiiketiciler bazinda bir giiven artisina sebep olmustur.
Yayimlanan verilere istinaden isgiicii piyasasinda da Ocak 2021’de ufak bir kipirdanma
gbriilse de Subat 2021’de sabit kaldigi gdriilmektedir. Issizlik orammn Ocak ve Subat
2021°de  %7,5 oldugu goriilmektedir ki bu oran Aralik 2020°de %74 oraninda
gosterilmekteydi. Ticaretin ve ekonominin olumsuz etkilendigi bu pandemi déneminde isgiicti
piyasasinin ve issizligin kiiresel anlamda ciddi sorunlar getirdigi asikérdir. Bireylerin issiz
kalmasi veya is arayanlarin is bulamamasi maddi anlamda yasanan sorunlarin disinda
psikolojik olarak ta etkilerinin oldugu bilinmektedir. Bunun disinda verilere bakildigi zaman
istihdamin 2020 yilimin 4. ¢eyreginde iyilestigi goriilmektedir (ec.europa.cu).




3. Pandemi Dénemi Medya Ekonomisi

3.1. Pandemi Déonemi

Pandemi kelimesi eski Yunancada Pandemos kelimesinden tiiretilen ve tiim diinyaya yayilan
salgin hastaliklara verilen addir. Yakin giiniimiizde koronoviriis salgini ile birlikte diinya
saglik orgiitii tarafindan ilan edilen pandemi dolayisiyla birgok alan etkilenmistir. Pandeminin
bireyler iizerind§) psikolojik, ekonomik, sosyal vb. konularda birgok olumsuz etkisi oldugu
goriilmektedir. Yakin zamanda tim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 pandemisi de tiim
sektérlerin bu dénemde olumsuz etkilendigini gdstermistir. Bu calismada ele aldigimiz medya
ekonomisinin hem olumlu hem de olumsuz sekilde etkilendigini belirtebiliriz.

32. Medya Ekonomisi

Medya ekonomisi medya kismindan dolay: iletisimi yakindan ilgilendirdigi gibi ekonomi
kismindan dolay1 da ekonominin ilgi alanlarin1 da yakindan ilgilendirmektedir. Bu kavram
cesitli yazarlar tarafindan farkl sekilde tanimlanmistir. Farkli medya endiistrilerine iiretim
yapan ve satan firmalarin finansal ve isletme faaliyetleri seklinde tanimlayan Alexander ve
Owers (2004)’ 1n yam sira Picard, R. (1989) medya ekonomisini, eldeki kaynaklarla, medya
sahiplerinin, dinleyici ve izleyicilerin, reklam verenlerin, halkin bilgi ve eglence konusunda
beklenti ve ihtiyaglarini nasil karsiladiklarn ile ilgili oldugunu savunmustur. Bu tanimdan da
anlasilacagi iizere bu sektoriin tiiketicileri yazili basin icin okurlar gérsel medya igin
izleyiciler ve isitsel medya agisindan da dinleyicilerdir.

3.3. Pandemi Dénemi Medya Ekonomisi

Medya ekonomisinin pandemi doneminde geleneksel medya agisindan baktigimiz zaman
olumsuz etkilerinin oldugu goriilmektedir. Ozellikle yazili basin olan gazetelerin diger kitle
iletisim aracglarina gore daha fazla etkilendigi diisiiniilmektedir. Ciinkii pandemi dolayisiyla en
cok gazete okuyan yas grubu olan 65 yas iistii bireylerin sokaga ¢tkma kisitlamasina girmeleri
gazete satiglarini olumsuz etkilendigi diisiiniilebilir. Bu baglamda Tiirkiye Gazeteciler
Sendikasmnin da halen gazete okurlarinin daha ¢ok 65 yas iistii bireyler oldugu igin basili
medyanin krizden etkilendigini belirten agiklamalari mevcuttur (sivilsayfalar.org).

Diger yandan pandemiden dolay1 evde gegirilen vakitlerin televizyonlarin izlenme oranlarina
olumlu etkileri olabilmektedir. Bu baglamda televizyon, sosyal medya, radyolar vb. kitle
iletisim araglart giincel olaylardan daha fazla haberdar olabilmek adina daha cok
kullanildiginm belirtebiliriz. Buna istinaden 6zellikle yeni medya kavraminin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte bireylerin sosyal medya iizerinden daha cok bilgi paylasimlar: yaptiklar1 ve giindemi
takip ettikleri de asikardir. Bu sebepten dolay1 geleneksel medya agisindan goriilen olumsuz
etkiler yeni medya agisindan bakildigi zaman olumlu etkiler goriildiigiinii soylemek
miimkiindiir. Ciinkii evde kalarak hem giincel olaylan takip etmek hem de vakit gecirmek
adina sosyal medya ciddi bir kurtarici olabilmektedir.

Ayrica sosyal medya agisindan medya ekonomisine bakildigr zaman bireylerin teknolojinin
gelismesiyle internette daha ¢ok zaman harcamalarn sosyal medya ekonomisini 6n plana
cikarmaktadir. Bu baglamda sosyal medya agisindan bakildigi zaman medya ekonomisinin
pandemi doneminde daha az olumsuz etkilendigi soylenebilmektedir. Bunun sebebi olarak
ise, bireylerin daha cok evlerinde vakit gecirerek internet iizerinden hem giindemi takip
etmeleri hem de sosyal anlamda vakit gecirdiklerini soyleyebiliriz. Bunun diginda sosyal
medya ekonomisinde kullanicilar aym zamanda igerikler iiretebilmekte, videolar cekerek
paylasabilmekte, isletmelerin, markalarin gelisimine beklentilerini ve isteklerini dile getirerek
katkida bulunabilmektedirler. Bu agidan bakildigi zaman sosyal medya kullanicilan tiiketici




olmanin yaninda iiretici de olduklar1 goriilmektedir. Bu sayede ¢ift yonlii iletisimin oldugu
sosyal medyada kazan-kazan stratejisi de uygulanabilmektedir.

Ozellikle bu konudaki tiiketim artmis olsa da, reklamcilik giderleri az oldugu igin gelir genel
olarak diismekte ve sektorde biiyiik daralma meydana getirmektedir.. Hem kiictik hem de
biiyiik sirketlerin pazarlama harcamalarini azalttigi bir donemde agirhkli olarak reklama
dayanan bir sektor icin gelir genel olarak azalmaktadir. Sektdrii meydana getiren tiim
bilesenler de pandemiden etkilendi. Sinema salonlar1t kapandi, film yapimcilan ve
dagitimcilari iglerini yapamaz hale geldi. Tiyatro gosterimleri bitti. Ayrica medya ekonomisi
igin dnemli bir parametre olan canli miizik ve miizik endiistrisi i¢in ana gelir kaynag1 durmus
durumda. Spor tiim cephelerde gelir kaybederken medya ekonomisi de kaybetmektedir.
Insanlarin daha fazla igerik tiikettigi ve bu konuda icerik iireticilerinin baski hissettigi bir
ortamda eksikliklerinin olacagimi diisiinen icerik fireticileri de iiretimi tam olarak
durdurmaktadir (capgemini.com).

Newspaper revenue 2019-24 (print and online -
source PWC)

Advertising

2019 2020 2024, CAGR (2019-2024)
revenue
Global $49.245bn S41.241bn $35.937bn -6.11%
UK $1.499bn S1.141bn $1.058bn -6.74%
us $15.056bn $13.067bn $10.887bn -6.28%
Circulation

2019 2020 2024, CAGR (2019-2024)
revenue
Global $58.714bn $52.163bn $50.411bn -3%
UK $2.385bn $2.133bn $2.133bn -2.21%
us $11.399bn $10.182bn $9.995bn -2.60%

Tablo 1. PwC / Basin Gazetesi aracihgivla diinya ¢apmda gazeteler i¢in éngoriilen gelirler 2019-24,
(whatsnewinpublishing .com, Erigim Tarthi:14.05.2021).

PwC/Basin Gazetesinin 2020-2024 gore ise kiiresel gazete reklamciliginin (basili ve
cevrimigi) 2019'da 49,2 milyar ABD dolarindan 2024'te 36 milyar ABD dolarina diisecegini
tahmin ediyor, bes yilda dortte birden fazla olacagi tahmin edilen bu disiis % 27" yi
bulmaktadir. Bunun yaninda kiiresel dolasim ve abone gelirlerinin de 2019'da 58.7 milyar
dolardan 2024'te 50,4 milyar dolara diismesi beklenmektedir (whatsnewinpublishing.com).
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Tablo 2. COVID-19'un bir sonucu olarak pivasaya siiriilen yeni iiriinler (whatsnewinpublishing.com, Erigim
Tarihi:14.05.2021).

COVID-19 medya alisgkanliklarimzi da degistirdi. Bu da diinya medya ekonomisini etkileyen
unsurlar arasinda yerini almaktadir. Maalesef artan trafik, artan abone sayisiyla esit
olmamaktadir. Bu nedenle, baz1 yerel yayimncilar bir abonelik artis1 gorse de, bu herkes igin
maalesef gegerli degildir. Sadece ABD'de, birgok satis noktasindaki artan izleyicilere ragmen,
36.000'den fazla haber medyas: ¢alisanit COVID-19'dan etkilendi ve islerini kaybettiler.
Gazeteciler gorevden alindi ve 30'dan fazla yerel haber odasi kapatildi. Abonelik
gelirlerindeki artiglarin (uygulanabildigi yerlerde) nadiren kaybedilen reklamlari ve diger
gelirleri telafi etmesinden kaynaklanan benzer bir dinamik diinya ¢apinda da ortaya
ctkmaktadir (whatsnewinpublishing.com).

. Fetiraary hbarch

Tablo 3. Piano platformunu kullanan yayicilar arasinda aktif kayp

(whatsnewinpublishing.com, Erigim Tarihi:14.05.2021).




Bununla birlikte Piano platformu mayis ayinda sitesinde yer verdigi lizere, dijital medyada
pandeminin gergek calkantisini yasayan Avrupa kitasinda yasanan biiyiik aktif kayip orani
iyilesmekte ve yaklagik % 34 oraninda kiigiilmenin yavasladigina dikkat cekmektedir.
ABD'de ise pandemi dolaysiyla kayiplar genel olarak sabit seyretmekle birlikte ayni1 seviyede
kalmas: bile etkileyici goriinmektedir (whatsnewinpublishing com).

Global, Year-on-year % change, US dollars, 2020
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Tablo 4. WARC aragtirma girketin aracihgyla platform / ortam pandemi éncesi ve sonrasi kiiresel reklam
harcamasi (whatsnewinpublishing.com, Erigim Tarihi:14.05.2021).

Reklameiligin normale déonmesi konusundaki tiiketici iyimserligine ragmen, WARC aragtirma
sirketinden gelen veriler daha az bir iyimserlige neden olmaktadir. Ciinkii en son yayimlanan
Kiiresel Reklam Egilimleri raporu reklam harcamalarinin bu yil diinya genelinde % 8.1
oraninda azalarak -49,6 milyar dolara diisecegini ortaya koymaktadir. Ilging bir sekilde bu
reklam pazarmin % 12.7 (60.5 milyar $) oraninda diistiigii ve ozellikle sosyal medya, cevrimigi
video ve arama gibi bazi sektorlerin salgin sonrasi 2009'dan bu yana biiylimeye devam
ettiinden daha diisiik bir ylizde olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Zaten diigme egilimde olan
Gazete (-% 5,9) ile dergiler (-% 5,6) gibi geleneksel medya kanallari, pandeminin etkisiyle
diisiis trendi daha da siddetlendi. COVID-19, daha 6nce bu yil biiylimesi 6ngoériilen TV,
Radyo, Ev Dis1 Reklameilik (OOH) ve Sinema gibi geleneksel kanallar tizerinde de olumsuz
bir etkiye neden olmaktadir (whatsnewinpublishing com).




Sonug ve Tartisma

Pandemi donemlerinin kiiresel anlamda birgok olumsuz etkisinin oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Ozellikle giiniimiiz rekabet ortaminda kiiresel ticaret baglaminda diisiiniildiigii
zaman ¢ok biiyiik sirketlerin ve onemli sektorlerin bile sekteye ugradigi goriilmektedir..
Pandemi doneminin olumsuz etkileri kiiresel ticareti, ithalat ve ihracati ciddi sekilde zarara
ugrattigini belirtebiliriz. Ureticilerin iirettikleri iiriinleri disartya génderemedikleri ve ettikleri
zarar da pandeminin olumsuz etkileri arasinda gosterilebilmektedir. Diger yandan pandemi
doneminde medya ekonomisini inceledigimiz bu ¢alismada da iki agidan medya ekonomisine
odaklanilmistir. Ilk olarak geleneksel medya agisindan baktigimiz takdirde olumsuz etkilerin
daha fazla goriildiigi fakat yeni medya baglaminda medya ekonomisine baktifimiz zaman ise
ozellikle sosyal medya ekonomisinin daha az etkilendigi sdylenebilmektedir. Bireylerin daha
¢ok evde kalarak hem zamanlarini gegirmek hem de bilgi paylagimlarinda bulunmak adina
sosyal mecralara yoneldiklerini rahathikla sdyleyebiliriz. Bunun disinda Ogzellikle
arastirmalara ve paylasilan verilere gore pandeminin baslangicindan giintimiize kadar cesitli
dalgalanmalarin da oldugunu gorebilmekteyiz. Ozellikle 2021 Subat ayindan sonra biraz daha
rahatlama oldugu verilerle agiklanmustir.

Hem kii¢iik hem de biiyiik sirketlerin pazarlama harcamalarini azaltti g1 bir donemde agirlikh
olarak reklama dayanan bir sektor icin gelirler genel olarak azalmaktadir. Sektdrii meydana
getiren tim bilesenler de pandemiden etkilenmektedir. Sinema salonlar1 kapandi, film
yapiumcilart ve dagitumcilan islerini yapamaz hale geldi. Tiyatro gdsterimleri bitti. Ayrica
medya ekonomisi i¢in dnemli bir parametre olan canli miizik ve miizik endiistrisi icin ana
gelir kaynag1 durmus durumda. Spor tiim cephelerde gelir kaybederken medya ekonomisi de
kaybetmektedir. Kiiresel gazete reklamciliinin (basili ve cevrimici) 2019'da 49,2 milyar
ABD dolarindan 2024'te 36 milyar ABD dolarina diisecegini tahmin edilmektedir. Bunun
yaninda kiiresel dolagim ve abone gelirlerinin de 2019'da 58,7 milyar dolardan 2024'te 50,4
milyar dolara diismesi beklenmektedir. Baz1 yerel yayincilar bir abonelik artis1 gérse de, bu
herkes icin maalesef gecerli degildir. Sadece ABD'de, bircok satis noktasindaki artan
izleyicilere ragmen, 36.000'den fazla haber medyasi ¢alisani COVID-19'dan etkilendi ve
islerini kaybettiler. Gazeteciler gorevden alind1 ve 30'dan fazla yerel haber odasi kapatildi.
Ayrica WARC arastirma sirketinin reklam harcamalarimin bu yil diinya genelinde % 8,1
oraninda azalarak -49.6 milyar dolara diigecegini ortaya koymaktadir. Zaten diisme egilimde
olan Gazete (-% 59) ile dergiler (-% 5,6) gibi geleneksel medya kanallari, pandeminin
etkisiyle diisiis trendi daha da siddetlendi. COVID-19, daha dnce bu y1l biiylimesi éngériilen
TV, Radyo, Ev Disi Reklamcilik (OOH) ve Sinema gibi geleneksel kanallar iizerinde de
olumsuz bir etkiye neden olmaktadir.

Bununla birlikte Avrupa kitasinda Piano platformunu kullanan yayincilar arasinda yaganan
biiyiik aktif kayip orani iyilesmekte ve yaklasik % 34 oraninda kii¢iilmenin yavagladigina
dikkat cekilmektedir. ABD'de ise pandemi dolaystyla kayiplar genel olarak sabit seyretmekle
birlikte ayni seviyede kalmasi bile etkileyici gdriinmektedir.

Yapilan arastirmalar ve yayimlanan raporlar, COVID-19 Pandemisinin tiiketicilerin medya
(geleneksel veya dijital) konusundaki tercihlerini degistirdigini ortaya koymaktadir. Bu
degisikliklerin kalici olup olmayacagini bize zaman gosterecek. Bununla birlikte medya
ekonomisinin bilesenlerinin de buna ayak uydurmast ve “Yeni Normal” de planlarini bu
dogrultuda gergeklestirmesi artik bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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