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NARENCIYE URETiMiINDE BOLGE EKONOMISINE KATKISI: DORTYOL iLCESI
ORNEGH

1.GIRIS
Diinyada meydana gelen gelismeler ve giiniimiizde yasanan salgin hastaliklar gibi nedenler
gidanin dnemini bir kez daha ortaya koymaktadir. Ozellikle C vitamini a¢isindan zengin

olan narenciyenin {iiretim ve tilkketiminin insan saghgma ve hastaliklara karsi koruyucu
olmasi, narenciye meyvesine olan talebi daha ¢ok arttirmigtir.

Narenciye-turuncgil siirekli yesil, dort mevsim yapragini dt')krayen kiigtik ebatli agaglardir.
Yapraklart tam, parlak ve koyu yesil tondadir. CigeZinin ¢anak ve tag yapraklari bes
parcalidir. Tag yapraklarn etli, beyaz veya peube renkli, hos kokuludur. Meyveleri sar1, rengi
ise turuncudur (Uysal, 2017). Diinyadaki narenciye treticisi tilkelerin bir araya gelerek
olusturdugu organizasyonlar mevcuttur. 1950 yilinda kurulan Madrid merkezli CLAM
(Liason Committee For Mediterranean Citrus) olarak bilinen Akdeniz Turuncgil irtibat
Komitesi’ne Tiirkiye 1989’da dahil olmustur (Hasdemir, 2007). Ulkemiz diinya narenciye
tiretiminde 6nemli bir pay sahiptir.

Literatiire bakildiginda; Tasdemir ve Akkaya (2000), yaptiklari ¢aliymada iilkemizde
narenciye Uretiminde 80 bin ha iizerine ¢ikildigini ve bu limitin siirekli artis gosterdigini
belirtmislerdir. Narenciye isletmelerinde ortalama isletme bilytikliigiiniin 20 daa civarinda
oldugu sonucuna ulagilmistir. Séyler ve Ozcan (2009), calismanin yapildigi Hatay ilinde
narenciye paketleme isletmelerinin sayisinin 38'e ulastifini ve bu tesislerin istihdama ve
bélge ekonomisine katki sagladigini belirtmistir. isletmelerde bir saatte islem géren mamul,
portakalda 2954 kg, altintopta 349,3 kg kg ve mandarinde 172,6 kg olarak hesaplanmistir.
Giiven (2010), Adana ilinde isletmeler ortalamas: toplam arazi varligim 163,55 daa,
narenciyede ise 87,59 daa olarak tespit etmistir. isletmeci miilkiinde olan arazi varligi %
84,91, kira olarak kullanilan % 10,83, ortak olarak kullanilan arazinin ise % 4,26 oldugu
arastirma bulgular1 arasindadir. Ayrica ireticilerin %73,02’sinin 31 yasin iizerinde
oldugunu, % 50,79’ unun ilk6gretim mezunu oldugunu belirtmistir. Narenciyenin daha ¢ok
kg ve toptan sekilde pazarlandigini belirtmistir. Uriiniin pazarlama masraflarinin tamamimin
alict tarafindan karsilandigini ifade etmistir. Aygdren (2015), ¢alismasinda teknolojide
yasanan gelismeler ve pazarlamada ortaya ¢ikan gelismelerin narenciye iiretimi ve
pazarlamasina katki sagladigini belirtmistir. Narenciye sektdriiniin gliniimiizde yiiksek
olglide rekabetci kiiresel pazarlar yoriingesinde gelismekte oldugunu vurgulamistir. Atli
(2015) Hatay ili Dértyol ilgesi i¢in yaptig arastirmada narenciye firetiminin mevecut durumu
ve pazarlama yapis: ile sektdrdeki soruaarm belirlenmesi ve ¢6ziim Onerilerinin ortaya
konulmasini amaglamigtir. Calisma ile turunggil iiretiminde ve pazarlamada etkili olan
sosyo-ckonomik faktorler, sorunlar ve ¢oziim dnerileri belirlenmistir. Narenciye iiretiminde
degisken masraflarda en biiyilk pay1 hasat masraflan olustururken, hasat masraflan
mandarinde % 33,88, portakalda % 31,04, limonda % 32,73 diir. Ureticilerin % 69'u
iiriinlerini depolamay1 tercih etmektedir. En énemli iiretim risk faktoriiniin % 10,67 ile
tiretim teknolojisi, iirlin pazarlamada ise % 17,31 ile fiyat belirsizligi oldugunu
vurgulamistir. Talebi asan iiretimin islenmesi, i¢ piyasadaki tiiketimi fazlalastiracak
caligmalar yapilmasi ve yurt disinda da yeni pazarlarin bulunmasma ihtiyag¢ oldugu




onerisinde bulunulmustur. Sakar (2021), Tiirkiye’de 2018/19 ve 2020/21 sezonunda
narenciye sektoriindeki tiretimi ihracati aragtirmistir. 2018/19 sezonunda Akdeniz meyve
sinegi ve sert hava kosullarma ragmen narenciye iiretimi olduk¢a verimli gegerken, 2020/21
sezonunun ¢igeklenme doneminde Mayis 2020 sicak hava kosullar1 nedeniyle narenciye
iiretiminin azaldig1 gézlenmistir. Caligmada Tiirkiye’de narenciye liretimini ve ihracatini
artirmak i¢in {iretimin organize edilmesi, liretimde yeni ekim teknikleri vegknolojisinin
uygulanmasi gibi éneriler sunulmugtur. Tiirkive, 2019 yilinda yaklasik olarak 4,3 milyon ton
narenciye iiretimi ger¢eklestirmistir. S6z konusu iiretimin neredeyse tamam: Ege ve Akdeniz
Bolgeleri’nden saglanmaktadir. Bu bdlgelerde dzellikle Adana, Mersin, Hatay, Mugla ve
Osmaniye illerinde narenciye iiretiminin yogunlastign goriilmektedir. Tiirkiye’de toplam
portakal tiretiminin %83’{i, mandalina iiretiminin %90°1, limon tiretiminin %92’si, greyfurt
dretiminin %97’si Akdeniz Bolgesi’nde gergeklestirilmektedir (Aygf)ren,%?()). Ulkemizde
narenciye yetistiriciliginin her gegen giin artmasinin nedenleri arasinda; firiinti pazarlama
olanag ve satis garantisi, firetim teknigi hakkinda bilgi sahibi olma, farkh gesitlerin aym
ekolojik kosullarda olgunlagmasi, meyveler olgunlastiktan sonra olduk¢a uzun bir siire agag
gerinde tutulabilmeleri ve bazi tiirlerin yediveren ozelligi gostermesi sayilabilmektedir.
Uretimi olumsuz yonde etkileyen faktorlerin basinda; girdi maliyetleri ve liriin fiyatlarindaki
degisiklikler, hastalik ve zararlilarin verimi diigiirmesi, iilkede iktisadi anlamda yasanan
problemler, arazi fiyatlarindaki dalgalanmalar ve dis lkelerle yasanan problemler
gelmektedir. Narenciye iiretimi sonucunda kazanilacak gelirin garanti olmamasi veya
tireticinin ve ailesinin gecimini saglayacak diizeyde olmamasi gibi nedenler iireticileri
narenciye dig1 alanlara sevk etmektedir.

Daortyol’da tarim basta narenciyenin tiirleri olan mandarin, portakal ve greyfurt olmak iizere
zeytin ile dier meyve ve sebze iiretiminden olusmaktadir. Mandarin 84 000 daa, portakal
13 500 daa, greyfut 500 daa olarak iiretim yapilmaktadir. Toplam tarimsal firetim 121 296
daa alana sahip bir yapida olup, en yiiksek alan mandarine aittir. Dortyol arazilerinin
%80,7’sini narenciye olusturmaktadir (TUIK, 2020). Ciftgi kayit sistemine gore ilgede giftci
say1st 2019 yilinda 1 220 iken 2020 yilinda 1 436’ya yiikselmistir. 2020 yilinda 143 pestisit
narenciye denetimi yapilnustir. Dortyol’da 99 000 daa alanda 375 000 ton mandarin, 67 500
ton portakal, 3 500 ton greyfurt {iretimi yapilmaktadir. Uretimin yaklasik %601 ihrag
edilmektedir. Genellikle alicilar iirlinii agag basinda satin aldigindan tarimsal iiriinlerin
pazarlanmasi noktasinda ¢ok biiyiik problemlerle karsilasilmamaktadir (Dértyol ilge Gida
Tarim ve Hayvancilik Miidiirligi, 2020). Narenciye tarimi Dortyol'un denize yakin diizliik
alanlarinda yogunlasmaktadir. Hatay ilinde narenciye tiretim alaninin %35,90°1 Dértyol
ilgesinde yer almaktadir. Narenciye tiretiminin %38,11°1 Dértyol ilgesinde yapilmakta ve
narenciye agac¢larinin %38,27’si Dortyol ilgesinde bulunmaktadir. Dortyol ilgesinde iyi
tarim yapilan alan 6 384 daa alandir, iyi tanim uygulamas: yapan isletme sayist ise 28°dir
(Dértyol Ilge Gida Tarim ve Hayvanctlik Miidiirliigii, 2020). 2016 yilinda greyfurtun meyve
veren agac sayist 30 000 iken 2020 yilinda 15636°ya diismiistiir. Washington portakal
iiretimi 2016 yilinda 710 000 iken 2020 yilinda 640 0000’e gerilemistir. 2016 yilinda meyve
veren limon agag sayis1 3 000 adet iken 2020 yilinda 6 355°¢ yiikselmistir. Washington disi
meyve veren portakal aga¢ sayist 2016 yilinda 124 000 iken 2020 yilinda 19 500°e
yiikselmistir. 2016 yilinda meyve veren satsuma tiirii mandalina aga¢ sayist 965 000 adet




iken 2020 yilinda 988 000 agag olarak gergeklesmistir. Satsuma dis1 meyve veren mandalina
agag say1si 2016°da 124 000 iken 2020 yilinda 484 000’¢ yiikselmistir. Ayrica toplam meyve
veren narenciye agag sayist 2016 yilinda 1 849 516’dan 2 212 706’ya yiikselmistir. Dértyol
ilgesinde 2016-2020 doneminde greyfurt fidan dikimi yapilmanustir. 2016 yilinda 1 000 adet
portakal (Washington) fidani dikimi yapilirken, 2017-2020 doneminde hic fidan dikimi
gerceklesmemistir. Satsuma tiirii mandalina fidan dikimi 2016’da 287 530 adet
gerceklesirken 2020 yilinda 1 344 360 adet ger¢eklesmistir. Satsuma digt mandalina fidan
dikimi ise 2016°da 191 000 adet iken 2020°de 189 640 adettir (TUIK, 2020).

Bu calismada &zellikle Hatay ili Dértyol ilgesinde iiretilen ve ihrag dilca‘nandarinin bolge
ekonomisine, Pazar payma ve istihdama katkist ele alinmistir. Ayrica iilke ekonomisi ve
tarim sektortl igin dnemli olan narenciyenin marka dederini arttirmak amaciyla iiretimi,
islenmesi, piyasa algisi, liretim ve pazarlamada karsilasilan problemler incelenmis olup
narenciye sektorii kavramsal olarak ele alinmus, diinyada ve Tirkiye’de narenciyenin
sektdrel durumu verilerle incelenmigtir. Ayrica Dértyol’da narenciye sektdriiniin durumu
hem veriler hem de anket yoluyla ortaya konmugtur. Bdylece narenciye liretiminde,
pazarlamasinda ve ihracatinda etkili olan sosyal ve ekonomik faktdrler belirlenmis olup
karsilan problemlere ilgili ¢6ziim Onerileri getirilmistir. Tim bunlarn 1515inda bu
aragtirmanin amact; Dortyol narenciyesinin tilke ekonomisine yaptig1 katkiyr vurgulamak ve
bolgedeki iireticilerin sorunlarimi tespit edip ¢0zlim onerileri sunmaktir. Buna ilaveten
narenciye ihracatinin iktisadi kalkinmayla birlikte dis ticaret acigina yapacagi katkinin
etkisini belirtmektir. Sektdriin gelistirilmesi ve siirdiiriilebilir tarim politikalar kapsaminda
desteklenmesinin énemini ortaya koymaktir.

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin Metodu

Arastirmada nicel arastirma ydntemlerinden tarama modeli kullanilmis olup veri toplama
teknigi olarak anket kullamilmistir. Aragtirmanin ana materyalini olusturan ve Dortyol’da
faaliyet gosteren narenciye “etmelerine uygulanan anket yoluyla toplanan veriler
arastirmanin birincil verilerini olusturmaktadir. Anket formlari benzer konularda yapilmis
calismalardan faydalanilarak ve uzman kisilerin goriigleri alinarak arastirmanin amacina
uygun olarak hazirlanmistir. Ankette yer alan sorularin uygunlugu ve yeterliligini test
edebilmek amaciyla pilot anket calismasi yapilmis, gerekli diizeltmeler sonucunda anket son
halini almistir. Boylelikle arastirmangg gecerlik ve giivenirligini saglamak amaclanmistir.
Ureticilerle 1 Mart- 10 Haziran 2021 tarihleri arasinda goriismeler yapilarak alan ¢aligmasi
tamamlanmistir. Ureticiler i¢in hazirlanan ankeﬁormlannda; tireticilerin sosyo-demografik
profilleri, pazarlamaya yonelik bilgi ﬁzcyleri, iriiniin satis sekli, iiriinlin pazarlandig: yer,
satis fiyat1 vb. tutum ve davranislari, pazarlamayi etkileyen faktorler ile pazarlama marji ve
masraflarimn belirlenmesine yonelik bilgi diizeylerine iliskin sorulara yer verilmistir.
(Calisma, konuyla ilgili ikincil verilerle de desteklenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda Gida
Tarim ve Hayvancilk Bakanligi, Antalya, Adana, Hatay ve Mersin Il ve Ilge Tarim
Miidiirliikleri, Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK), Tanrnal Uretim ve Gelistirme Miidiirliigii
(TUGEM), Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) ve Akdeniz Ihracatgilar Birligi




(AKIB)’nin istatistiksel verilerinden faydalamilmistir. Ayrica konuyla ilgili yapilan literatiir
arastirmasi kapsaminda daha dnce yapilan ¢aligmalardan da yararlamlmistir.

2.2. Arastirmanin Orneklemi ve Analizi

Tiirkiye’de 6zellikle mandarin iiretiminin yaklasik %19’ unu (Dértyol ilge Gida Tarim ve
Hayvancilhik Miidiirligii, 2020) saglayan Dﬁrty(u ilcesi aragtirmanin  6rneklemini
olusturmaktadir. Ornek kapsamina alinacak isletmeler Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig
ile ilge miidiirliikleri yetkililerinin goriisleri dikkate alinarak iiretim ve pazarlama agisindan
Dortyol’'un narenciye yapisint temsil edecek sekilde secilmistir. Alinan bilgiler
dogrultusunda Cift¢i Kayit Sistemi (CKS) kayitlarina gére rastgele mahallelerden isletmeler
secilmis ve 161 igletmeye yiiz yiize ve ¢evrimigi anket toplama yoluyla 36 basliktan olusan
sorular yoneltilmistir. Alinan sonuglar SPSS paket programui ile yorumlanmis ve bulgular
frekans tablosunda gosterilmigtir.

3.BULGULAR

Bu béliimde arastirma bulgulari sunulmustur.

Cizelge 3.1. Dikili iirtin frekans tablosu

Ekili iiriin f %
Mandalina(satsuma) 89 32,2
Mandalina(diger) 60 21,7
Mandalina(okitsu) 51 18.5
Portakal(washington) 45 16.3

Limon 25 9.1

Greyfurt 6 22
Toplam 276 1000

Cizelge 3.1°e gore iireticilerin sirasiyla %32,2’si Mandalina(satsuma), %21,7 st
Mandalina(diger), %18,5’i Mandalina(okitsu), %16,3’ii Portakal( Washington), %9,1’i
limon ve %2,2 si greyfurt dikimi yaptiklar goriilmektedir.

Cizelge 3.2. Ureticilerin deneyim siiresi ve karsilagilan problemlere yénelik ¢apraz tablo

Karsilasilan problemler

Uretici Hasat Pazarlama Tahsilat Girdi Devlet Diger Toplam
Deneyim organizasyon yapilamamasi maaliyeti politikalar
Siiresi
0-5 2 3 2 6 3 2 18
6-10 8 4 1 11 2 0 26
11-20 6 11 5 11 7 4 44
21-30 7 12 4 9 3 5 40
31+ 3 14 6 6 2 1 32
Toplam 26 44 18 43 18 12 327

Narenciye iretiminde karsilasilan problemlere bakildiginda toplam (f=44)’le pazarlama
problemleri ve (f=43)’le girdi maliyeti problemleri en ¢ok karsilagilan problemler olarak
belirlenmistir. Hasat organizasyonu ise (f=26)’ile tiglincii en ¢ok karsilagilan problem olarak




yer almustir. Tahsilat yapilamamasi ve devlet politikas: (f=18)’le ardindan gelen problemler
olarak gozlemlenmistir.

Uretici deneyim siiresi ve karsilasilan problemler capraz karsilastirmasinda 31 yil iizeri
deneyim siiresi olan iireticiler en ¢ok (f=14)’le pazarlama sorunu problemini belirtmistir.
Deneyim stiresi 21-30 yil olan fiireticiler (f=12) ile pazarlama, (f=9) ile girdi maliyetleri
olarak belirtmiglerdir.

Cizelge 3.3. Ureticilerin egitimi ve satis ydntemi tercihlerine ydnelik ¢apraz tablo

Satis yintemi Tercihi

Egitim Ciceklen Ciceklen

durumu Hasat  Hasat d:J:’I::Y| Meyve Ciceklen me me Ciceklen
son_ra sonra p fiyat zamanind me snr!ran snn_ram me incesi Topla
st kilo s1 viikseldi a dahnda, zamanmnd yetisme yetisme Kabala m
ile topta éi zaman kabala a kabala dinemind  dénemind satis
sahs n sats satis satiy satiy e kilo ile e kabala
satiy satiy
Okuryazarl N 0 0 1] 1 0 1] 1 0 2
1k 2 [LHY] 0p 0.0 0.6 0.0 0.0 06 00 1.2
[kokul N 0 0 0 9 2 1 8 1 21
% [LHY] 0p 0.0 5.6 1.2 0.6 50 06 13.0
Ortaokul N 1 0 1] 4 0 2 3 1 11
Yo 06 0p 0.0 25 0.0 1.2 19 06 6.8
Lise N 9 5 3 16 0 1 4 4 36
£ 56 3.l 1.9 99 0.0 0.6 25 25 224
Universite N 14 9 1 42 3 3 6 1 74
% 87 56 0.6 26.1 1.9 1.9 37 06 46.0
Lisansiisti N 1 2 1 14 0 1] 4 0 17
] 06 12 0.6 8.7 0.0 0.0 25 00 10,6
Toplam N 25 16 5 86 5 7 26 7 161
Y% 155 99 31 534 EN| 43 16,1 43 1000

Cizelge 3.3.°de ireticilerin egitimi ve satig yontemi tercihlerine yonelik ¢apraz tabloya
bakildiginda meyve zamaninda kabala satis yontemi %53.,4’le tercih edilmis, %16,1’le
ciceklenme sonrast yetisme déneminde kabala satii tercih edilmig, %15,5 i hasat sonrasi
kilo ile satis yontemi seklinde tercih edilmistir. %26,1’le Universite mezunu ireticiler
tarafindan, meyve zamaninda kabala satis %9.9 ile lise mezunu iireticiler tarafindan, meyve
zamaninda kabala satisi % 5,6 oranla ilkokul mezunu iireticiler tarafindan tercih etmislerdir.

Cizelge 3.4. Yas ile narenciye dikim tercih sebebi ¢apraz tablo

Narenciye
dikim tercihi
Yag Geleneksel Mevsim
atadan Kan yiiksek Tam kosullarinin
. Toplam
gecme olmasi zamanh uygunlugu sebebi
ahskanhk sebebiyle olmadi@ igin ile
18-28 N 6 1 1 3 11
% 28 0,5 05 14 52
29-40 N 31 3 13 19 66
% 14,6 1.4 6.1 90 31.1
41-50 N 33 3 17 21 74
% 15,6 1.4 80 99 349

51-60 N 18 4 4 10 36




% 85 1,9 19 47 17,0

61+ N 10 0 5 10 25
% 47 0,0 24 47 11,8

Toplam N 98 11 40 63 212
% 46,2 52 18,9 297 1000

Cizelge 3.4° e bakildiginda yas ile narenciye dikim tercih sebebi gapraz tabloda 61 yas tistii
disindaki iireticilerin hepsi narenciye dikim tercihi olarak en fazla geleneksel atadan gegme
aliskanligini belirtmis olup, 61 yas Uistii iireticiler ise hem geleneksel atadan gegme aliskanlik
hem de mevsim kosullarinin uygunlugu sebebi ile narenciye dikimini tercih etmislerdir. Ek
olarak; biitiin iireticiler narenciye dikim tercihlerinde karm yiiksek olmasi sebebini en diisiik
sebep olarak belirtmiglerdir.

Cizelge 3.5. Ek is durumu ile kazanci1 degerlendirme y6ntemi ¢apraz tablo

Kazanci degerlendirme yontemi

Ek is durumu Narenciye
Y eni arazi Temel iiretim
alimi ihtiyaclar giderleri Yatirim Diger Toplam
Isci N 4 52 35 3 3 97
%o 1,7 218 14,6 1.3 13 40,6
Serbest N 5 5 4 2 0 16
meslek % 2.1 2.1 1.7 0.8 00 6.7
Kamu gahsam1 N 2 32 13 3 1 51
% 0.8 134 54 1.3 04 213
Ozelsektor N 0 4 3 3 0 10
% 00 1,7 13 1.3 00 42
Esnaf N 1 9 5 0 0 15
% 04 38 2.1 0,0 00 63
Yapmuyor N 3 25 7 0 1 36
% 1.3 105 29 0,0 04 15,1
Emekli N 2 6 3 3 0 14
% 0.8 2,5 13 1.3 00 59
Toplam N 17 133 70 14 5 239
% 7.1 556 293 59 2.1 1000

Ek is durumu ile kazancin degerlendirildigi yontemin incelendigi tabloda; meslegi is¢i olan
tireticilerin kazanglarini en fazla %21,8 ile temel ihtiyaglar boyutunda degerlendirdikleri;
meslegi serbest meslek olan tireticilerin kazanglarini en fazla %2,1 ile temel ihtiyaglar ve
yeni arazi alimi boyutunda degerlendirdikleri; meslegi kamu galisani olan iireticilerin
kazang¢larini en fazla %13.4 ile temel ihtiyaglar boyutunda degerlendirdikleri; meslegi 6zel
scktor olan ireticilerin kazanglarimi en fazla %!1,7 ile temel ihtiyaglar boyutunda
degerlendirdikleri; meslegi esnaf olan {ireticilerin kazanglarim en fazla %3.8 ile temel
ihtiyaglar boyutunda degerlendirdikleri; meslegi emekli olan treticilerin kazanglarini en
fazla %2,5 ile temel ihtivaglar boyutunda degerlendirdikleri; ek is yapmayan treticilerin
kazanglarim1 en fazla %10,5 ile temel ihtiyaglar boyutunda degerlendirdikleri
gozlenmektedir.

Cizelge 3.6. Devlet destek alam ve narenciye iiretiminde en yliksek gider ¢apraz tablosu




En yiiksek gider

Devlet destek
alam Fidan Sulama ilaglama  Giibreleme  liscilik  Toplam
ilaclama N 3 12 55 40 5 115
giibreleme % 1.1 4.3 19.6 142 1.8 40,9
Sulama N 3 12 26 26 2 69
Y0 1.1 43 9.3 93 07 24.6
Parayardim N 5 5 36 12 4 62
% 1.8 1.8 12.8 43 14 221
Fidan yardim N 3 4 14 8 2 31
% 1.1 14 5,0 28 07 11,0
Diger N 0 2 | 1 0 4
Y0 0.0 0,7 04 04 00 1.4
Toplam N 14 35 132 87 13 281
% 5,0 125 470 310 4.6 1000

Cizelge 3.6.’da devlet destek alani ve narenciye iiretiminde en yiiksek gider ¢apraz tablosuna
gore; ilaglama ve gilibreleme devlet destek alanina gore en yiiksek gider %19,6 ile ilaglama;
sulama devlet destek alanma gore en yiiksek gider %9,3 ile ilaglama ve giibreleme; para
yardimi devlet destek alanina gore en yiiksek gider %12,8 ile ilaglama; fidan yardinu devlet
destek alanina gore en yiiksek gider %S5 ile ilaglama; diger devlet destek alanina gore en
yiiksek gider %0,7 ile sulama giderleri oldugu goriilmektedir. En yiiksek devlet destek alani
da %40,9 ile ilaglama olmakla birlikte en yiiksek gider verileriyle uyustugu goriilmektedir.

Cizelge 3.7. Kazang tatmini ve gelecek nesillere meslek tavsiyesi ¢apraz tablo

Gelecek nesillere meslek tavsiyesi

Kazanc tatmini Evet Hayir Toplam
Evet 43 0 43
Hayr 78 40 118
Toplam 121 40 161

Cizelge 3.7°ye gore; iireticilerin %75,1'1 gelecek nesillere meslek tavsiyesinde bulunmus
olup; bunlardan (f=43)"{i elde ettigi kazangtan tatmin oldugunu belirtmektedir.

Cizelge 3.8. Narenciye ile yapilan etkinliklerin ekonomik etkisine ydnelik ¢apraz tablo

Etkinliklerin ekonomik etkisi
Narenciye etkinligi Evet Hayr Toplam
Evet 45 57 102
Hayir 14 45 59
Toplam 59 102 161

Cizelge 3.8e gore; narenciye ile yapilan etkinliklerin ekonomik etkisine yonelik capraz
tabloda; ilgede narenciye etkinliginin diizenlendiginin farkinda olan (f=102) iireticilerden,
(f=45)’i etkinliklerin ekonomik yonden etkisinin narenciye fiyatlarina olumlu etki ettigini
belirtmektedirler. Buna karsin ilgede narenciye etkinliginin diizenlendiginin farkinda
olmayan (f=59) iireticilerden, (f=45)’i etkinliklerin ekonomik ydnden etkisinin narenciye
fiyatlarina olumlu etki etmedigini belirtmektedirler.




Cizelge 3.9. 2020 yil1 Girlin satis fiyat: ve yeni dikim tercihine yonelik capraz tablo

Yeni dikim tercihi

2020 Uriin
satis fiyat Portakal Mandalina  Mandalina  Mandalina
(lashington)  (satsuma) (oKitsu) (diger) Greyfurt Limon Diger Toplam
0-0.50 2 1 0 2 0 3 0 5
0.51-1 16 27 18 30 0 17 1 77
1.10-1.50 14 26 8 25 1 9 2 63
1.51-2.00 2 8 1 0 0 1 0 10
2.10-2.50 0 0 0 0 0 0 1 1
2.50+ 1 2 2 3 0 1 0 5
Toplam 35 64 29 60 1 31 4 161

Cizelge 3.9.’a gore 2020 yili iiriin satis fiyat: 0-0.50 TL arasinda olanlar yeni dikim tercihi
olarak limon (f=3) tercih etmekte; 0.51-1 TL arasinda olanlar yeni dikim tercihi olarak
mandalina(diger) (f=30) tercih etmekte; 1.10-1.50 TL arasinda olanlar yeni dikim tercihi
olarak mandalina(satsuma)(f=26) tercih etmekte; 1.51-2.00 TL arasinda olanlar yeni dikim
tercihi olarak mandalina(satsuma) (f=8) tercih etmekte; 2.10-2.50 TL arasinda olanlar yeni
dikim tercihi olarak diger (f=1) tercih etmekte; 2.50 TL ve iistii satis fiyat1 olanlar yeni dikim
tercihi olarak mandalina(diger) (f=3) tercih etmektedirler.

4.SONUCLAR

Bu arastirma da narenciyenin bdlge ekonomisine katkist baglaminda, bolgedeki tireticilerin
sorunlarinin tespit edilmesi, narenciye ihracatinin iktisadi kalkinmayla birlikte dig ticaret
agigina yapacagl katkinin etkisinin belirlenmesi, sektoriin gelistirilmesi ve siirdiirtilebilir
tarim politikalar kapsaminda desteklenmesinin dneminin ortaya konmas: amaglanmistir.

Arastirma kapsaminda dikili {iriin sayisina yonelik bulgular, iireticilerin deneyim siiresi ve
karsilagilan problemlere yonelik bulgular, iireticilerin egitimi ve satis yontemi tercihlerine
yonelik bulgular, yas ile narenciye dikim tercih sebebi bulgulari, ek is durumu ile kazanci
degerlendirme yontemi bulgulari, devlet destek alan1 ve narenciye iiretiminde en yiiksek
gidere yonelik bulgular, kazang tatmini ve gelecek nesillere yonelik meslek tavsiyesi
bulgulari, narenciye ile yapilan etkinliklerin ekonomik etkisine yonelik bulgular ve son
olarak 2020 y1l tirtin satig fiyati ve yeni dikim tercihine yonelik bulgular sunulmustur.

Ureticilerin egitimi ve satis yontemi tercihlerine ydnelik bulgular incelendiginde; meyve
zamaninda kabala satis yontemi %53,4’le tercih edilmis, %16,1'le ¢iceklenme sonrasi
yetisme doneminde kabala satisi tercih edilmis, %15,5 1 hasat sonrast kilo ile satig yontemi
seklinde tercih edilmistir. Egitim durumu bazinda bakildiinda ise egitim diizeyi okuryazar
olan {ireticilerin en fazla meyve zamaninda dalinda, kabala satis (%0,6) ve ciceklenme
sonras! yetisme déneminde kabala satis (%0,6) satig ydntemini tercih ettigi gdzlemlenmistir.
Egitim diizeyi ilkokul olan {reticilerin en fazla meyve zamaninda dalinda, kabala satig
(%5,6) ve yontemini tercih ettigi gézlemlenmistir. Egitim diizeyi ortaokul olan tireticilerin
en fazla meyve zamaninda dalinda, kabala satis (%0,6) ve ¢igeklenme sonrasi yetisme
doéneminde kabala satis (0,6) satig yontemini tercih ettigi gézlemlenmistir. Egitim diizeyi
lise olan Ureticilerin en fazla meyve zamaninda dalinda, kabala satis (%2,5) satis yéntemini
tercih ettigi gozlemlenmistir. Egitim diizeyi iiniversite olan iireticilerin en fazla meyve




zamaninda dalinda, kabala satis (%26,1) satis yontemini tercih ettigi godzlemlenmistir.
Egitim diizeyi lisansiistil olan iireticilerin en fazla meyve zamaninda dalinda, kabala satis
(%8,7) satis yontemini tercih ettigi gozlemlenmistir. Dolayisiyla biitiin egitim diizeylerinde
meyve zamaninda dalinda, kabala sati§ yonteminin tercih edildigi goriilmektedir. Ekili tiriin
frekans tablosu sonuglarma gore ireticilerin sirastyla %32,2°si mandalina (satsuma),
%21,7’si mandalina(diger), %18,5’i mandalina (okitsu), %16,3’li portakal (Washington),
%9,1°i limon ve %2,2 si greyfurt dikimi yaptiklan goriilmektedir. Yas ile narenciye dikim
tercih sebebi bulgularina gére 61 yas tistii treticiler geleneksel atadan ge¢me aliskanlik ve
mevsim kosullarinin uygunlugu narenciye dikim sebebini esit oranda tercih etmis olup
(%4,7) geri kalan iireticilerin hepsi narenciye dikim tercihi olarak en fazla geleneksel atadan
gecme aligkanligini belirtmislerdir.

Ek is durumu ile kazanci1 degerlendirme yontemine yonelik bulgular incelendiginde is¢i olan
iireticiler kazanglarini en fazla %21,8 ile temel ihtiyaglar boyutunda; serbest meslek ile
ugragan ireticiler en fazla %2,1 ile temel ihtiyaclar ve yeni arazi alimi boyutunda; kamu
calisant olan {ireticiler en fazla %134 ile temel ihtiyaglar boyutunda; ozel sektor ile
ugrasanlarin en fazla %1,7 ile temel ihtiyaglar boyutunda; esnaf olan ireticiler en fazla %3,8
ile temel ihtiyaclar boyutunda, emekli olan iireticiler en fazla %2.5 ile temel ihtiyaclar
boyutunda; ek i yapmayan iireticiler ise kazanglarin1 %10,5 ile temel ihtiyaglar boyutunda
degerlendirdikleri sonucuna ulasilmis olup. Neredeyse tiim meslek gruplar kazanglarin
temel ihtiyaglar boyutunda degerlendirmislerdir. Narenciye tiretiminde en yiiksek gider
bulgularina gore sirasiyla giibreleme, is¢ilik giderleri, ilaglama gideri, fidan temini gideri,
sulama ve diger giderler seklinde gozlemlenmistir. Devlet destek alani ve narenciye
iiretiminde en yiiksek gider bulgularina gére en yiiksek giderin giibreleme (%31) ve devlet
destek alanina gore ise en fazla ilaglama giibreleme (40,9) yapildigi gozlenmektedir.
Dolayisiyla devlet destek alan1 ve en yiiksek gider verilerinin uyustugu gézlenmektedir.

Kazang tatmini ve gelecek nesillere meslek tavsiyesi bulgularina gore iireticilerin dortte iicii
gelecek nesillere meslek tavsiyesinde bulunmustur. Ayrica iireticilerin %25’ ise elde ettigi
kazangtan tatmin oldugunu belirtmektedir. Ureticiler kazanlarindan memnun olmamalarina
ragmen gelecek nesillere narenciye iiretimi tavsiye etmelerinde bélgenin gelecege yonelik
umutlarinin var oldugunu gdstermektedir. Narenciye ile ilgili yapilan etkinliklerin ekonomik
etkisine yonelik bulgulara bakildiginda ilgede narenciye etkinlifinin diizenlendiginin
farkinda olan dreticilerin yaklagik yarisinin etkinliklerin ekonomik yodnden etkisinin
narenciye fiyatlarina olumlu etki ettigini ancak etkinliklerin farkinda olmayan iireticilerden,
%60’ 1mn etkinliklerin ekonomik yonden etkisinin narenciye fiyatlarina olumlu etki etmedigi
sonucuna ulagilmustir. Son olarak 2020 yili iirtin satig fiyati ve yeni dikim tercihine yonelik
bulgulara gore yalnizca satis fiyat: 0-0.50 TL arasinda olanlar yeni dikim tercihi olarak limon
ve satis fiyat1 2.10-2.50 TL arasinda olanlar yeni dikim tercihi olarak diger tercih etmekte,
digerleri ise dikim tercihi olarak mandalina tiirlerini tercih etmektedirler.

5. ONERILER

Narenciyenin pazarlama sorunu yasadig1, yapilan ihracatin bilyiik bir boliimiiniin Rusya’ya
ve Arap iilkeleri ile sinirli kaldig: gozlemlenmis olup, Esas biiyiik kar elde edilecek olan
Avrupa iilkelerine satis yapilmasi gerektigi ve bunun i¢inde iyi bir ulusal pazarlama stratejisi




gelistirip, Pazar paymm artirmak Onerilebilir. Bolge narenciyesinin markalasma ve
standardizasyonun yeterli seviyeye ulasmamasi sebebiyle yapilan satiglarda yeterli kar elde
edilemediginin diisiiniilmesi bu sebeple iyi tarim uygulamalarinin iireticiler tarafindan
farkindaliginin saglanmasi 6nerilebilir. Narenciye birlik ve kooperatiflerinin olusturulup var
olanlarin aktiflestirilerek lireticilerin bir araya getirilerek organize olmalarinin ve gii¢ birligi
yapmalarinin saglanmasi ve boylelikle dikim tercihlerinde belirli bir politikamin varliginin
olugturulmas: &nerilebilir. Hasat organizasyonunun istenilen seviyede ve etkinlikte
olmadiginin  diisiiniilmesinden dolay1 Ilge kaymakamhig, belediye ve ilge tarim
mildiirliigiiniin hasat organizasyonlari konusunda mevsimlik is¢ilere barmma alanlari
olusturulmas: Onerilebilir. Tarm sigortasina dreticiler tarafindan yeterince ilgi
gosterilmemesi ve tarim sigortasinin kapsaminin devlet tarafindan genisletilmesi
onerilebilir. Girdi maliyetlerini diisiirmek igin, devlet destedinin ilaglama ve giibreleme
yoniinden destegin miktarinin artirilmasi  onerilebilir. I¢ ve dis pazarlardaki fiyat
dalgalanmalarindan etkilenmemek igin narenciye depolarinin sayisinin artirthp, yeni depolar
yapilabilmesi igin desteklemelerin artirilmasi onerilebilir. Narenciye tiriin gesitliliginin
dikiminin boélgede artirilarak, iirlinlerin uzun zaman araliginda piyasaya sunulmasi iiriin arz
siiresinin uzatilmasi onerilebilir.
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