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paper text:

KASTAMONU iLi MERKEZ ILGESINDE GIDA URUNLERI TERCIHINDE COGRAFi ISARETLERIN ETKISi1 Ozet Cografi
isaretler bir sinai miilkiyet hakki olup Tiirkiye'deki yasal mevzuati 1995 yilina dayanmaktadir. 22.12.2016 tarihinde
cikartilan 6769 sayili Sinai Milkiyet Kanunu ile yasal altyapisi gliglenen cografi isaret sisteminde Tirkiye'de Nisan 2021
tarihi itibari ile 707 tescilli ve 740 adet ise bagvuru asamasinda uriin bulunmaktadir. Kastamonu ili toplam 20 adet
tescilli Griin ve 15 adet basvuruda bulunan driin ile Tirkiye'de cografi isaretli Griine sahip (tescil+bagvuru) en zengin 10
ilden biridir. Cografi isaret sistemi etkin kullanildiinda énemli bir yerel kalkinma araci olacagi ve bunun yani sira
tiiketicinin bilgilendirilmesi konusunda da faydalanilabilecegi bilinmektedir. Bu galismanin amaci bu kadar zengin bir
cesitlilige sahip Kastamonu ili Merkez ilgesinde tiiketicilerin cografi isaret algisi ve bu alginin tercihe doniismesi
konusunda durumun ortaya konulmasidir. Bu kapsamda Kastamonu ili Merkez ilgesi 2020 yili niifusu olan 151500 ana

kitlemizi olusturmakta olup 6rnek segiminde
Ana Kitle Oranlarina Dayali Basit Tesadiifi Ornekleme Yontemi  kullanilarak ile

203 kisi (195+%5) anket galigmasi yiirlitiilmistir. Arastirma sonucunda tiiketicilerin %88,67’sinin cografi isareti
kavramini duydugu bu kisilerin ise %34,44'liniin ise konu hakkinda yeterli bilgilerinin olduklarini belirtmiglerdir.
Tiiketicilerin %35'i ise aldiklari Uriinlerde cografi isaret etiketlerine diger tiiketicilere gore daha fazla dikkat ettiklerini
belirtmislerdir. Cografi isaret kavrami hakkinda bilgisi olan tiiketicilerin %71,67'si cografi isaret etiketini bir kalite
gostergesi olarak algilamaktadir. Bu tiiketicilerin %68,33' ise bu tip Urtinler i¢in fazla 6deme yapma konusunda istekli
olduklarini bildirmistir. Sonug olarak cografi isaret konusunda 6zellikle 2016 yilinda gikan Kanun sonrasi énemli bir
gelisme yasanan Kastamonu ilinde cografi isaret konusunda tiiketicilerin 6nemli dlgiide olumlu algi ve bunlarinda
davraniga donistidl goriilmektedir. Cografi isaret sisteminin daha etkin kullanimi ve tiiketicilerin daha fazla
bilgilendirilmesi ile bu sistemin 6nemli bir yerel kalkinma araci olacagi goriilmektedir. Anahtar Kelimeler: Cografi isaret,
Tiiketici Algisi, Tuketici Davranisi, Yerel Kalkinma THE EFFECT of GEOGRAPHICAL INDICATION on THE PREFERENCE of
FOOD PRODUCTS in THE CENTRAL DISTRICT of KASTAMONU PROVINCE, TURKEY Abstract Geographical indication is
an industrial property right and its legal basis goes back to 1995 year in Turkey. There are 707 registered and 740
application stage products as of the date of April 2021 in Turkey where the legal framework of geographical indications
system has been strengthened with Industrial Property Law No. 6769, issued on 12/22/2016. Kastamonu province, with
a total of 20 registered and product included in the product 15 applications with a geographical indication is one of the
richest 10 provinces in Turkey. It is known that when the geographical indication system is used effectively, it will be an

important local development tool and it can also be used for informing the consumer.
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The aim of this study is to reveal the geographical indication perception of consumersin 11

the Central district of

Kastamonu province, which has such a rich variety, and the situation of turning this perception into preference. In this
context, Kastamonu province Central district constitutes our population of 151500, which is the population of 2020 year,
and 203 people (195 + 5%) were surveyed by using Simple Random Sampling Method Based on Main Population

Proportions in sample selection.

As aresult of the research, they stated that 88.67% of the consumers heard the 13

concept of geographical sign and 34.44% of these people had sufficient information about the subject. 35% of the
consumers stated that they pay more attention to the geographical indication labels in the products they buy, compared
to other consumers. 71.67% of the consumers who have knowledge about the concept of geographical indication
perceive the geographical indication label as a quality indicator. 68.33% of these consumers stated that they were
willing to pay more for such products. As a result, it is seen that in Kastamonu province, where an important
development has been experienced in the geographical indication area, especially after the Law enacted in 2016, it is
seen that the consumers have a significant positive perception and behavior in them. It is seen that this system will be
an important local development tool with more effective use of the geographical indication system and more
information to the consumers. Keywords: Geographical Indication, Consumer Perception, Consumer Behavior, Local
Development GIRIS Giiniimiiz diinyasinda piyasalardaki gesitlilik rekabetin daha fazla artmasina neden olmus artan
rekabet ortamlarinda ise siirdirilebilirligin saglanmasinda farkli yontem ve stratejileri uygulanmaya baglanmistir. Bu
kapsamda drtiin farklilastirmasi 6nemli bir strateji olmakla birlikte tiiketicinin algisinin da yonlendirilmesi ve yonetilmesi
siireci gelisen 1 Bu ¢aligmanin verileri Ahi Evran Universitesi, Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Bslimi 6grencisi Sevket
Kitiikoglu'nun lisans bitirme tezinden derlenmistir. teknolojilerle beraber homojenlesen yapida segiciligi saglamak igin
onem arz etmektedir. Son yillarda tiiketici algisi icinde 6zellikle saglikli ve glivenilir gida 6nemli bir yer tutmaktadir.
Ozellikle kiiresellesme ile birlikte daha gok homojenlesen ve endiistrilesen gidalar tiiketicilerde dnemli bir risk algisi
olusturmaktadir. Bu durum tiiketicilerde farklilastirmis driinlere karsi olan ilginin artmasina (Bramley et al., 2009;
Stolzenbach et al., 2013; Kilig ve Kurnaz, 2010; Asif et al., 2018), nicelikten ziyade kalite ve sagdlik yararlarinin (Akbay and
Eugene, 2005; Verbeke, 2013; Tomescu, 2015) ve gevreye dost driinlerin (Schlegelmilch et al., 1996; Hopkins and Roche,
2009; Chaudhary and Bisai, 2018) tercih edilmesine bunun yaninda otantik tatlara karsi olan artan ilginin olusmasina
(Bessiere, 1998; Trichopoulou et al., 2007; Loker et al., 2013; Lee et al., 2017) sebep olmustur. Bu yapi igerisinde
geleneksel, yerel, cografi isaretli vb. tirlin tanimlamalari bu pazar segmentinde tiiketicinin ihtiyaglarina cevap vermeye
galigmaktadir. Tiiketicilerin bu kiresel pazar igindeki ihtiyaclarinin giderilmesinde ve beklentilerinin karsilanmasinda
cografi isaretler nemli bir aractir. Fikri miilkiyet haklarinin korunmasi kapsaminda Tiirkiye'de sinai miilkiyet haklarinin
korunmasi igerisinde korunan cografi isaretler, icinde barindirdigi gcok boyutlu anlam ile hem yerele kalkinma boyutu ile
ile hem de tiiketiciye farkli lezzet ve tad sunma boyutuyla katki saglamaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008;.Kan vd, 2012; Kan

ve Glilgubuk, 2014). Deger olusturmanin yaninda kiiltiirel bir parganin simgesi de olan cografi isaretler kalite glivencesini
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de sunmasi ile tiiketicide olumlu bir algi olusturmaktadir. Diinya'da tarihsel agidan eskiye dayanan cografi isaret sistemi
Tirkiye'de 1995 yilindan bu yana uygulamadadir. 2016 yilinda ¢ikartilan Sinai Milkiyet Kanunu ile yasal yapisini
glclendiren sistem ile Tirkiye'de Nisan 2021 sonu itibari ile 707 riin tescil edilmis 706 Griinlin ise bagvurusu yapilmis
olup degerlendirme asamasindadir (TURKPATENT, 2021) Kastamonu ili toplam 20 adet tescilli triin (Grafik 1) ve 15 adet
bagvuruda bulunan iriin ile Tirkiye'de cografi isaretli triine sahip (tescil+basvuru) en zengin 10 ilden biridir
(TURKPATENT, 2021). Ozellikle yéresel yemekler ve el isciligi konusunda zengin bir kiiltiire sahip Kastamonu ilinde
Tiirkiye'den Avrupa Birligi'nde tescilli olan bir Griin bulunmaktadir. 16.04.2021 tarihinde AB nezdinde PDO (Protected
Designation of Origin-Mensei Isareti) olarak tescillenen Tagkoprii Sarimsagi AB nezdinde tescillenen 7 {iriinden biridir
(eAmbrosia, 2021). Cografi isaretli Griinlere karsi olan ilgi gerek diinyada gerekse Tiirkiye'de giderek artmaktadir.
Tiketicilerin 6zellikle gida givenilirligi konusundaki artan endisesi onlari bu konuda emin olabilecekleri Uriinlere ve
bunlar ispatlayan logo, etiket, sertifika vb. unsurlarin takibine itmektedir. Bu galismanin amaci bu kadar zengin bir
cesitlilige sahip Kastamonu ili Merkez ilgesinde tiiketicilerin cografi isaret algisi ve bu alginin tercihe doniismesi
konusunda durumun ortaya konulmasidir. Tagkoprii Sarimsagi Kastamonu Gekme Helva Kastamonu Simidi Kastamonu
Siyez Bugdayi Devrekani Cirik Tatlisi Tosya Pirinci Kastamonu Simit Tiridi Kastamonu Siyez Bulguru Devrekani Hindi
Banduma Taskdprii Kuyu Kebabi Daday Etli Ekmegi Cide Ceviz Helvasi Azdavay Yoresel Kiyafetleri Kastamonu Tag Baski
Dokumasi Pinarbagi Kara Gorba Tosya Bigkisi Tosya Kistisi Evrenya Bigcagi Kastamonu Pastirmasi Kastamonu Fanilasi
Grafik 1. Kastamonu ilinde Cografi isaretli Uriinler2 (TURPATENT, 2021) MATERYAL ve YONTEM Arastirma alanini

Kastamonu ili Merkez ilgesi olusturmaktadir. Arastirmanin ana materyalinin Kastamonu ili Merkez ilgesinde tiiketicilerle

yapilan anket ¢aligmasi sonucu elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. 14

Calismanin ana popiilasyonunu 151.500 kisilik niifus olusturmaktadir. Bu niifusun 18 yas ve lizeri kesimi ¢alismada

gorisilen hedef kitledir.

Yapilan anketlerin hedefine ulagilabilmesini saglayabilmesi igin tiiketiciler “Ana Kitle Oranlarina

Dayal Basit Tesadiifi Ornekleme Yontemi"” ile secilmistir. Saha ¢aligmalan
2020 Ekim-2021 Ocak aylari arasinda

yapilmigtir. Orneklem sayisi, Tarim Ekonomisi literatiiriinde sonlu  anakitle igin kullanilan

asagidaki formiil yardimiyla hesaplanmistir (Yamane, 2010); n= N

t2xpxp d2(N-1)*t2xp+p 2 Cografi isaretli Urlinlerin resimleri

“https://www.anadoluyugeziyorum.com/blogdetay/kastamonunun-cografi- isaretli--urunleri” adresinden alinmistir.

Formiilde; n= Orneklem hacmini, N=Ana kitledeki birim sayisini, Ana kitledeki birim sayisi

https://app.ithenticate.com/en_us/report/70948409/similarity 311


https://app.ithenticate.com/en_us/report/70948409/similarity?node=2474&id=808&source=226914832&dsc=1&dn=695c58a8a5ece9655dc7088828df1defa472ee940bd3d32e98c2073d4c31e7e8865c0207b4b1e07a2209f414679d9e298c69a12d2c08f91e15049af4c738a3a1
https://app.ithenticate.com/en_us/report/70948409/similarity?dn=a1663e881f8956a62e763fc554457c8dd4335642d7ebb6bd573be8459d8396bb2ce19d828356f54551379a33bb823381304f5ff004f59cadf11a7e45495fbde4&dsc=1&source=513897498&node=3796&id=232
https://app.ithenticate.com/en_us/report/70948409/similarity?id=236&node=3796&source=513897498&dsc=1&dn=043298ae008d17a35ae0ae1d7682a7d0b36b2c024c4d70e3a6da74c2882a5afecb60090720e7949913ef5ab23e3b232919a453a828f88b17da3920620b6123b8
https://app.ithenticate.com/en_us/report/70948409/similarity?id=240&node=3796&source=513897498&dsc=1&dn=bb72b5c97d768dc1375dca20f16f0d4a133d5f996ed0152298e7f7320299f64828ec2f54b84c2c80a16da99a3e9959761ced07080f332a7ed6571781bed9c837

24.04.2021 Similarity Report

Kastamonu ili Merkez ilgesi niifusu (151.500 Kisi). p=tiiketicilerin cografi isaretleri bilme olasiligi (%85). q= tiiketicilerin
cografi isareti tanimama olasilidi, 1-p= 0.15 olarak alinmustir. Olasiliklarin hesaplanmasinda alanda 6n galisma yapilimis

ve oranlar ona gore dikkate alinmistir.

t= Belirli serbestlik derecesinde ve saptanan yanilma diizeyinde t tablosunda bulunan teorik deger

(1,96) d= Olayin goriiliis sikligina gore yapilmak istenen + sapma olarak simgelenmistir.

Gercek ne olursa olsun istenen herhangi bir olasilik diizeyinde giiven araliginin 6rnek oraninin iki

tarafinda belli bir r oranindan daha fazla uzanmamasi istenebilir.

Formiilde degerler yerine konuldugunda 203 kisi (1951%5)

adet anket yapilmasinin galismadan saglikli sonuglar elde edilmesi agisindan uygun olacagi 10

sonucuna varilmigti.  Calismada elde edilen

veriler istatistiki analizlerin yapilmasinda ¢apraz tablolar kullaniimigtir. Capraz tablolarda frekans ve/veya yiizde oranlar
gosterilmistir. Kesikli degiskenler arasinda bagimlilik kontrollerinde Ki-Kare analizinde ve Linear-By-Linear iligki
Analizinden yararlaniimistir. Hane halki gelir gruplarina gore ortalamalar arasindaki farkin istatistiki agidan 6nemliliklerin
belirlenmesinde Varyans Analizinden yararlanilmis F de@erleri hesaplanarak %90,%95 ve %99 seviyelerinde giivenilirlik
testleri yapiimistir (Kesici ve Kocabas, 1998). Esdegerlik dlgedi/Esdeder hanehalki biiyiikligi degeri TUIK tarafindan

yapilan “Gelir ve Yagam Kosullar Aragtirmasi” igerisinde kullanilan OECD esdegerlik 6l¢egi kullaniimistir. Buna gore,

hanehalkindaki referans kisi i¢in “1”, 14 yas ve iizerindeki tiim fertler i¢in “0,5” ve 14 yasin altindaki |E|

tiim fertler igin “0,3” katsayisi ile garpilarak

hesaplanmistir (TUIK, 2021). Aragtirmada aileler 6znel ve goreli yoksulluklarina gore 2 kategoride incelenmistir. Oznel

yoksulluk yaklagiminda

temel diisiince, mademki yoksulluk toplumun kabul edecegi minimum bir yagam standardi diizeyiyle
ilgilidir. Oyleyse yoksulluk gizgisini belirlemenin bir yolu, biiyiik 6lgekli anketler yaparak toplumun bu

konudaki goriisiinii belirlemektir (Goodman etal, 1997). Buacidan 6znel yoksulluk
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kisinin kendini hissettigi diizeydir. Oznel yoksulluk icin aileler 4 grupta incelenmistir. Bunlar Yoksul, Orta-Yoksul, Orta-lyi,
lyi olarak bélimlenmistir. TUIK 2019 yili verilerine gore ise géreli yoksulluk 3 kategoride incelenmistir. TUIK 2019 yili
verilerine gore 2019 yili TR8 Bolgesinde esdeger kisi basi yoksulluk siniri olan 1052TL/ay (TUIK, 2020a) dikkate alinarak
yoksulluk sinirinin 2 kati ve 4 katini dikkate alarak geliri diistik, geliri orta ve geliri iyi seklinde 3 gruba bolinmiistdir.
BULGULAR ve TARTISMA Arastirma alaninda goriisilen tiiketicilere ait demografik ve ekonomik gostergeler Cizelge 1.de
sunulmustur. Cizelge incelendiginde drnede giren tiiketicilerin blyiik cogunlugunun erkek ve ortala 37 yaslarinda oldugu
gorilmektedir. Arastirmaya dahil olan tiketicilerin yaklasik yarisi Y kusagdini temsil ederken %'lini X Kusagi, yaklasik
%16'sinl Z kusagi geri kalan yaklasik %7’lik bir kesimi ise Baby-Boomer kusagini temsil etmektedir. Arastirmada
goriisiilen tiiketicilerin yaklasik yarisi tiniversite mezunudur. ilk ve ortaokul mezunu bireylerin orani diisiik olup arastirma
kitlesi yiiksek bir 6grenim diizeyine sahiptir. Cizelge 1 incelendigi hanelerin aylik geliri ortalama 7.302 TL/ay olup
esdeger kisi basi gelir ise 3355 TL/ay olarak hesaplanmistir. TR8 2019 yili esdeger kisi basi yillik gelir Kastamonu ilinin
de iginde bulundugu TR8 Bodlgesinde 25295 TL/yil (2.108 TL/ay) olup bu degder Tirkiye geneli igin Tiirkiye 28.522 TL/yil
olarak belirtilmektedir (TUIK, 2020b). Ayni zamanda TR8 Bdlgesi igin esdeger kisi basi yoksulluk siniri (%60 Medyan
Geliri) 12.625 TL/yil (1052 TL/ay) olup bu deger Tiirkiye icin 12.952 TL/yil olarak gergeklesmistir (TUIK, 2020a).
Gizelgeden de goriilecegi lizere 6rnede giren ailelerin aylik geliri ortalamanin lizerinde olup bireylerin 6znel yoksulluk
seviyelerine bakildiginda 6rnegin yaklasik %’Uniin gelirinin orta-iyi oldugu belirlenmistir. Cizelge 1. Tiiketicilere Ait
Demografik ve Ekonomik Gdstergeler Degiskenler Sayi Frekans % Ortalama Cinsiyet Erkek 125 61,58 Kadin 78 38,42
Tiiketicinin Yasi 37,11 ilkokul 6 2,96 Ortaokul 8 3,94 Tiiketicinin Ogrenim Durumu Lise 28 13,79 Yiiksekokul 47 23,15
Universite 114 56,16 Hane Halki Sayisi (Kisi) 3,92 Hanedeki Esdeger Kisi (EK) Sayisi 2,30 Hanenin Aylik Geliri (TL/Ay)
7302,41 Esdeger Kisi Basina Aylik Gelir (TL/EK) 3355,43 Gida Harcamasi (TL/Ay) 1876,11 Esdeder Kisi Basi Aylik Gida
Harcamasi (TL/EK) 856,11 Yoksul 1 0,49 Hanenin Oznel Yoksulluk Orta-Yoksul 22 10,84 Durumu Orta-iyi 149 73,40 lyi 31
15,27 TUIK 2019 Yoksulluk Sinirina Geliri Diisiik 57 28,08 Gére Siniflama-Gelir Gruplari Geliri Orta 90 44,33 Geliri lyi 56
27,59 Arastirma bolgesinde belirlenen 6rnek kitlenin gida satin alimlarinda tercih ettikleri pazar yerleri Cizelge 2'de
gosterilmistir. Cizelge incelendiginde en fazla tercih edilen pazar yerleri marketler olup gida satin alimlarinda en az tercih
edilen pazar yeri ise internet ortamidir. Tiirkiye'de yapilan galismalarda da benzer sonuglara ulasiimistir. Duru ve Seger
(2019) Merkez ili Merkez ilgede tiiketicilerin geleneksel gida iirlinleri satin alma yerinde ilk tercihin marketler oldugunu
belirtmistir. Bahsi ve Bostan Budak (2014) Adana ili Merkez ilgede tiiketicilerin gida Griinleri satin almada ilk sirada
marketi tercih ettikleri ve bu kisilerin oraninin ise %36 oldugunu belirtmistir. Ayni galismada en son tercih edilen alan
%13,5 ile sanal ortamlardir. Covid-19 pandemisi ile birlikte insanlarin pazar yeri tercihlerinde de@isimlerin meydana
geldigi diisiindldigiinde 6zellikle internet ortamindan aligveris yapma oraninin arttigi giinimiizde arastirma bolgesinde
bu durumun gida alimlarinda halen yiiksek olmadidi belirlenmistir. Bu durum T.C. Ticaret Bakanligi e-ticaret istatistikleri
ile de uyusmakta olup e ticarette tiiketicilerin gida satin alim orani diger sektorlere gére daha diigiiktir (Ticaret
Bakanligi, 2021) Cizelge 2. Tiiketicilere Gida Aligverislerinde Tercih Ettikleri Pazar Yerleri (5'li Puanlama) Hanenin Gelir
Bakkal Mahalle Ozel Uriine Ozgii Dogrudan Durumu Market Pazari Pazar Satis Yeri Ureticiden internet Diisiik Ortalama
4,70 2,54 3,39 2,30 2,39 2,56 1,61 Gelir Std. Sapma ,63 1,28 1,47 1,16 1,28 1,35 1,11 Orta Gelir Ortalama 4,57 2,52 3,36
2,34 2,59 2,62 1,84 Std. Sapma 1,02 1,15 1,35 1,26 1,26 1,36 1,31 Iyi Gelir Genel Ortalama Ortalama Std. Sapma
Ortalama Std. Sapma 4,63 ,98 4,62 ,91 2,30 1,23 2,47 1,21 3,45 1,45 3,39 1,41 2,45 1,43 2,36 1,28 3,02 1,38 2,65 1,32 2,63
1,382,611,36 2,14 1,52 1,86 1,33 F Degeri 0,38 0,72 0,07 0,20 3,51** 0,04 2,27* *, **, ***
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ifadeleri sirasiyla p<0,10, p<0,05 ve p<0,01 istatiksel 6nem diizeylerini ifade etmektedir.

Tiketicilerin gida uriinlerinde satin alma tercih kriterleri Cizelge 3'te sunulmustur. Cizelge incelendiginde en 6nemli
kriterin fiyat oldugu gériilmektedir. Ureticilerin gelir durumlarina gore tercih kriterlerinde degismeler olup fiyat kriteri
distk gelir gruplarinda daha fazla 6nemli iken 6zellikle {riin igerigi kriteri yliksek gelirli gruplarda daha fazla 6n plana
ctkmaktadir. Tiketicilerin satin alim kriterleri arasinda dikkat geken bir diger husus ise irinlerin sahip olduklari
sertifikalarin tlketiciler tarafindan dikkat edilen kriterler arasinda gosterilmesidir. Gelir gruplarina gore 6nem seviyesi
istatistiki olarak degisiklik gostermeyen bu durum tiiketicilerin bu tiir parametreleri dikkatle izlediklerini gostermektedir.
Bu konularda yapilan ¢calismalarda bulunan sonuglar ile karsilastirildigin da Bahsi ve Bostan Budak (2014) Adana ilinde
yaptiklari galismalarda tiiketicilerin yaklasik %50'sinin gida Griinler satin alirken iriiniin icerigine dikkat ettikleri
belirlenmistir. Onciil ve ark. (2019) izmir ilinde yaptiklar calismada ise tiiketicilerin gida iiriinlerini ilk kez satin alma
karari vermede etkili olan faktorler arasinda en 6nemli faktorli %77,7 ile tat daha sonra %74,7 ile fiyatin etkili oldugunu
bulmuslardir. Gizelge 3. Tiiketicilere Gida Aligveriglerinde Tercih Kriterleri (5'li Puanlama) Diisiik Gelir Orta Gelir lyi Gelir

Genel Ort. Hanenin Gelir Durumu

Ortalama Std. Sapma Ortalama Std. Sapma Ortalama Std. Sapma Ortalama Std. Sapma 12

Fiyat 4,54 0,93 4,56 0,74 4,16 1,19 4,44 0,94 Marka 4,04 1,15 4,13 1,23 4,29 1,04 4,15 1,16 Uriin igerigi 4,02 1,14 4,34 1,02
4,39 ,87 4,27 1,02 Sertifika 4,11 1,06 4,11 1,28 4,18 1,16 4,13 1,19 Uretim Yeri 2,82 1,44 2,68 1,40 3,04 1,54 2,82 1,45
Aligkanhk 2,63 1,33 3,22 1,38 3,14 1,57 3,03 1,44 F Degeri 3,56** 0,68 2,41* 0,07 1,05 3,24*x * ** s*x

ifadeleri sirasiyla p<0,10, p<0,05 ve p<0,01 istatiksel 6nem diizeylerini ifade etmektedir.

Tilketicilerin gida satin alim davraniglari incelendiginde giivenilir gida olgusunun 6n plan ¢iktigi gorilmektedir. Tirkiye

Gida Guvenligi Aragtirmasi' na (2014) gore

]

saghg1” ve “iliriin kalitesi”

olusturdugu belirtilmektedir (GGD, 2021). Kalite kavrami goreceli bir kavram olup son yillarda “kaliteli” ve “saghkl”
kelimeleri birbirleri ile yakin iligkili olacak sekilde kullaniimaktadir. Bu iki kavram giivenilir gida kavramini tanimlayan en
onemli kavramlar olup tiiketicilerin glivenilir gida konusundaki algilari 6nem tagimaktadir. Tiiketicilere kaliteli Girlin
tiketim aliskanliklari sorulmus ve 6zellikle orta ve iyi gelir grubundaki tiiketicilerin dnemli dlgtide kaliteli tiriin tiiketim
davranisi gosterdikleri belirlenmistir (Grafik 2.). Burada 6nemli olan “kalite” kavraminin tiiketicilerin nasil algiladiklaridir.

Cizelge 4.te tiiketicilerin kaliteyi nasil tamimladiklari algisi ortaya konulmaya c¢alisiimistir. Cizelge incelendiginde gelir
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gruplarina gore tiiketicilerin olusturduklar kalite parametrelerinin istatistiki olarak anlaml bir sekilde degismedigi
belirlenmistir. Her 3 gelir grubunda da kalite parametresinin en dnemli 2 unsurun “igerigi Dogal/Katkisiz” ve “Saghkl”
olduklari belirlenmistir. Bu durum tiiketicilerin kaliteli gida ile glivenilir gida tanimlamalarini biiyiik 6l¢iide birbirlerinin
yerine kullandiklari goriilmektedir. Bu durumun icerisinde son yillarda yasadigimiz Covid-19 pandemisinin tiiketicilerde
yaratmis oldugu saglik endigesinin de etkisi olabilir. Bu nedenle kalite ile sadlikli gida iligkisinin tliketiciler tarafindan

daha fazla iliskilendirildigi glinimiizde bu algiyi olusturacak ve bunu garanti edecek uygulamalar 6nem tasimaktadir.

Aydin Eryllmaz ve ark. (2018) Samsun ilinde yaptiklari bir calismada

gida giivenliginden haberdar olan tiiketicilerin %44.13'ii giivenilir gidayi saghkl, %19.25'i sertifikall,
%16.43'li son kullanma tarihi gegmemis, %11.27'si katki maddesi icermeyen, %4.69’u kaliteli, %4.23'ii

ise hijyenik gida olarak

tanimladiklarini belirtmislerdir. 4.35 4.31 4.30 4.30 4.25 4.23 4.20 4.15 4.10 4.05 4.02 4.00 3.95 3.90 3.85 Diisiik Gelir
Orta Gelir lyi Gelir Genel Ort. Grafik 2. Tiiketicilerin Kaliteli Uriin Tiiketim Aligkanligi (F:2,79, p:0,06) Cizelge 4. Tiiketicilere
Gidada Kalite Algisi (%) Hanenin Gelir Durumu Diisiik Gelir Orta Gelir iyi Gelir Gen. Ort. igerigi Dogal/Katkisiz 59,65 50,00
53,57 53,69 Saglikli 15,79 14,44 14,29 14,78 Tadi Lezzetli-Giizel 7,02 11,11 1,79 7,39 Uzerinde Sertifika Olan 3,51 6,67
12,50 7,39 Hijyenik 3,51 7,78 3,57 5,42 Fiyati Pahali 3,51 4,44 3,57 3,94 Taze 7,02 2,22 5,36 4,43 Besleyici 0,00 1,11 5,36
1,97 Taninan Marka 0,00 2,22 0,00 0,99 Ki Kare: 18,89 P:0,27 HO: Kabul Cizelge 5'te kaliteli Griin algisi olusturan iriinlere
tliketicilerin fazla para 6deme isteklilikleri ortaya konulmaya c¢alisiimistir. Tiiketicilerin %85,71’i kaliteli Grtinlere fazla
0deme yapma konusunda hem fikir olduklarn gérilmektedir. Bu durum gelir gruplarina gore degiskenlik gostermekte
olup gelir durumu daha iyi olan tiiketicilerde bu oran daha yiiksektir ve istatistiki olarak bu farklilik anlamli oldugu
belirlenmistir. Cizelge 5'te 3 farkl fiyat icin Greticilerin 6demeye razi olduklari fiyatlar ortaya konulmustur. Olasi 3 fiyat
icin (20-50 ve 100 TL) tiiketicilerin 6demeye razi olduklari ilave fiyat oranlari sirasiyla %46,65, %26,42 ve %19,71 daha

fazladir. Schneider ve Ceritoglu (2010) istanbul ilinde yaptiklari calismada

“Markalama” ve “Uriin Ozellikleri” boyutunun yéresel gida iiriinlerinin  satin alinmasi  ve daha

fazla bir fiyat 6deme egilimi lizerinde farkh diizeylerde ancak anlaml pozitif bir etkiye sahip

oldugunu belirlemistir. Ozdemir ve Yasa Ozeltiirkay (2019) Tiiketicilerin gelir diizeyleri arttikca organik gidalar icin édeme

istekliliklerinin de arttigini belirlemislerdir. Topgu ve Yalgin (2016)

Amasya, Isparta, Bayramic ve yabanci orijinli elmalarin tiiketim tercihlerinde etkili olan faktor ve

onlarin seviyelerine bagl olarak tiiketicilerin 6deme istekliliklerini belirlemek

amaci ile TRA1 Bolgesi'nde (Erzurum, Erzincan ve Bayburt) ydrittiikleri calismada;
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yiiksek ddeme istekliligine sahip tiiketicilerin, tiiketim tercihlerini yerel bolge orijinli/cografi i§are
4

Amasya ve Isparta elmalarn lehinde

kullandiklarini belirtmislerdir. Gizelge 5. Tiiketicilerin Kaliteli Uriinlere Fazla Odeme istekliligi (% ve TL) Kaliteli Uriine
Hanenin Yoksulluk Durumu Fazla Fiyat Odeme istekliligi Diisiik Gelir Orta Gelir iyi Gelir Ortalama Evet 77,19 87,78 91,07
85,71 Hayir 22,81 12,22 8,93 14,29 Ki Kare: 5,01 P:0,08 HO: Red 20 TL 27,86 29,84 29,82 29,33 50 TL 59,82 63,05 66,39
63,21 100 TL 115,02 119,72 123,75 119,71 F20TL:1,50 - F50TL:4,64** - F100TL:3,32%* *, ** *x*

ifadeleri sirasiyla p<0,10, p<0,05 ve p<0,01 istatiksel 6nem diizeylerini ifade etmektedir.

Kesin bir tanimi bulunmamakla birlikte yoresel/yerel gida tanimi, ¢iftgi pazarlari ve 6zel yliksek degerli yiyeceklerle olan
onceki iligkilerine kadar genis bir spektrum icerisinde degisiklik gostermektedir. USDA'nin yaptidi tanimlamada yerel
gida, sinirh bir cografi alanda Uretilen ve dagitilan gidanin tiiketicilere dogrudan veya araci olarak pazarlanmasi olarak
tanimlanmaktadir. Tiiketicilerin neyi "yerel" olarak gordiiklerini tanimlamak igin 6nceden belirlenmis bir mesafe yoktur,
ancak genellikle bir merkez noktasindan veya eyalet / yerel sinirlardan belirlenen mil sayisi kullanilir. Daha da 6nemlisi,
yerel gida sistemleri, giftlikleri ve tiiketicileri satig noktasinda birbirine baglar (USDA, 2021). Yoresel/yerel riinlere
yonelik ilginin her gecen giin arttigi glinimiizde tiiketiciler yoresel tiriin-dogal gida iliskisi kurmakta ve bunu bir kalite
gostergesi olarak tanimlamaktadir. Fakat tanimlamalar yerel/yoresel gidanin tanimlanmasinda 6ncelikle cografi yakinhk
olarak tanimlandigini burada da gogunlukla iliskisel yakinligin daha fazla devrede oldugu (gida Gretim ve pazarlamasi
icindeki aktorlerle) ve bunun yaninda az da olsa deger yakinhgdi ile de (kalite, sertifika, izlenebilirlik, tazelik vb.)
iligkilendirildigi goriilmektedir (Eriksen, 2013). Gorlilecegi iizere yerel/yoresel gida tanimlamasinin hem cografi, hem
aktorel hem de deger boyutlar olup tiiketicilerin yerel/yoresel iiriinleri taze, saglikli, dogal, lezzetli ve kaliteli seklinde algi
olusturduklar da belirtiimektedir (Ostrom, 2006; Tagdan ve ark. 2014; Kadanali ve Dagdemir, 2016; Duru ve Seger, 2019).
Cizelge 6.da tiiketicilerin yoresel Uriinlere karsi ilgisi ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Tketicilerin 6zellikle bu davranisini
ortaya koymada bulunduklari yerden bagka bélgelere gitmeleri durumunda yerel/yoresel rlin arastirma davranislarinin
belirlenmesi ile agiklanmistir. Cizelge incelendiginde genel ortalamada tiiketicilerin yaklasik %36'sini yerel/ytresel
drdnleri kesinlikle arastirdiklari, %52'si ise bazen arastirdiklarini belirtmiglerdir. Bu durum gelir ile degismekte olup gelir
durumu iyi olanlarin yerel/ydresel Griinleri aragtirma yiizdesi diger gruplara gore daha yiiksektir. Ozellikle gelir durumu iyi
olanlarin arastirdiklari yerel/y6resel iiriinleri daha fazla satin alma istekliligi gosterdikleri bu durumun da istatistiki olarak
onemli oldugu belirlenmistir. Cizelge 6. Tiiketicilerin Yoresel Uriin Alma Durumlari Hanenin Gelir Durumu Diisiik Gelir
Orta Gelir lyi Gelir Ortalama Baska Bir il veya Bélgeye Yerel Uriinleri Arastirinm 24,56 35,56 48,21 35,96 Gittiginizde
Oranin Yerel Uriinleri Yéresel Uriinlerini Bazen Arastirinm 59,65 54,44 42,86 52,71 Arastirma Durumu (%) Yerel iriinleri
Arastirmam 15,79 10,00 8,93 11,33 Linear By Linear Assoc.:6,35 P.0,01 HO: Kabul Baska Bir il veya Bélgeye Gittiginizde
Oranin Yoéresel Uriinlerini Satin Alma 3,72 3,90 istekliligi (5'li Puanlama) 4,13 3,91 F:3,32 p:0,03 Yerel/Yoresel iiriin
kavramini tescillendiren bu kavrama daha fazla anlam yiikleyen baska bir kavram ise cografi isaretlerdir. Tirkiye zengin
biyocesitliligi kadar kdltirel gesitlilige de sahip olmasi cografi isaretli trline sahip olma bakimindan avantaj

saglamaktadir. Cografya ve insan ile bag kuran bu sistem ayni zamanda bir kalite gostergesi olarak gorilmektedir (Kan
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ve ark. 2016). Cografi isaretli Griinler giderek Tirkiye'de yayginlagmakta hatta Avrupa Birligi (AB) nezdinde 7 adet tescilli
18 adet basvurusunda olan iiriin ile uluslararasi alanda da faaliyetleri ile ileriye doniik umut vermektedir (eAmbrosia,
2021). Cizelge 7.de tiiketicilerin cografi isaret algi ve davraniglar gosterilmistir. Cizelge incelendiginde tiiketicilerin
%88,67'si cografi isareti duyduklari, bu kisilerin de %34,44’tinlin konu ile ilgili yerli bilgisi oldugu belirlenmistir.
Tiketicilerin %71,67'si cografi isaretleri bir kalite gostergesi olarak gérmekte ve %60,59'u ise bu iriinlere fazla fiyat
o0deme konusunda istekli olduklari belirlenmistir. Bu konuda yapilan ¢alismalar da tiiketicilerin cografi isaretli Griinlere
daha fazla 6deme konusunda istekli olduklari belirtiimektedir (Juma et al., 2016). Arastirma alaninda tiiketicilerin
0demeye razi olduklar fazla fiyat orani %15 civarinda olup gelir durumlarina gore istatistiki olarak anlaml bir degisim
belirlenmemistir. Bolgede cografi isaret sisteminin isleyisi konusunda tiiketicilerin kararsiz kaldiklari belirlenmisg olup, en
dnemli katkinin iiriiniin ve bdlgenin tanitimina oldugu belirtilmistir. Cizelge 7. Tiiketicilerin Cografi isaret Algi ve
Davraniglari Hanenin Gelir Durumu Diisiik Gelir Orta Gelir iyi Gelir Genel % Ortalama % Ortalama % Ortalama % Ortalama
Cografi igaret Evet 84,21 88,89 92,86 88,67 Kavramini Duyma Durumu Hayir 15,79 11,11 7,14 11,33 Ki Kare: 2,11 P:0,35
HO: Kabul Cografi isaret Yeterli Bilgisi Var 22,92 33,75 46,15 34,44 Kavramini Hakkinda Kismen Bilgisi Var 77,08 66,25
51,92 65,00 Bilgi Diizeyi Hig Bilgisi Yok 0,00 0,00 1,92 ,56 Ki Kare: 8,86 P:0,06 HO: Red Cografi isaret Bir Evet 72,92 75,00
65,38 71,67 Kalite Gostergesi Hayir 14,58 18,75 28,85 20,56 midir? Bilmiyorum 12,50 6,25 5,77 7,78 Ki Kare: 5,01 P:0,29
HO: Kabul Cografi isaretli Evet 61,40 66,67 50,00 60,59 Uriinlere Fazla Odeme istekliligi Hayir 38,60 33,33 50,00 39,41 Ki
Kare: 4,04 P:0,13 HO: Kabul Fazla Odeme Orani 16,71 14,57 15,36 15,36 F:0,47 p:0,62 Cografi isaret Sisteminin isleme
Durumu 2,61 2,80 3,00 2,80 F:1,00 p:0,37 Hic Katkisi Olmadi 17,54 16,67 7,14 14,29 Uriiniin Taniimina Katkisi Oldu 38,60
32,22 53,57 39,90 Cografi isaretlerin ilin/ilgenin Tanitimina Katkisi Oldu 38,60 40,00 32,14 37,44 Katkisi Daha Fazla
istihdam Sagladi ,00 3,33 1,79 1,97 Daha Fazla Gelir imkani Sagladi 3,51 3,33 1,79 2,96 Turizm Potansiyelini Arttirdi 1,75
4,44 3,57 3,45 Ki Kare: 10,43 P:0,40 HO: Kabul SONUGC ve ONERILER Tiirkiye cografi isaretli iiriin sayisi bakimindan
Diinya'da 6nemli lilkelerden bir tanesidir. 1995 yilindan bu yana giderek sayisi artan 2016 yili ile ivmesi hizlanan cografi
isaretli Grlin sayisinin artigi Tirkiye'nin gergek giicliniin ortaya konulmasi adina énem tasimaktadir. Tiiketicilerin gegen
bu stireg icerisinde gerek kamu spotlari, gerekse ulusal ve uluslararasi medyanin yayinlari ile birlikte egitim ve proje
faaliyetleri ile daha fazla bilgilendigi, bilinglendigi ve sorgulama kabiliyetlerinin arttigi gériilmektedir. Kastamonu ili
Tirkiye'de en fazla cografi isaretli triine sahip on ilden biridir. Uriin sayisi ve gesitliliginin fazla olugu kentte de buna karsi
bir ilginin arttigini gostermektedir. Kalite ve cografi isaret arasinda baglanti kuran tiiketici daha fazla 6deme istekliligine
sahip olmakta ve bu durum ise bolge ekonomisine 6nemli katkilar saglama firsatlar dogurmaktadir. Yapilan bu galisma
ile Kastamonu ili Merkez ilgesindeki tiiketicilerin Uriin tercihlerinde cografi isaretlerin etkisi ortaya konulmaya
calisiimistir. Cikan sonuglar tiiketicilerin sertifika, logo ve etiket gibi ayirt edici isaretleri {iriin tercihinde kullandiklari
goriilmekte olup gelir durumuna gére bu durumun degistigi belirlenmistir. Bu durumun olusmasinda son yillarda yaganan
Covid-19 salginin da etki oldugu diistiniilmektedir. Tiiketiciler daha fazla kalite gostergelerine dikkat etmekte ve bunu
kalite ile iligkilendirmektedir. Cografi isaret tescil sistemi icerisinde iriiniin cografya ve insan ile kurmus oldugu bag
tiketicileri bu sistemi sadece kalite olarak degil ayni zamanda aidiyetlik hissi ile yaklagmalarina sebep olmaktadir. Bu
durum hem fazla 6deme isteklilijine hem de bu riinlere karsi daha fazla ilginin artisini saglamaktadir. Sahiplenme ile
birlikte gelisen satin alma davranigi cografi isaretli Girlinlere karsi algi, tutum ve davranislari etkilemektedir. Bolgede
sayica fazla olan cografi isaretli iiriin sayisi ile lider illerden biri olan Kastamonu 16.04.2021 tarihinde AB nezdinde
tescillenen Tagkopri sarimsadi ile bu taninirh@ini uluslararasi arenaya tagimayi basarmigtir. Bolgede cografi isaretli
rlnlere karsi tiketici algisinin yiiksek olusu bu yapinin mevcudiyeti ile de iliskilidir. Cografi isaretler dogru

kullanildiginda birgok avantaji olan énemli bir sinai miilkiyet hakkidir. Kastamonu ili Merkez ilgede yiiksek tiiketici algisi
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ayni zamanda ylksek beklenti demektir. Sistemi kurmaktan ¢ok siirdiiriilebilirlik daha énemli oldugundan var olan

cografi isaret tescilli riinlerde iyi bir denetleme ile kalite homojenliginin yakalanmasi 6nem arz etmektedir. Olumlu
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tlketici algisinin yakalandigi bu yapida tiiketici glivenini kiran uygulamalar sadece bélge degil llke agisindan da olumsuz

imaj olusturacaktir. Yapilan bu galismada tiiketicilerin cografi isaret sisteminin igleyisini degerlendirdiklerinde karasiz

kalmasi bu riskin olusabilecegini gdstermektedir. Bu nedenle tescillenmis ve tescile aday Urlnler igin tescil igindeki ilgili

kurum ve kuruluslarin sistemin siirdiiriilebilirligi tizerinde defaatge durmalari &nemli olup sadece Gretim boyutuyla degil

tlketici boyutu ile siirekli izleme ve degerlendirmenin yapilmasi gerekmektedir.
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