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Geleneksel pazarlama yontemlerine alternatif olarak etkinlik pazarlamasi bir pazarlama iletisim araci olarak pazarlama
faaliyetleri arasinda yerini almigtir. Tek@eflojik gelismeler sayesinde bireyleri bir araya getirmek zaman ve ulagim maliyetleri
acisindan daha kolay hale gelmistir. Etkinlik pazarlamasi hedef kitleye dogrudan ulagmak igin kullamilan pazarlama
faaliyetlerinden bir tanesidir. Bu ag¢idan incelendiginde pek cok etkinlik tiirii bulun; adir. Bucgalismada etkinlik pazarlamast
tirleri arasindan egitimsel ve bilimsel etkinlerden kongreler tizerinde durulmustur. id-19 pandemisi ilk olarak Cin’in Hubey
eyaletine bagh Vuhan kentinde 31 Aralik 2019 tarihinde ortaya ¢ikmig ve 10 Mart 2020 tarihinde Diinya Saglik Orgiitii
tarafindan pandemi yani kiiresel bir salgin niteligi kazanmistir. Kiiresel salgin siirecinde Covid-19"dan tiim diinya ve tiim
sektorlerin etkilendigi goriilmektedir. Bu siirecte egitimsel ve bilimsek etkinliklerde defisime ugrayarak yiiz yiize ortamlardan
online platformalara taginmstir. Bu siireg neticesinde, giiniimiizde fiziksel ulagim ve iletigim agisindan bir tehdit niteligi tagtyan
Covid-19 ile birlikte kongreler de teknolojik geligmelere ayak uydurmug, bilim insanlannin erigimini kolaylagtirmak ve
akademik devamhhi saglamak adina dijitallesmeye baglanugtur. Bu caligmada pandemi siireciyle birlikte online katilim
olanaklarnin artif1 kongrelerde yaganan degisimlerin incelenmesi ve degisimlerin kongre kauhm diizeyine olan etkisinin
belirlenmesi amaclanmaktadir. Caligma verileri Tiirkiye'de diizenlenen uluslararasi kongre web sitelerinin icerik analizi
yintemiyle incelenerek elde edilmistir. Caliymada 1 Haziran 2020-31 Ekim 2020 tarihleri arasinda iilkemizde sosyal bilimler
alaninda diizenlenmis 40 farkh uluslararasi diizeyde kongreye iligkin web sitesi incelenmis ve caligmanin veri seti
olusturulmustur.  Yapilan incelemeler sonucunda kongrelerin Covid-19 pandemisinden etkilendigi hususlar iizerinde
durulmustur. Kongrelerin bu siiregte bilimsel devamlhiligin saglanmas: adina dijitallestigi, siirece ayak uydurmak i¢in teknolojik
yeniliklerden faydalandiklan goriilmektedir. Ayrica online ortamlarda diizenlenene kongrelerin kattlimeilara gegitli maliyet
avantajlan sagladif gz dniinde bulunduruldugunda online kongrelere katilim sayisiin da bir onceki yillara kiyasla arttif
sonucuna da ulagilmgtir. Literatiirde etkinlik pazarlamas: ile ilgili aragtirmalar meveuttur ancak bu galigmanin, etkinlik tiirleri
arasinda yer alan kongrelerin pandemi siirecinden etkilenme diizeylerinin incelenmesi yoniiyle literatiire 6zgiin bir deger
kataca@ diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Eikinlik Pazarlamasi, Bilimsel Etkinlikler, Kongre, Dijitallesme, Covid-19

THE EFFECT OF COVID-19 PANDEMIA ON SCIENTIFIC ACTIVITIES

As an alternative to traditional marketing methods, event marketing has taken its place among marketing activities as a
marketing communication tool. Thanks gftechnological developments, it has become easier to bring individuals together in
terms of time and transportation costs. Event marketing is one of the marketing activities used to directly reach the target
audience. In this respect, there are many types of activities. In this study, among the types o t marketing, congresses from
educational and scientific activities are emphasize e Covid-19 pandemic first appeared on December 31, 2019 in Wuhan,
China's Hubey province, and became a pandemic, a global epidemic, by the World Health Organization on March 10, 2020. It
is seen that the whole world and all sectors were affected by Covid-19 during the global epidemic process. In this process,
educational and scientific activities have changed from face-to-face environments to online platforms. As a result of this
process, together with CEWE-19, which is a threat in terms of physical transportation and communicalﬁongmsses have also
started to be digitalized 1n order to facilitate the access of scientists and ensure academic continuity . In this study, it is aimed
qg'imine the changes experienced in congresses where online participation opportunities increased with the pandemic process
and to determine the effect of the changes on the congress participation level. Study data was obtained by the method of
analyzing website content analysis of the international congress held in Turkey. e study, web sites related to 40 different
international congresses organiﬁ'tn the field of social sciences in our country between June 1, 2020 and October 31, 2020
were examined and the data set of the stu screated. As aresult of the examinations, it was emphasized that the congresses
were affected by the Covid-19 pandemic. It1s seen that congresses are digitalized in order to ensure scientific continuity in this
process, and they benefit from technological innovations to keep up with the pri . In addition, considering that congresses
held in online environments provide various cost advantages for the participants, it 1s concluded that the number of participati

in online congresses has increased compared to previous years. The researches on event marketing in the literature, but 1t
is thought that this study will add a unique value to the literature in s of examining the level of influence of congresses,
which are among the activity types, from the pandemic process.
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GIiRIiS

Etkinliklerde pazarlama olgusu oldukga yeni bir konudur. Son zamanlarda, pazarlamacilar
pazarlarin bdliinmesi, doygunlugun artmasi ve haberlesmenin artan rekabeti sebebiyle geleneksel
pazarlama iletisiminin notr kalmasiyla karsi karsiya kalmiglardir. Bu yiizden, geleneksel pazarlama
haberlesme araglari marka iletilerini farkli medya araglan kullanarak tiiketicilere iletmek icin itme
stratejisini kullanmaktadir, tiiketicilerin problemlerini yanitlamak veya onlarla iletisimde bulunmak i¢in
tiiketicilerin diisiik ilgilenimde bulunduklari medya ekipmanlarina glivenmektedir. Bu sebeple yeni
pazarlama haberlesme stratejileri monolog yerine interaktif diyalog baslatabilecek stratejileri
kullanabilecekleri yeni iletisim yapisim ortaya c¢ikarmaya calismaktadir. Sonug¢ olarak, etkinlik
pazarlama iletisimi igerinde bir ¢ekme stratejisi olarak popiiler bir segenek olarak ortaya ¢ikmistir
(Tokay Argan, 2013: 129).

Pazarlamanin amagclarindan biri tiiketici istek ve gereksinimlerinin saptanmasi ve bu istekler
dogrultusunda iiretim yapmak ve tiiketici tercihine sunmaktir (Altunisik ve dig., 2006). Buradan
hareketle etkinlik pazarlamasinin amaci da; etkinlige katilacak hedef kitlenin etkinlik ile alakali tercih
ve gereksinimlerini saptamak ve bu dogrultuda da etkinlik planlamasinin yapilmas: gerekmektedir. Ve
boylelikle etkinlikleri diizenleyen organizasyonlar ile katilhmecilar arasinda bir miibadele siirecinin
yaganmasi gerekmektedir. Bu gerceveden etkinlik pazarlamasi, etkinliklerin tiiketicinin isteklerini ve
gereksinimlerini yerine getirecek aksiyonlari kapsar (Tokay Argan, 2013: 130).

Etkinlik pazarlamasinin amacindan hareketle yasadigimiz bu olagan dénemde tiiketici istek ve
ihtiyaclar: dijital ortama tasmnustir. Organizasyonlar ve katilimeilar arasindaki entegrasyon Covid-19
nedeniyle dijital ortamdaki yerini almistir. Bu durumdan etkinlik tiirleri arasinda yer alan kongrelerde
etkilenmistir. Bilimsel kongreler akademisyenler igin biiyiik dneme sahiptir. Onem kalemleri arasinda
dogentlik ve akademik tesvik kriterlerini tasiyor mu, yaymn olanaklari, sosyallesme, ¢evre edinmek,
farkli alanlarda yapilan ¢alismalardan bilgi donanimi saglamak, referans gruplar, ulusal ya da
uluslararas1 olmasi, online olmasi nedeniyle herkesin kendi alanina ait kongrelere daha kolay katilim
saglamasi sayilabilir.

Calismanin amaci, pandemi siireci ile birlikte online katthmin gergeklestirildigi egitimsel ve
bilimsel etkinlik tiirlerinde yer alan kongrelerde degisen farklilar1 ve bu farklihklarn yapilmis olan
kongreler kategorize ederek agiklamaya ¢aligmaktir. Bu amag dogrultusunda ¢alismada ilgili kavramla
ilgili sirasiyla etkinlik pazarlamasi kavramu teorik agidan agiklanmis, literatiir taramasina deginilmistir
ve devaminda da Tiirkiye’de diizenlenen kongrelerin web sayfalarina iliskin igerik analizi sonuglarina
yer verilmistir.

1. Etkinlik Pazarlamasi

Gegmisgten gilinimiize dogru tarihsel bir inceldfle yapildiginda insanlik tarihinin ¢ok eskilere
dayandig: goriilmektedir. Etkinliklerde insanlik tarihiEldar eski ve biiyiik ¢apll bir ge¢mise sahiptir.
Etkinlikler toplumun degerini ortaya ¢ikaran, bunun yaninda toplum kiiltiirtiiniin odak noktas1 durumuna
gelen aktiviteler olmustur. Etkinliklerin toplum tarafindan benimsenme diizeyleri arttik¢a, daha ¢ok ve
siklikla yapildigini, popiilerliginin arttigimi ve hatta bazi etkinliklerinin kentlerin vazgecilmez bir pargasi
haline g@Sirdigini sdylemek miimkiindiir. Pazarlama sektorii igin etkinlikler, degerli bir gizil iletisimin
degisik bir yonii olmakta, kent imgesi, kimligi ve toplumun yasami igin miithim bir rol oynayarak,
bireyler ve toplum, toplum ve diinya arasinda bir kdprii gérevi iistlenmektedir (Yiirik, 2015:1).
Etkinlik kavramu, kisinin ve toplumun bulund@u her yerde meydana gelebilecek planli veya

plansiz diizenlemelerdir seklinde tammlanmaktadir (Akay, 2014:55). Tiirk Dil Kurumu’ gore; bir
isletmenin, bir kurumun belli bir alandaki eylemi, faaliyet, aktivite” olarak etkinlik kavramim




tamimlamustir (TDK, 2020). Cambridge sozliiglinde de ‘etkinlik” kavram “6zellikle 6nemli bir sey ya
da olagandisi olan bir sey” seklinde ifade edilmistir (Cambridge, 2020).

Etkinlik pazarlamasinin yapi tagini aktiviteler olusturmaktadir. Etkinlik pazarlamasi kavrami
literatiirde ‘olay pazarlamas1’, ve ‘event paza as1” seklinde de kullanilmaktadir (Karakaya, 2019:17).
Biitiinlesik pazarlama iletisim &gelerinden biri olan etkinlik pazarlamasi, isletmeler ve tiiketiciler
arasindaki dogrudan iletisimi artirabilece iyi haberlesme ydntemlerinden birisidir (Wu, 2016:52).
Etkinlik pazarlamasi bir diger tanima gore; hedef kitleye bir mesajin iletilecegi ya da tutumlarmn etkilenip
davranisin olusaca@i bir toplantinin belirli bir yer ve zamanda gergeklestirildigi etkinliklerin hepsi olarak
ifade edilmistir. Etkinlik pazarlamasimn éziinii, tiiketicilere tirtinle iliskili olarak pozitif tecriibe yasatma
olasihi@ olusturmaktadir (Argan, 2007).

Etkinlik nosyonu ve tiirleri incelendiginde ¢ok cesitli bircok simflandirilmanin yapildig
gortilmektedir. Bu farkliligin altinda yatan sebep etkinligi degerlendirenlerin bakis agis1 ve
degerlendirme dl¢iitlerinin farkliigidir (Tokay Argan, 2013: 3). Bu agidan bazi etkinlik tiirleri ve
hedefleri asagida yer alan tabloda gosterilmistir (Terekli, 2013: 74):

Tablo 1. Baz etKinlik tiirleri ve hedefleri

-gurumsnl Etkinlikler Konferanslar Etkinlikler

. Cahsanlara verilen deger . Farkli gruplardan birgok kigiyi . Medyamn ilgisini gekmek
ghstermek enformasyon paylagimi igin bir . Kamusal farkindaligs arttirmak

e Miisterilere verilen degeri araya getirmek *  Yenimiisteriler gekmek
ghstermek . Yeni tiriinler tanitmak . Uriin lansmani

. Tedarikgilere verilen degeri . Odiil vermek
gistermek

e Odil vermek

e Tedarikgiler ve ¢alisanlari bir
amya getirmek

e Unrin lansmani

. Kurumun ilkelerine uygun bir
bagis gingimini desteklemek

. Kamusal farkindalik yaratmak

. Marka adim yerdestimnek

. Y ildéniimiinii kutlamak

Toplantil Gelir Yar@a Etkinlikleri Tesvikler

. fiin veya firma ile ilgili yeni . astirma igin fon toplamak . Satig ekibini bir araya getirerek
bilgiler vermek . yamn ilgisini gekmek gelecek stratejileri tartigmak

. Insanlari ¢alisma ortanu disinda . musal farkindalik yaratma . Satig yonetimi ve {ist yonetimi
bir araya getirmek . Yeni sponsorlar cekmek calisma ortamu disinda bir araya

2 Fikir paylagmak . Yeni destekgiler ve bagisgilar getirmek

e Varolan problemlere giziim tesvik etmek ¢ Aile ve ortaklarin destegini
iiretmek . Giniillitlerin sayisim arttirmak saglamak

. Yeni tirtin tanitmak . Gelecek etkinlikler ve

. Egitim sponsorluk ve bags istekleri

icin liste olusturmak

Kaynak: Terekli, 2013: 74

Etkinlik pazarlamasi, biitlinsel bir tecriibe olarak katihmcilann hem duygusal hem de ussal
tiikketimini yonlendirmede tiiketici tecriibesine odaklandigindan 6tiirli deneyimsel pazarlamanin énemli
bir araci olarak da gériilmektedir. Deneyimler; stirekli olarak duyusal, duygusal, bilissel, davramssal ve
iliskisel degerleri yani islevsel degerleri i¢ine alir. Etkinlik boyunca haberlesmede tiiketim tecriibesine
eklenen deger ve katilimcilarla haberlesme boyutunda promosyonel etkinlikler tasarlanir. Etkinlikler;
firma, marka, topluluk ve tiiketiciler arasinda bir entegrasyon, birlesme firsatina sebep olmaktadir.
Etkinlikler katilmcilar igin sosyal bir platform olusturur ve bu sosyal platform icinde katilimeilarin
ilgilenim seviyeleri yiiksektir. Bu nedenle katilimcilar diger yontemlerle kiyaslandiginda pazarlama
iletisim araglarindan aktiviteler ile birlestirilen pazarlama mesajlarini ve imgelerini onaylama egilimi
gostermektedirler. Etkinlik pazarlamasi ile ilgili dnemli noktalari su sekilde siralayabiliriz (Tokay Argan
ve Yiincii, 2015: 71):




o Etkinlik; iirin/hizmet, fikir, yer ya da kisi pazarina etki etmektedir.
¢ Etkinlik, hedef kitle ile haberlesmeyi saglamaktadir.
» Etkinlik, haberlesme i¢in potansiyeldir.

Etkinlik pazarlamasi asagida yer alan maddeleri kapsamaktadir. Bunlar su sekilde ifade
edilmistir (Tokay Argan, 2013: 133):

o Etkinlik mal ve hizmetleri icermektedir.

o Etkinlik ile direkt ilgili olmayan mal ve hizmetleri kapsar.

e isletme ve organizasyonlarin hedeflerini gergeklestirmelerine imkan tanur.

e Tiiketicilerin istek ve gereksinimlerinin tatmin edilmesi ile alakalidir.

e Pazarlama karma elemanlar olan iiriin, fiyat, dagitim ve pazarlama iletisimini kapsar.
e Bir yonetim ve siire¢ olarak ele alinir.

2. Etkinlik Pazarlamasi1 Kavramina iliskin Literatiir Taramas

Sneath, Finney ve Close (2005) yilinda yapmus olduklari ¢alismada, sponsorlugun ve deneyimin
miisteri tutumlarina etkileri incelenmistir. Bu inceleme otomobil tireticisinin alti giinliikk hayir amagh
spor etkinligine sponsorluguyla ilgili sonuclar icermektedir. 565 kisiden veri toplanarak sonuglar elde
edilmistir.

Wohlfeil (2005) yilinda yapmis oldugu ¢alismasinda, tiiketicilerin genellikle kagmacaklari ayni
ticari mesajlarin bir arada bulundu@u, 6zel olarak tasarlanmus pazarlama etkinliklerine neden goniillii
olarak katildiklarini arastirmistir.

Wohlfeil ve Whelan (2006) yilinda yaprus olduklar1 ¢alismada, tiiketicilerin pazarlama
etkinliklerine katilma motivasyonlarinin olay nesnesine, olay icerigine, etkinlik pazarlamasina veya
olaydaki beklenen sosyal etkilesime yatkinliklariyla belirlendigini 6ne siiren kavramsal bir model,
detayli bir literatiir taramas ile olusturulmusgtur.

Kizilrmak (2006) wilinda yapmus oldugu galismasinda, Tirkiye'de dﬁaﬂenen yerel
etkinliklerin turistlik gekicilik olarak kullanilmasina yonelik bir inceleme yapmistir. Calismanm ilk
asamasinda Kiiltir ve Turizm Bakanhigi’nca belirlenen 1188 werel etkinlik bdélgelere, illere,
diizenlendigi aylara ve konularma gore incelenmistir. Calismanin ikinci agamasinda da belirlenen
etkinliklerin i¢ ve dis turizm amagh olarak degerlendirilip degerlendirilemeyeceginin belirlenmesi
maksadiyla, yerel etkinlik diizenleyen 80 il Mudiirliigiine gonderilen anketlerden elde edilen sonuglar
analiz edilmistir.

Altunbag (2008) yilinda yapmus oldugu ¢alismasinda, g(inlik oncesindeki durumla etkinlik
sonrasindaki marka bilinirligi, imaji ve n alma davramsglar karsilastinlarak etkinligin marka
iletisimine katkisini incelemistir. Calisma Selguk Universitesi 6grencileri arasinda rassal 6rneklem
yontemiyle segilen 200 §grenciye 18 soruluk anket teknigi kul@larak Oletilmiigtiir.

t

Kaya (2008) yilinda yapmus oldugu caligmasinda, eticilerin olay sirasinda yasadiklan
deneyim, duygusal durum ve olay organizasyonel basarisinin marka bagimhhgi {izerinde nasil bir etkisi
oldugunu incelemistir. Toplam 285 kisiye gonderilen anket formlarindan 237 kisiden geri doniis alinarak

veriler analiz edilmistir.

Yiinci ve Kozak (2010) yilinda yapms olduklan g¢alismada, kongre katihmeilarinin
tercihlerinin belirlenmesi amaglanmustir. Calismada ulusal ve uluslararasi1 kongreye katilmug 246
akademisyene yliz yiize ve e-posta ile anket uygulanmstir.




Akay (2014) yilinda yapmis oldugu caligmasinda, g(inlik yonetiminde yasanan kapsaml
degisim, bu degisimin kaniti nitelifindeki dijital altyapili uygulamalar ve bu uygulamalara sosyal
medyanin entegrasyonu sektorden drneklerle ele ahnarak incelenmistir.

Acar (2014) yilinda yapmuis oldugu calismasinda, etkinlik sponsorlugu ile agizdan agiza
pazarlama arasindaki iligkide marka imajinin aracilik roltinii incelemistir. 650 kisi ile anket ¢aligmasi
gerceklestirilmistir.

Goktas ve Kulga (2017) yilinda yapmus olduklari ¢alismada, etkinlik pazarlamasna ve etkinlik
pazarlamasi yapan markaya yoneli}iiketicinin bakis agisinin ne oldugunun anlasilmasi amaglanmistir.
Calismanin uygulama bélimiinde, bir markanin 2016 yilinda baslattigi ve halen devam etmekte olan bir

uygulama se¢ilmistir. Arastirmada kolayda dmeklem yontemi Eanket uygulamasi gergeklesmistir.

Giiciin (2018) yilinda yapmis oldugu c¢alismasinda, kongre turizmi kapsaminda biitiinlesik
pazarlama iletisiminin sosyal medya kullanimu, biitiinlesik pazarlama iletisiminin etkinlik pazarlamasi

iliskisinin ortaya konmasi incelenmistir. 387 kisi ile anket g:allsmas&ergeklestirilmistir:

Karakaya (2019) yilinda yapmus oldugu ¢ahismasinda, etkinlik pazarlamasina ve etkinlik
pazarlamasi1 yapan markaya yonelik tiiketicinin bakis agisimn ne oldugunun anlagilmasmna yonelik bir
inceleme yapmistir. Uygulama alam olarak alkollii igecek sektorii secilmistir. Calismada 22 tiiketici ile
derinlemesine miilakat teknigiyle yiiz yiize goriismeler yapilmustir.

Ozkogak (2019) yilinda yapnus oldugu ¢calismasinda, ozel etkinliklerin marka denkligini ortaya
koyacak yapilari belirleyerek yapilan 6zetkinliklerin marka denkligini ortaya koyacak teorik altyapiy1
saglamay1 amaglamaktadir. Caf§manin saha arastirmasi 1 Subat-1 Mart 2015 tarihleri arasinda intemet
iizerinden gergeklestirilmistir. Orneklem Efes Pilsen Blues Festivali’ne gitme potansiyeli olan 18 yas
iistii kigilerden secilmistir. 403 kisi ile anket ¢calismasi yapilmistir.

Yapilmis olan literatiir taramasinda yapilan ¢alismalarda genel olarak ¢izgi alti reklam 6mekleri
tizerinde durulmustur. Bu g¢alisma ise etkinlik tiirleri arasinda yer alan kongrelerin incelenmesi
calismanin 6zgiin degerini olusturmaktadir.

3. Yontem

Bu arastirmada igerik analizi yonteminden faydalamlmistir. icerik analizi, baz1 kaidelere
dayanan kodlamalarla bir metnin bazi kelimelerinin daha kii¢iik igerik kategorileri ile 6zetlendigi bir
analiz metodudur (Biiyiikoztiirk vd., 2008). Bir diger tanimlamada ise, metinsel materyallerden ¢ikarilan
gecerli degerlendirmelerin birgok asamadan gecirilip kategorize edilerek sonuglarm ortaya kondugu
arastirma metodudur (Weber, 1989:5) .

Yapilan her igerik analizi arastirmasi asagida yer alan alt1 soruya cevap verebilecek nitelikte
olmalidir (Krippendorff (2004)’den aktaran Kaya ve Usluel, 2011: 50):

Hangi datalarin ¢éziimlemesi yapilacak?

Datalar nasil tammlanmis?

Datalarin toplandigi kiime nedir?

Datalarin ¢dziimlemesinin yapilacag: baglam nedir?
Coziimleme smirliliklan nedir?

Cikarsamalarin amaci nedir?

= S

Arastirmanin érneklemini pandemi dncesi ve pandemi dénemi sosyal bilimler alanini kapsayan
Tiirkiye’de diizenlenmis kongreler olusturmaktadir. Veri seti olarak pandemi dénemindeki Haziran-
Temmuz-Agustos-Eyliil-Ekim aylannda yapilmus olan kongreler baz almmistir. Pandemi oncesi
donemde ise secilen veri seti pandemi déneminde yapilmis olan kongrelerin bir dnceki dénemleri




kullamilmustir. Toplam 40 kongrenin web sitesi incelenerek ¢alisma veri seti olusturulmustur.
Calismanin  drnekleme tiirii olarak segkisiz olmayan drnekleme tiirlerinden amagsal Grnekleme
kullanilmustir.

Covid-19 nedeniyle dijitallesmenin her alana daha hizli yayilmasi etkinlik tiirleri arasinda yer
alan kongreleri de etkilemistir. Kongreler akademisyenler igin biiyiik neme sahiptir. Onem kalemleri
arasinda docgentlik ve akademik tesvik kriterlerini tasiyor mu, yaym olanaklar, sosyallesme, cevre
edinmek, farkh alanlarda yapilan ¢ahsmalardan bilgi donanimi saglamak, referans gruplari, ulusal yva da
uluslararas1 olmasi, online olmasi nedeniyle herkesin kendi alanina ait kongrelere daha kolay katilim
saglamasi sayilabilir.

Buradan hareketle c¢alismamn amaci, pandemi siireci ile birlikte online katilimin
gergeklestirildigi egitimsel ve bilimsel etkinlik tiirlerinde yer alan kongrelerde degisen farkhlari ve bu
farkliliklar: yapilmus olan kongreler kategorize ederek agiklamaya ¢alismaktir.

Akademisyenler igin kongre segiminde 6nemli kalemler asagidaki piramitte gdsterilmistir.

Sekil 1. Kongre seciminde énemli kalemler

Bu kalemler tablolarda kodlanarak ifade edilmis olup, kodlamalann iliskin agiklama su
sekildedir:

Tablo Kisaltmalarina Hiskin A¢ctklama:

Kongre Niteligi:*Uluslararas1 **Ulusal

Kongrenin Diizenlenme Sayisi: *1.diizenlenmis **1."den fazla
Katilm Ucreti: *0-200 ##200-400 *#%400 ve tistii

Akademik Tesvik imkani: ¥*Var **Yok ***Belirtilmemis

Yayin Olanagi: *Mevcut **Mevcut degil




Tablo 2. Pandemi Dineminde diizenlenen Kongreler

Kongre ismi

Kongre Yeri

Kongre

Kongre
Zamam

Kagincisi
Diizenlenmekte

Bildiri Katihm
Sayisi Ucreti

Tesvik

Yayin

EMIL
Girisimeilik ve
Sosyal
Bilimler
Kongresi

Online

Niteligi
*

Haziran

£

233

L

EEd

Olanai
Ed

Marmara
Sosyal
Bilimler
Kongresi

Online

Haziran

£

L

Selcuk Zirvesi
Sosyal
Bilimler
Kongresi
Uluslararasi
Giibeklitepe
Sosyal ve
Beser

Online

Online

Haziran

Haziran

sk

£

92

67

sk

L

XS

ilimler
resi
tlim,

Teknoloji ve
Sosyal
Bilimlerde
Giincel
Gelismeler
Sem| i
Avrupa Sosyal
Bilimler
Kongresi

Online

Online

Haziran

Temmuz

£

£

120

164

L

Iktisat, Isletme
ve Sosyal
Bilimler
Kongresi
Anadolu
Kongrelen
Sosyal
Bilimler
Kongresi
Mardin
Artuklu
Bilimsel
Aragtirmalar
Kongresi
Cumhuriyet
Sosyal
Bilimler
Kongresi
30 Agustos
Bilimsel
Aragtirmalar
Sempozyumu

Online

Online

Online

Online

Online

Temmuz

Temmuz

Agustos

Ajustos

Agustos

£

£

[T

£

£

196

74

136

41

68

L

[T

EEd

L

Bilimsel
Aragtirmalar
Kongresi

Online

Afustos

FT]

148

Y énetim ve
Sosyal
Bilimler
Kongresi

Online

Ed

Eylil

£

78

L

[zmir Iktisat
Kongresi

Online/Y iz
Yiize

Eyliil

EEd

27

EEd

[sletmecilik
Kongresi
Bilimsel

Calismalar
Kongresi

Online

Online

Eylil

Eylil

[T

£

182

172

L

Insani Bilimler
ve Efitim
Bilimleri
Kongresi

Online/Y iz
Yiize

Eylil

£

27

EEd




Online * Ekim e 70 e * *

Bilimsel
Aragtirmalar
Kongresi
Cukurova Yiiz Yiize ® Ekim s 190 hau ® ®
Bilimsel

Aragtirmalar
Kongresi
Ankara Online/Y iz * Ekim ok 137 ok * *
Bilimsel Yiize
Aragtirmalar
Kongresi

Pandemi doneminde yapilan kongre kalemlerinde ilk olarak tabloda yer alan kongrelerin

tamaminda online siirece gecildigi goriilmektedir. Ozellikle bu siirecle birlikte genel olarak Tabloda yer
alan kongrelerin sayisinda bir artis meydana geldigi tespit edilmistir. Bu artisin nedenleri olarak zaman
uygunlugu, sehir degistirme zorunlulugu olmamasi, katilim miktarlarimn uygunlugu, kagmcisinin
diizenlenmis oldugu, yayin olanaklar, puan bazinda degerlendirilmesi, akademik tesvik tasiyip
tagimamasi vb. sayilabilir. Tabloda yer alan kongrelerden ii¢ tane kongrenin hem yiiz yiize hem de online
altermnatifi sunulmustur. 11 kongre akademik tesvik kriterlerini tasimaktadir. Diger kongrelerde ise:
“Yayin alternatiflerinde yer alan dergilerden biri dogentlik ve akademik tesvik kriterlerini
karsilamaktadir. Bir diger dergide dogentlik kriterlerini karsilamaktadir.”, “Kongre dogentlik ve
profesorliik kadrolarina atamalarda esas alinan kriterlerin tamamim karsilamaktadir”, “Akademik tegvik
hari¢ tiim akademik yiikseltmelere uygun olarak yapilmaktadir.”’, “Dogentlik kriterlerine sahiptir.”
seklinde ifadelerle agiklanmustir. Yayin olanaklan incelendiginde ise kongrelerin neredeyse tamaminda
bunun mevcut oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Pandemi éncesi dinemde yapilan Kongreler

Kongre Ismi Kongre Yeri Kongre Niteligi Kongre Zamam Kagnas: Bildiri Sayisi
Diizenlenmekte
EMI Ginsimeilik [stanbul * Kasim ¥ 166
ve Sosyal Bilimler
Kongresi
Marmara Sosyal Kocaeli * Nisan b 152
Bilimler Kongresi
Selcuk Zirvesi Konya * Aralik * 50
Sosyal Bilimler
Kongresi
Uluslararas: Sanlwrfa * Mart * 322

Gisbeklitepe Sosyal
ve Beseri Bilimler
Kongresi
ilim, Teknoloji ve Bakii/Azerbaycan * Mart b 43
Sosyal Bilimlerde
Giincel Gelismeler
Sempozyumu
Avrupa Sosyal Diyarbakir * Ekim ¥ 53
Bilimler Kongresi
Iktisat, Isletme ve Karabiik * Ekim * 108
Sosyal Bilimler
Kongresi
Anadolu Kongreleri Diyarbakir b Aralik en 96
Sosyal Bilimler
Kongresi
Mardin Artuklu Mardin * Ocak oh 51
Bilimsel
Aragtirmalar
Kongresi
Cumhuriyet Sosyal Ankara * Ekim e 42
Bilimler Kongresi
30 Agustos [zmir * Afustos * 48
Bilimsel
Aragtirmalar
Sempozyumu
Bilimsel Sanlwrfa * Kasim b 87
Aragtirmalar
Kongresi




Y énetim ve Sosyal Istanbul * Kasim ¥ (1]
Bilimler Kongresi
[zmir [ktisat [zmir * Subat * 52
Kongresi
[sletmecilik Osmaniye ® Mayis b 238
Kongresi
Bilimsel Caligmalar Antalya * Ekim e a7
Kongresi
Insani Bilimler ve [zmir #* Kasim #* 66
Egitim Bilimleri
Kongresi
Erciyes Bilimsel Kayseri * Eyliil b 92
Aragtirmalar
Kongresi
Cukurova Bilimsel Adana b Subat en 132
Aragtirmalar
Kongresi
Ankara Bilimsel Ankara * Mart oh 125
Arastirmalar
Kongresi

Pandemi 6ncesi donemde diizenlenen kongreler fiziksel katilimin mevcut oldugu tabloda

goriilmektedir. Pandemi dncesi donemde yapilmis olan kongrelere katilimlarda tatil ydresinde mi yoksa
geleneksel yorede mi yapilip yapilmadigi kongreye katihm agisindan énem arz ettigi goriilmektedir.
Buna ek olarak kongrenin geleneksel olarak diizenlenmekte oldugu, akademik tesvik kriterlerinin tasiyip
tasimadigi, katihim ticreti, katilim ticretine dahil olan hizmetler, yaymn olanaklar gibi kalemler 6nem arz
etmektedir. Pandemi oncesi donemde yapilan kongrelere iliskin 6zellikler pandemi donemindeki
kongrelerle kiyaslandiginda daha az 6zellige rastlanmistir

Ayrica pandemi oncesi ve pandemi dénemi kongrelere iliskin énemli sonuglardan birisi de
katilimer sayilarindaki artis ve azahslardir. Buradan hareketle goriilecegi tizere pandemi déneminde
pandemi dncesi doneme gore katilim sayilarinda fazlalik meydana geldigi saptanmustir. Pandemi 6ncesi
donemde bir dnceki yapilan baz1 kongrelerde pandemi doneminde yapilan kongrelere gére fazlalik
oldugu da goriilmektedir. Burada tercih noktasinda zaman faktor, fiziksel ortamda geleneksel yore ve
tatil yoresi noktasinda se¢imlerde artis oldugunu séylemek miimkiindiir.

SONUC

Igerik analizi arastrmasinda yer alan alti sorudan ilki olan “Hangi verilerin ¢éziimlemesi
yapilacak?” sorusu ¢calismanin émeklemini olusturmaktadir. Pandemi 6ncesi ve pandemi donemi sosyal
bilimler alanim kapsayan Tiirkiye’de yapilmus olan kongrelerdir. ikincisi “Veriler nasi| tamimlanmistir?”
sorusunun cevabinda ise arastirmanin énemli kalemleri yer almaktadir. Bunlar ise ‘kongre yeri, kongre
zamani, niteligi, ka¢incisinin diizenlendigi, katilim ticreti, tesvik, yayin olanaklar1 ve katilim iicretine
dahil olan hizmetler’ seklindedir. Uciinciisii “Verilerin toplandigi kiime nedir?” sorusunun cevabim
akademisyenler olusturmaktadir. Dérdiinctisti “ Verilerin ¢éziimlenmesinin yapilacagi baglam nedir?”
sorusunun cevabini veri seti olusturmaktadir. Besincisi * Coziimleme sinirhiliklar nedir?” sorusunun
cevabi pandemi Oncesi ve pandemi donemi sosyal bilimler alanmi kapsayan kongreler ¢alismanin
simirliligini olusturmaktadir. Veri setinin pandemi dénemi Haziran-Temmuz-Agustos-Eyliil-Ekim
aylarinda yapilan kongrelerden olusmasi ¢alismamn diger bir kisitin1 olusturmaktadir. Son soru
“Cikarsamalarin amac1 nedir?” sorusunun cevabi ¢alismanin amacidir. Calismanin amaci, pandemi
sureci ile birlikte online katihmm gergeklestirildigi kongrelerde degisen farklilar1 ve bu farkliliklar
yapilmis olan ve yapilacak olan kongrelerden kategorize ederek agiklamaya ¢alismaktir.

Kongrelerde meydana gelen en biiyiik degisimlerden biri pandemi siirecinden dolayr online
ortamda kongrelerin yapilmasi sayilabilir. Bu durumun avantajlarn oldugu kadar dezavantajlarinin da
oldugu séylenebilir. Ornegin kongrenin ev sahipligi yaptig: iiniversitenin bulundugu ille ilgili kesifsel
bir geziye katilim olamayacagi, etkilesimin daha aza indigi, sunum siirelerinin daha kisa olmas: gibi
nedenler sayilabilir. Avantaj olarak da yine katilmlarin daha fazla yasanabilecegi, zaman kisminin




akademisyenler agisindan daha az sorun olabilecegi, kongre online oldugu i¢in daha hizli bir geklide bir

sonrakinin diizenlenebilecegi gibi sebepler sayilabilir.

Calismanin amacina ulasmak icin; etkinlik pazarlamasinda farkliliklar 6lgtimlemek i¢in yapilan
ve yapilacak olan kongreler arasinda bir dnceki yapilan kongre etkinliklerini kiyaslayarak agiklamak
miimkiin olmustur. Yapilmis olan literatiir taramasinda yapilan ¢ahismalarda genel olarak ¢izgi alti
reklam omekleri iizerinde durulmustur. Bu ¢alisma ise etkinlik tiirleri arasinda yer alan kongrelerin
incelenmesi agisindan dzgiin bir nitelik tasimaktadir.
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